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MEDYANIN BiREY, TOPLUM VE KULTUR UZERINE ETKILERI

Yrd. Dog. Dr. D. Ali Arslan ©

Ozet: Bu galsmanm amacr medyanmn birey, toplim ve iiltir iigerine olase etkilerini incelemektir. Medyanmn
toplumnn yapist, Rurulu diizeni ve bireyler arast iliskilerin nitelidi ve sekli jizerinde yeniden yorumlaywp, diizenleyici ve

sekillendirici bir etkisinin oldugunn medya konnsunda yapilan arastimalar agikea gostermektedir.

Ote yandan medyanin bireyler ve toplum agisindan cok Gnemli iletisim higmetleri yerine getirdigi yadsinamaz bir
gergektir. Fakat bununla birlikte, madalyonun bir de teki yiizii vardmr ki medya, ¢ok giclii bir propaganda silab: ve beyin
yikama aracidyr. Kimi gaman  medyanin giicii ve  etkisi, ulusal kiiltiiri ve nlusal birligi tebdit edecek  boyutlara

ulasabilmefetedir.

Anahtar Sézciikler: Medya, Sosyalizasyon, Karsi-Sosyalizasyon Ajans, Letisim, Kiiltiir, Ieerik Analizi, Suni

Giindem, Tutum-Davranis Aragtirmalars.

Abstract: This paper aims to analyse the influence of media on individuals, culture and society. 1t is a common
reality for all the researchers that media recreate, reshape, reproduce and interpret the existing social forms, social relations and
social order. 1t is not only the tools of entertaining and also one of the most effective way to influence and change attitudes and
bebaviours of the individuals. The symbols, gestures, numbers, words, pictures, signs are not only carry messages, but also they

create and interpret the human world.

1t is very clear to everybody that mass media serves very substantial and useful commmnication services to the people.
Nevertheless, there is the other side of the coin that mass media may be used as a very powerful tool of propaganda or weapon of
brainwashing on mass scale. Also, media may be used for cultural domination or threat the cultural identity. Media may have

some affect on loss of national cobesion.

Key Words: Media, Socialisation, De-Socialization Agent, Communication, Culture, Content Analysis, Psudo-

Events, Opinion-Attitude Snrveys.
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GIRIS:

Medyanin bireyler, toplumsal gruplar ve bir butiin olarak toplum tzerinde yapabilecegi
etkiler konusunda, birbirinden ¢ok farkli, hatta kimi zaman birbirleriyle taban tabana zit gorisler
ilert surilmektedir. Bazi diisiniirlere gére medyanin bireyler, toplum kesimleri ve toplum tizerindeki
etkileri bilmeden, istemeden ve bir kasit olmaksizin kendiliginden olusmaktadir. Fakat, yapilan bir
¢ok arastirma sonucunda ortaya konan bulgular, dananin kuyrugunun hi¢ de 6yle olmadigimnt
gostermektedir. Durumun, bu dastnurlerin iddialarinin tam  tersine oldugunu ve yapilanlarin
genellikle bilingli, amagh ve planli bir sekilde gerceklestirildigini bitin ¢iplakligr ile ortaya
koymaktadir.

Cogu ampirik nitelikli olan, yani gézlem ve deneye dayanan, bu arastirmalarin bulgularina
gore medya, durum belirlemede ve gercekligi sekillendirmede ¢ok etkin bir role ve giice sahiptir. Bu
etkiler ise daha ¢ok, medyanin miilkiyetini ya da kontroliinii elinde bulunduran kisi ya da kesimlerin
ihtiyaclari, ilgileri, istek ve beklentileri dogrultusunda gerceklesmektedir. “Diizmece ya da
propaganda amagli olaylar” (psudo-events) veya “suni giindem” betimlemesinde de agiklikla ifade
edildigi gibi medya, olaylar1 ve gercekleri az ya da ¢ok, kendi bakis agilart dogrultusunda garpitir.
Hatta kimi zaman belirflenmis konulara dikkat ¢ekip amaglanan dogrultuda tepkiler yaratabilmek
icin; kimi zamanda salt reyting ugruna dizmece olaylar uydururular. Kisacast denilebilir ki, medya
gercekleri istismar etmek, olaylart oldugundan farkli gosterip carpitmak (ki biz buna manipulasyon

diyoruz) giicline, en azindan potansiyel olarak sahiptir

Modern medya araglarinin ve 6zellikle de televizyonun bu dogrultudaki giictinii hi¢ kimse
inkar edemez. Televizyon, bireylerin “simgesel ¢evrelerine” (symbolic environment) hitkmetmede
cok etkin bir glice sahiptir. Televizyon ile ilgili olarak gerceklestirilen “igerik analizleri” (content
analysis) ve “kanaat-davranig aragtirmalar” (opinion-attitude surveys), televizyon programlarinin
aile, egitim, is, yas ve cinsiyet, dogum ve 6lim gibi bir ¢ok toplumsal gerceklikler konusunda

deforme edici etkilerinin oldugunu; programlarda sergilenen mesajlarin toplumdaki sug isleme
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egilimlerini tahrik edici ve siddet olaylarint arttirict dogrultuda etki yaptigini olanca agikligiyla ortaya

koymustur.

MEDYANIN BIiREY, TOPLUM VE KULTUR UZERINE ETKILERI:

Olgular biraz daha irdelemek, medyanin bireyler ve toplum tzerindeki etkilerinin daha iyi
anlagtlmasinda yardimct olacaktir. Bunu yaparken oncelikli olarak “iletisim” konusuna bir g6z
atmak gerekir. Iletisim, alict ile gonderici arasinda gerceklesen bir iliski, olayidir. Bu iliskiler bir
karsiliklilik esasina dayali oldugu icin, konuya bir toplumsal etkilesim olay1 olarak da bakilabilir. Bu
yuzden, medyanin etkileri incelenirken hem goéndericinin hem de alicinin 6zellikleri dikkate alinmak

zorundadir.

Medya ile dinleyiciler-izleyiciler arasindaki bu ilisgki olduk¢a ¢ok boyutlu ve karmagik
niteliklidir. Haliyle, medyanin yapabilecegi etkiler, bu etkilerin tirleri, derece ve siddetleri bir ¢ok
faktor tarafindan belitlenir. Konu bireyler boyutunda ele alindiginda, izleyicilerin toplumsal 6z
gecmisleri, yasi, cinsiyeti, meslegi, yasam bi¢imi, hayat: algilayis sekli, zihinsel 6zellikleri ve zekast,
kisiligi, dini inanglart ve 6teki bireysel karakteristikleri ... gibi bir ¢ok etken isin icine girmektedir.
Bireylerle ilgili olarak sayilan, bitin bu toplumsal ve psikolojik Ozellikler, medyanin bireyler
tzerinde yaratacagr etkinin tirindg, seklini ve siddetini beliflemede belitli 6l¢tide rol oynar. Hig

kuskusuz bu konuda mesajlarin simgesel yapist da gézden 1rak tutulmamalidir.

Yine ayni sekilde, verilen mesajlarin kaynagr da, yaratilabilecek etkilerin niteligi ve siddeti
tizerinde belirleyici rol oynayan bir baska 6nemli etkendir. Ornegin, alaninda otorite ve giivenilir
kaynaklara dayali mesajlar, baska kaynaklara dayali mesajlardan, hem nitelik ve hem de nicelik
bakimindan ¢ok daha etkili olmaktadir. Konuyu, yasanan giincel olaylardan 6rneklendirecek olursak:
Ulkemizde, 2001 yili Subat ayinda ortaya ¢tkan ekonomik (siyasi ve toplumsal boyutlart da olan) kriz
ortaminda, toplumun ilgisinin ve bireylerin kulaklarinin; ekonomiden sorumlu devlet bakant segilen

ve kisa stirede, alaninda uzman bir otorite ve giivenilir bir devlet adami olarak kendini topluma
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kabul ettiren Kemal Dervis’in séyleyeceklerine ve O’nun verecegi mesajlara odaklandigina tanik

olmayan yok gibidir.

Ote yandan, bazi arastirmacilar da ilgilerini, “medyanin énemli bir bilgi yayma, genis halk
kitlelerini bilgilendirme aract olma” niteligi tizerinde yogunlastirirlar. Boylesi arastirmacilara gore
medya, toplumdaki bireylerin, egitim ile ilgili esitsizliklerden ve toplumsal kesimler arasindaki Gteki
bir takim sosyal ve ekonomik farkliiklardan dogan bilgi eksikliklerini-agiklarini gidermede (gap-
closing effect) olduk¢a 6nemli gorevler yerine getirir. Bu degerlendirmenin kismi bir gerceklik pay:
olmasina ragmen, toplumdaki gerceklikleri timiuyle yansitmaktan uzaktir. Bu konuda McQuail’in
(Barrett & Braham, 1995: 94) “medya bir taraftan bazi aciklart kapatirken, 6te yandan var olan

gediklere bir ¢cok yenilerini ekler.”

Ozetle, medya bireylerin bilgi, kanaat, tutum, duygu ve davranislart tizerinde biiyiik oranda
bir etkileme giiciine sahiptir. Yalnizca bireyler degil, onlarin yani sira toplumsal gruplar,
organizasyonlar, toplumsal kurumlar, kisacast bitin toplum ve kiltiir medyanin giiciiniin etkileme
alaninin smnurlart igindedir. Klapper, medyanin toplumu degistirme dogrultusundaki etkilerini 3 ana

kategori icinde toplar (Barrett & Braham, 1995: 84):
1. Degistirip dontstirme,
2. Onemsiz degisiklikler yapma,

3. Kuvvetlendirme.

McQuail’in de belirttigi gibi (Barrett & Braham, 1995: 100), baz1 distintrlere gore genelde
medya ve 6zelde de televizyon, kurulu endistriyel diizenin kiltiirel kollart gibidir. Onlara gore kitle
iletisim araglari, bireylerin sahip olduklart istendik dogrultudaki duygu, inang, distnce ve
davranislart tzerinde onlart tehdit etmek, zayiflatmak, degistirip baska sekle sokmak gibi olumsuz
yonde bir etki yapmaz. Tam tersine, onlart koruma, kuvvetlendirme ve dengeleme amaglar

dogrultusunda hizmetlerde bulunur. Bu ve benzeri degerlendirmeler, istisnai nitelikteki bazi ender
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durumlar icin gegerli olabilir. Fakat kesinlikle tim gercekligi yansitan genel gecer bir genelleme

olarak kabul edilemez.

McQuail, medyanin etkilerinin tirlerini, zaman ve kasitlilik kriterleri dogrultusunda 4 ana
baslik altinda inceler. Bu bulgulardan hareketle de, asagida yer alan figiirii ortaya koyar (Barrett &
Braham, 1995: 85):

Figiur-1 Medya Etkilerinin Tiirleri

MAKSATLILIK

Kasith-Onceden Diisiiniilmiis

|
* Bireysel Duyarlilic | * Geligmenin Yaylmas
* Media Eampanyalan | * Bilg Taymal:-Biglendirmelc
ZAMAN | )
Easa Siireli * K ollektf Tepki | * toplumsal K ontrol Uzun Siireli
* Bireysel Tepla | * Sosyalizasyon
| * Gerpeldik Tammlama
| * Furumsal Degisme
|

Kasitsiz-Onceden Planlanmarms

Kaynak: Arslan, 2001: 36.

Bu figirden hareketle medyanin etkileri 4 ana baslik altinda toplanabilir:
1. Uzun streli ve 6nceden dustniliip tasarlanmus etkiler,
2. Uzun sureli fakat kasitlt olmayan etkiler,

3. Kisa stireli ve 6nceden dusunilip tasatlanmus etkiler,
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4. Kisa streli fakat kasitli olmayan etkiler.

ETKIN BIR SOSYALIZASYON AJANI OLARAK MEDYA:

Medya islevsel acidan yalnizca bir iletisim aract olarak kalmaz. Bunun yant sira cok 6nemli
bir egitim aracidir da. Ozellikle de genis halk kitlelerinin egitimi acisindan ¢ok 6nemli hizmetler
yerine getirebilir. Bir baska anlatimla medya, ¢ok etkin bir sosyalizasyon (toplumsallastirma) ajanidir
Scannell’in de (1992, 13) belirttigi gibi, basin ve yayin araglari, kiltirel tretim sisteminin ¢ok 6nemli
bir parcasini olusturur. Bununla da kalmaz bunlari genis halk kitlelerine yaymak, onlara 6gretmek,
ogrenilenlerin de igsellestirilmesine yardimcr olmak gibi islevlerde de bulunur. Bu iletisim araglari,
tretilen kultir Grinlerini insanlarin yasam alanlarimin ta iglerine, evlerine, oturma odalarina kadar
tasirlar. Ayni ileti iginde, cok farkl insanlara, cok sayida ve farklt mesajlar1 iletebilme giicii ve yetisine

sahiptirler.

Genel anlamiyla sosyalizasyon stireci, toplumun mevcut deger ve normlarinin bireylere
ogretilmesi stireci olarak tanimlanabilir. Bir bagka anlatimla sosyalizasyon bir 6grenme siirecidir. Bu
sure¢ icinde bireyler hangi durumlarda nasil davranacaklarini Ogrenirler. Yine bu siire¢ iginde
bireyler, sahip olduklar ya da toplum tarafindan kendilerine verilen rollerin ve bunlarin sonucu
olarak sahip olunan statillerin gerektirdigi davranis bicimlerini, toplumun ve Oteki bireylerin

kendilerinden beklentilerini 6grenirler.

Birey, toplum ve kultir agisindan tasidigt onemin buyikligii nedeniyle sosyalizasyon
konusunu biraz daha ayrintili bir sekilde incelemek yararlt olacaktir. Sosyalizasyon stirect icinde birey
kendi toplumunun bir tyesi olmay1; toplumu tarafindan kabul goren davranis 6rintilerini, insanin
davranislarina yon veren, bunlart belirleyip sekillendiren temel toplumsal ve kultirel degerleri,
normlart 6grenir. Ogrenmekle de kalmayip bunlart icsellestirip kendisine mal eder ve bu deger ve
normlar dogrultusunda davranmaya baslar. Daha 6z bir anlatimla, bu siire¢ sayesinde birey toplumu

ile butinlesir, toplumunun bir parcast haline gelir. Bu butiinlesme, bireyin kendi kimligini yitirmest,
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kisiliginin yok olmast demek degildir. Bireyin, toplumunda kabul gbren bir insan kimligine

kavusmast demektir.

Sosyalizasyon ya da toplumsallasma dedigimiz bu siireg, bireylerin varligi kadar toplumlarin
varligr bakimindan da hayati bir 6nem tasir. Toplumlarin varliginin saghklt bir sekilde stirmest ancak
sosyalizasyon strecinin saglikli bir sekilde stirmest ile mimkin olur. Bayuk Ttrk dustuntra ve Turk
sosyolojisinin babast Ziya Gokalp’in de belirttigi gibi, bu siire¢ sayesinde yetiskin kusak yetismekte
olan kusaga duygu ve dustncelerini aktarir (Tezcan, 1988: 26). Bir baska anlatimla, 6nceki
kusaklardan devralinip gelistirilerek yasatilan toplumsal ve kilttirel birikim bu stire¢ sayesinde yeni
nesile aktarilip, onlara ogretilir. Goriildugi gibi sosyalizasyon bir bakima egitim siirecidir. Zaten
bizler egitim olgusunu 6z olarak, “yasant: ve grenme yoluyla bireyde istendik yinde (olumin) davranis
degisikligi  meydana - getirme  siireci” olarak tanimlariz. Yani egitim, bireyin, toplumun istek ve

beklentilerine uygun dogrultuda degistirilmesi temeline dayanur.

Genel anlamda insanhgin, 6zel anlamda da uluslarin toplumsal ve kiiltiirel varliklarinin
yasatilmasi, yeniden duretilerek (gelistirilerek) yeni kusaklara aktarilmasi; daha 6z bir anlatimla
“Ogrenme-Yasatma-Gelistirme-Aktarma™ islemlerinin zincitfleme devam ederek ulusal ve evrensel
mirasin sonsuza kadar yasatilmasi bu stiregle gergeklesir. Biitiin bu stire¢ sayesindedir ki (Jary & Jary,

1991: 585-06);

1. Bireylerin bilissel (zihinsel ve zeka bakimindan) gelismest,

2. Bireylerin ahlaki ve moral kimlik kazanmasi,

3. Insanin kisiliginin ve benliginin gelismesi (bireysel ve sosyal kimlik kazanimi),

4. Bireyin i¢inde bulundugu grubun deger, norm ve temel tutum-davranis 6rintilerini 6grenmesi,

bunlart i¢sellestirmesi,

5. Genel anlamda ise i¢inde bulunulan fiziki ve sosyal cevrede kabul géren ve beklenen; bunun da
otesinde bu cevrelerle iletisimin strdiiriilebilmesi i¢in zorunlu olan her tirli yetenek ve yeterlilige

sahip olabilmesi mumkun olur.
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Kitle iletisim araglari, toplumun kultiirel iretim sisteminin ¢ok énemli bir parcast oldugunu
belirtmistik. Medya, yalnizca kiltiir trtinlerinin Uretilmesi, ya da yeniden tretilmesi bakimimndan
oldugu kadar, kiltirtin halka yayimasi, 6gretilmesi ve béylece yasatilmast agisindan da oldukga
onemli islevlere sahiptir. Bu yiizden, “4sltiir’ olgusu ve kavrami tizerinde kisaca durulmasi, konunun

daha iyi anlasilabilmesi i¢in oldukea yaratl olacaktir.

Kiiltiir, cok 6z olarak “bir toplumun yasam tarz?’ seklinde tanimlanabilir. Insan disiincesinin,
duygusunun ve emeginin iriini olan her seyi kultiiriin temel unsurlar arasinda sayabiliriz. Konu bu
agidan ele alindiginda orf, adet, gelenek, gorenek, ahlak kurallari, inang sistemleri ve her tirla
toplumsal degetler, normlar ve davranis bicimlerinin yant sira bilgi, sanat, butiin unsutlariyla bir
iletisim aract olan dil, her tirli semboller, giyim-kusam tarzi, yeme-igme aliskanliklart ve bigimleri
gibi maddi olmayan unsurlarla birlikte giysiler, besin triinleri, teknik, gtinliik yasanda kullanilan her

tirlii arag-geregler gibi maddi unsutlar da kiltiirtin ayrilmaz bir par¢asint olusturur.

Tanimlamada da belirtildigi gibi kiiltirin hem maddi yonleri, hem de maddi olmayan yonleri
vardir. Konu kiltirden acildiginda, Ziya Gokalp’e atifta bulunmamak olanaksizdir. Buyik Turk
sosyologu Ziya Gokalp kiltir olgusunu ifade etmek icin “hars” kavramini kullanir. Gokalp,
kultirin 6zellikle millilik boyutu tzerinde 6nemle durur. Hars ya da kilttrd, bir toplumun kendine
Ozgu Orf-adet, gelenek-gorenek, sanat ve inang sistemleri olarak tanimlayan Goékalp’in, Turk
kiiltiiriiniin - gelismesinde biiyiik emegi geemistir. Ozellikle de kozmopolit nitelikli Osmanlt
kiltirinden, ulusal (milli) karakterli Ttrk kiltiird anlayisina gegiste cok buytk hizmetleri olmustur.
Kiltirin milletin 6z mali, medeniyeti ise insanligin (diinya uluslarinin) ortak malt olarak goriir. Yani

kiltirin milli olmasina karsin, medeniyetin evrensel nitelikte oldugunu vurgular.

Toplumda oldugu gibi kiltiiriin de asli unsuru insandir. Kiiltiir insanin insanla, insanin
esyayla ve insanin dogayla olan iligkilerinin Grintdir. Kiltirin yaraticist ya da olusturucusu
insandir. Yalnizca yaratmakla kalmayip kiltiirti yasatan, onu tastyarak yeni kusaklara aktaran da yine

insandir. Kultir donuklagsmus, kati, statik bir karaktere degil, dinamik bir nitelige sahiptir. Kusaktan
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kusaga aktarilarak varligini sturdirir. Bu ise sosyalizasyon olarak nitelendirdigimiz ve daha 6nce

ayrintili olarak bahsettigimiz siire¢ sayesinde gerceklesir.

Kultir acisindan bakildiginda bu stireci, bir toplumun kendi kiiltiiriinii diyelerine aktarmas: siireci
seklinde de tanimlayabiliriz. Bazen sosyalizasyon, kimi zaman da egitim seklinde tanimlanan bu
sureg, kiltir temelinde ele alindiginda, “kiiltiirleme” stireci olarak da adlandiriabilir. Bu stireg
toplumun varhg agisindan oldugu kadar, onun ayrilmaz bir parcast olan kiltirtin varligr ve
surekliligi agisindan da hayati bir 6nem tasir. Yeni kusak, kendinden o6nceki kusaktan devraldig
toplumsal kiltirini once korumak ve yasatmak, sonra da gelistirip kendinden sonra gelecek
kusaklara aktarmakla yikumlidir. Bu kaltirtin 6grenilmesi, gelistirilerek yasatilmast ve sonra da
yeni kusaklara aktarilmasi islemleri zincirleme devam ettigi muddetce toplumlar ve kultirler, ve
dogal olarak da uluslar ve devletler ayakta kalabilirler. Aksi takdirde ¢okinti ve yok olus

kacinilmazdir.

Bitin bu anlatilanlardan da rahatlikla ¢ikaridabilecegi gibi medyanin sosyalizasyon streci
tzerinde yadsinamaz bir etkisi vardir. Medyanin 6zellikle de, bireylere yonelik erken yaslardaki
toplumsallastirma strecinde ¢ok biiytik bir etkisinin oldugu da herkesge kabul gbren bir realitedir.
Kuskusuz bu etki yalnizca erken yaslardaki bireylerle sinurli kalmamaktadir. Medya trtnlerinin,
cocuklarin yasantisinda ve kisiliklerinin gelisiminde derin izler birakan bir etkisinin oldugu asla
yadsitnamaz. Ancak bununla birlikte medya, ¢ocuklarin yani sira geng-yetiskin butiin insanlarin
yasamlart boyunca stiren uzun dénem sosyalizasyonu tizerinde de stirekli bir etkiye sahiptir. Medya
bu rollerinin gereklerini, toplum igindeki Oteki sosyalizasyon ajanlart ile etkilesim icinde yerine

getirir.

Kitle iletisim araglarinin bireylerin sosyalizasyonu ve egitimi ile kiltiir Griinlerini tiretimi ve
yayginlastirilmast konusunda her zaman olumlu islevler yerine getirdigini soylemek de miimkiin
degildir. McQuail'in de vurguladigi gibi (Barrett & Braham, 1995: 96), bazt durumlarda medya,

farkinda olarak ya da olmadan bireylerin sosyallesmesini engelleyici dogrultuda bir etki de
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yapabilmektedir. Hatta bir ¢ok arastirmact medyanin toplumun kiltirini yozlastirici, bireylerin

kisiliklerini bozucu etkilerini siklikla vurgulamaktadirlar.

Konu bu boyuttan ele alindiginda medya, kiltiirti gelistirmek-yasatmak, bireylerin saglikli
kisilik gelistirmelerine katkida bulunmak soéyle dursun; tam tersine ulusal kultirti yipratip zayiflatici,
bireylerin kisiliklerini ve ruh sagliklarint bozucu nitelikte bir etki de yapabilmektedir. Okulda
egitimcilerin, aile de ebeveynlerin ve 6teki toplumsal kontrol (sosyalizasyon) ajanlarinin 6grettikleri-
astladiklarinin tam  tersini 6n plana ¢ikartarak, Ozellikle ¢ocuklart ve gengleri celiskiler icine
suriikleyebilmektedir. Bu durum ise, toplumun mevcut deger ve normlarindan sapma olarak
tanimladigimiz sapkin davranislari, kortkleyip arttirict bir etki yapabilmektedir. Bitiin bu olup-
bitenler de, bireyler arasi iligkileri diizenleyen toplumsal degerleri, normlari, davranis kaliplarini
yipratarak, hatta yok ederek toplumun ve kultirin gelecegini tehdit edici bir boyuta

ulasabilmektedir.

Ayrica, medyanin bireylere “Gruek rol modelleri” sandugunu da bilmeyen yoktur. Ozellikle belli
yas donemlerindeki bireylerin, 6zdesim kurarak kendilerini gelistirmek arayist icinde olduklart da
herkesce bilinen bir gercektir. Hatta bireylerin bu 6zdesim kurma egilimlerinin yalnizca ¢ocuklarla
ve genglerle sinirlt kalmadigini da sosyologlar, psikologlar ve egitim bilimciler tarafindan
gerceklestirilen arastirmalar ortaya koymaktadir. Diinya tlkelerinin biiyiik ¢cogunlugunda, ortalama
bir insanin, giinde asgari birkag saatini televizyon karsisinda harcadigi da sanirim herkesge agikardir.
Butiin bu gergekler hatirda tutulduguna, amaca uygun olarak kullanilmayan, ya da medya etiginden
sapmis bir sekilde islev yapan iletisim araclarinin ve 6zellikle de televizyonun ne kadar gliclii bir silah

olabilecegi butin ¢iplakligiyla gbzler 6niine serilir.

Hem de o6ylesine bir silah ki, en gelismis teknolojiler kullaniarak imal edilmis, silah
sanayiinin en gugclii Grtnleri bile yaninda bir hi¢ kalir. Klasik silahlarla, tiifekle-tabancayla ancak bir
kag kisi, bilemediniz bir ka¢ on kisi yaralanir ya da 6lebilir. Niikleer-biyolojik silahlarla binler, on
binler, ya da belli bir bélgede yasayan insanlar zarar gorir. Fakat, ehil olmayan ellerde, insani ve

toplumsal amaglar disinda kullanilan medya, Oylesi bir silaha dénustr ki, bir anda milyonlar: imha
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edebilecek konuma ulasir. Hem de hedefi tam on ikiden vurarak. Yani bireylerin alninin tam

ortasini-beynini ve gogsiiniin sol alt yanini-kalbini hedef alarak.

SONUC:

Sozin 6zl, ardr arkast kesilmeden, defalarca yinelenerek verilen gbrintii ve imgeler
bireylerin beyinlerinin ve kalplerinin derinliklerine kadar isler ve kalict izler birakir. Bitiin bunlar
Ozellikle de, 6zdesim kurma egilim ve ihtiyacinda olan bireyleri derinden etkiler. Siklikla ve periyodik
olarak yinelenen hayatla ilgili 6rnek yasam modelleri ve toplumsal rollerle ilgili 6rnek davranis
kaliplari, insanin dogastyla, toplumsal ve kiltirel gerceklerle bagdasip uyusmuyorsa, bu tir
modellerle 6zdesim kurarak yetismis bireylerin kisiliklerinin saghkli olmasint beklemek hayalcilik
olur. Boylesi bireylerin toplumun beklenti ve istekleri dogrultusunda davranis sergilemelerini
beklemek ise ¢ok daha biytk bir yanigt olur. Cogunlugu boylesi bireylerden olusan toplumlarin da,
varliklarinin saglikli temeller tizerinde strdurebilecegini timit etmek, bu toplumlarin geleceklerine

guvenle bakabileceklerini iddia etmek, asir1 ve yanitict bir iyimserlik olur.

Burada, yapilan bilimsel arastirmalara dayanarak (Barrett & Braham, 1995: 96-7) bir kez
daha tizerine basa basa, haykirtyorum ki.; sistematik olarak ve periyodik bir sekilde yinelenerek
sergilenen goériintii ve imgeler bireylerin, ézellikle de ¢ocuklarin ve genglerin cinsiyet,
meslek ve siyasetle ilgili egilim, tutum, duygu, deger, beklenti ve davramislarinda yogun bir

sekillendirici ve belitleyici etkiye sahiptir!...
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