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Ozet

Bu ¢alisgmanin amaci, Mahony ve dig. (2000) tarafindan gelistirilen The Psychological
Commitment to Team “Takima Psikolojik Baglilik” adli 6l¢egin dil esdegerliligi, glivenilirligi
ve gegcerliligini smamaktir. Calismaya Sakarya Universitesi’nin cesitli fakiilte ve
boliimlerinden secilmis, yas ortalamalari 20,97 olan toplam 390 &grenci katilmistir. Olgegin
faktor yapisini incelemek icin yapilan temel bilesenler faktoér analizi sonucunda toplam
varyansin  %55,95’ini agiklayan {i¢ alt boyut ortaya c¢ikmustir. Olgegin giivenirlii ve
gegerliligi; faktor analizi, i¢ tutarlilik, split - half, madde toplam korelasyonu, test - tekrar test
yontemleri ile belirlenmistir. Test-tekrar test korelasyonu 0,54 (p<,001) ve tiim maddeler i¢in
Cronbach’s Alpha degeri 0,80 olarak bulunmustur.

Glivenirlik ve gecerlik bulgulari, bu 6lgegin spor alanindaki cesitli calismalarda
kullanilabilecegini gdstermistir.

Anahtar Kelimeler: Baglilik; taraftar; gegerlik; giivenirlik

1Sakarya Universitesi, Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu, eeskiler@sakarya.edu.tr
2Sakarya Universitesi, Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu, isari@sakarya.edu.tr
3Sakarya Universitesi, Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu, fikretsoyer@sakarya.edu.tr



mailto:eeskiler@sakarya.edu.tr
mailto:isari@sakarya.edu.tr
mailto:fikretsoyer@sakarya.edu.tr

1429

Eskiler, E., Sari, 1., Soyer, F. (2011). Takima psikolojik baglilik dlgeginin Tiirkge formunun gegerlilik ve

giivenirlik ¢alismasi.  Uluslararasi Insan  Bilimleri Dergisi [Baglantida]. 8:1.  Erisim:
http://www.insanbilimleri.com

Validity and reliability study of Turkish version of
the psychological commitment to team scale
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Abstract

The aim of this research is to assess the reliability and the validity of The
Psychological Commitment to Team Scale which was developed by Mahony et al. (2000).
390 participants whose average age was 20,97 from different faculties and departments of
Sakarya University participated in the study. Three factors explaining %55, 95 of total
variance were obtained from Principal Components Analysis which was carried out to
determine the factor structure of the scale. The validity and reliability of the scale were
assessed by Principal Components Analysis, internal consistency, split-half, item total
correlation and test-retest methods. Test-retest correlation was 0,54 (p<,001) and Cronbach’s
Alpha for all items was determined to be 0,80. .

The results of the analysis showed that Turkish version of The Psychological
Commitment to Team Scale is a valid and reliable scale which can be used for further studies
in sports context.
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Giris

Spor taraftarlarinda psikolojik baglilik konusunun daha iyi anlasilmasi agisindan, spor
tiiketicisi kavraminin agiklanmasinda yarar vardir. Brooks’” a (1994) gore; sporda tiiketiciler,
spor faaliyetine katilan bireyler (katilimcilar) ve sporu seyreden bireyler (seyirciler) olmak
tizere iki temel gruba ayrilmaktadir. Katilimcilar, spor organizasyonlart i¢in hayati dneme
sahiptirler ve bir spor olayma amatdr, profesyonel veya rekreatif amagh katilan tiim bireyler
olarak aciklanabilir. Seyirciler ise, spora aktif katilimci olarak dahil olmayan ancak, cesitli
sekillerde (stadyum tiiketimi, televizyon tiiketimi ve ortak-ilgi tiikketimi) seyirci olarak spor
olayin1 tiiketen bireylerdir (Argan ve Katirct, 2002: 9-10). Spor organizasyonlarinin unsurlarint;
sporcu, antrendr, hakem ve seyirci olarak siralayabiliriz. Spor organizasyonlarinda sporun
iretim siirecinde yer alan unsurlar kadar, sporun tiiketilmesinde spor tiiketici unsurlarindan olan
seyircilerde gboz ardi edilmemelidir. Bu nedenle, arastirmamiza spor organizasyonu

unsurlarindan spor seyircileri konu olmaktadir.

Genel olarak gegmis arastirmalarda, spor seyircisi (sport spectator) ve spor taraftar
(sport fan) terimlerinin birbirleri yerine kullanildigi goriilmektedir. Bu nedenle herhangi bir
anlam karigikligima neden olmamak amaci ile arastirma icerisinde ve dlgek adi i¢in “taraftar”
kelimesi kullanilmigtir (Wann, 1997; Giinay ve Tiryaki 2003: 15). Saltik (2002) taraftarligi; bir
seyden, bir goriisten, diisiinceden ya da birinden yana olma, ondan yana saf tutma seklinde
tanimlamistir. Spor taraftarlifi, “sporla ilgili gesitli tiiketilebilir nesnelere hayranlik diizeyinde
baglilik” yada “bireylerin bir spor organizasyonuyla duygusal olarak biitiinlesmeleri ve kisisel

tistlenmeleri” olarak tanimlanabilir (Hunt ve dig., 1999: 1; Shank, 1999: 191).

Ayrica spor taraftarliginin insan ihtiyaglarindan kaynaklandigini da sdylemek
miimkiindiir. Soyle ki; Maslow’un insan ihtiyaglar1 hiyerarsisinde yer alan ait olma
basamaginda spor taraftarligini degerlendirebiliriz. Bu ihtiyaca gore insanlar bir guruba ait
olmak isterler, aidiyet hissetmek icinde amagli eylemlerde bulunurlar. Bu noktada spor
taraftarlin1 bu amacli eylemlerden biri olarak gérmek miimkiindiir. Spor taraftarligi konusuna
90’11 yillarin bagindan itibaren daha yogun bir sekilde odaklanildigini ve giinlimiize kadar ¢esitli
arastirmalar ~ yapildigim1  gormekteyiz. Bu arastirmalardan  bazilarinda; taraftarlarin
saldirganliklar1 (Wann, 1993), ilgi alanlar1 (Shank ve Beasley, 1998), rakip takim ve taraftari
hakkindaki goriis ve diisiinceleri (Wann ve Dolan, 1994), taraf olma nedenleri (Dietz-Uhler ve
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dig., 2000, Trail ve James, 2001; Wann ve Ensor, 1999), miisabaka sonuglarina tepkileri (Dietz-
Uhler ve Murell, 1999), spor olaylarina katilmalarini tesvik eden nedenler (cografi konum,
arkadas ¢evresi vs.), takimin basarisi ile verdikleri destek arasindaki iliski (Kolbe ve James,
2000; Wann ve dig, 1996), takim ile 6zdeslesmeleri (Wann ve Branscombe, 1993; Giinay ve
Tiryaki, 2003), sosyallesme faktorlerinden (aile, medya gibi) ne sekilde etkilendikleri (James,

2001) belirlenmeye ve dl¢iimlenmeye galisilmistir.

Genelde pazarlama, 6zelde ise spor pazarlamasi alaninda en ¢ok arastirilan konulardan
biri olan baglilik, “bir isletmenin hizmetlerinden yararlanma derecesi, miisterinin tercih ve
niyetindeki egilime ve/veya marka bagliligina sebep olan psikolojik bir siire¢” (Sudhahar ve
dig., 2006: 1814) olarak yada “isletme ile miisteri arasinda deger verilen bir iligkiyi devam
ettirmek i¢in gosterilen istek” olarak tanimlanabilir. (Morgan ve Hunt, 1994: 23; O’Reilly ve
Chatman, 1986; Oliver 1999).

Taraftarlarin takimlarina olan bagliliklar1 ¢ok uzun yillardan beri bilinmesine karsin,
spor takimlarina duygusal baglilig1 arttiran sosyal ve psikolojik etkenler hakkinda ¢ok az sey
bilinmektedir. Baglilik géstergesi olarak, davranigsal 6lglimler tutarli ve tekrarlayan satin alma
davraniglarin1 6lgme eylemindedir. Bu nedenle davranis¢1 yaklagimin eksik kalan yonii, tekrar
alimlarin her seferinde markaya ya da isletmeye karsi psikolojik bir baglilik sonucu
gergeklesmemesidir (Bowen ve Chen, 2001: 213; Tepeci, 1999: 228). Taraftarlarin, spor
olayina tekrar katilmalar1 her ne kadar bagliligin 6nemli bir gostergesi olsa da, bazi taraftarlarin
zaman icinde spor olayma katilimlarini etkileyen psikolojik siiregler dikkate almmalidir
(Mahony ve dig., 2000: 16). Spor taraftarlarinin dahil edilmedigi cesitli arastirmalarda,
herhangi bir tiriin veya hizmet i¢in duygusal adanmisliga sahip olan bireylerin digerlerine gore,
o liriin veya hizmeti tekrar satin almada ve markay1 degerlendirmede daha olumlu diislincelere
sahip olabilecekleri belirtilmistir (Havitz ve Howard, 1995; Mahony ve dig., 2000). Smith ve
dig, (1981) spor taraftarlarimi konu edindikleri bir arastirmada, takimlarina diger taraftara
nazaran daha yliksek baglilik gosteren taraftarlarin, taraftar1 olduklart spor takiminin yer aldigi
spor olaylarina katilmakta ve bu olaylart izlemekte daha istekli olduklari sonucunu elde
ederlerken, Wakefield ve Sloan’ da (1995) takim bagliliginin, canli spor olaylarma katilimi
etkileyen en onemli faktorlerden biri oldugunu belirtmiglerdir (Smith ve dig.’den aktaran

Mahony ve dig., 2000).
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“The Psychological Commitment to Team” (PCT) yani “Takima Psikolojik Baglilik”
(TPB) olgegi, spor yonetimi ve spor pazarlamasi alaninda takim baghiligini 6lgmek icin
gelistirilen ilk Olgek olma ozelligini tasimaktadir (Mahony ve dig., 2000). PCT ol¢egi,
Churchill'in (1979) ¢alismasi ile Pritchard ve arkadaslarinin (1999) 6lgek gelistirme ¢alismalari
temel alinarak, Mahony ve arkadaglar1 tarafindan olusturulmustur. Calisma dort asamada
gerceklesmistir, ilk olarak ifadeler olusturulmustur, ikinci asamada ifadeler test edilmistir,
liclincli asamada i¢ tutarlilik ve giivenirlik analizi yapilirken son asamada Olcegin yapt ve

yordama gegerliligi incelenmistir (Mahony ve dig., 2000: 18).

Bu bilgiler 1s181nda; bu c¢alismanin amaci Takima Psikolojik Baglilik (TPB) 6lgeginin

Tiirkce dil uyarlamasinin giivenirlik ve gegerliliginin test edilmesidir.

Yontem
Ceviri Calismasi

Takima Psikolojik Baglilik (TPB) 6lgegi Ingilizce orijinalinde yer alan maddeler ilk
olarak aragtirmacilar tarafindan ve alaninda uzman, her iki dile de iyi derece hakim (biri spor
yonetimi digeri spor psikolojisi alaninda calisan) iki kisi tarafindan Tiirk¢e’ ye cevrilmistir.
Elde edilen formlar karsilastirilarak farkliliklar belirlenmis ve en uygun maddeler ile Tiirkce
form olusturulmustur. Daha sonra &zel bir kurumda g¢alisan ve Ingilizce egitimi veren iki
uzman tarafindan, maddelerin orijinaline uygun bigimde ve toplumumuzca anlagilir olmasi
acisindan kontrol edilmistir. Elde edilen Tiirk¢e form bir Tiirk¢e uzmaninin goriis ve onerileri
1s1¢inda uygulamaya hazir hale getirilmistir. Son olarak o6l¢egin anlasilirligini 6lgmek
amaciyla hedeflenen popiilasyona yakin ozelliklere sahip 30 kisilik bir gruba olcek
uygulanmistir. Bu uygulamadan elde edilen geribildirimler sonucu Takima Psikolojik Baglilik

(TPB) dlgegi uygulamaya hazir hale getirilmistir.
Arastirma Grubu

Arastirma grubu, Sakarya Universitesi’nin cesitli fakiilte ve boliimlerinden, herhangi
bir takim taraftar1 6grencilerden secilmis olan 211 erkek (%54,1) ve 179 kadin (%45,9) olmak
tizere toplam 390 kisiden olusmustur. Katilimc1 yaslart incelendiginde (min. 20 — max. 30)

yas ortalamasinin 20,97 oldugu goriilmiistiir.
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Veri Toplama Araci

Takima Psikolojik Baglilik (TPB) 6l¢egi (The Psychological Commitment to Team
Scale) taraftar bagliligin1 6lgmek amaciyla kullanilmis olan bir 6l¢ektir. TBP odlgegi 7° 1i
Likert tipi bir 6lgek olup (1 — Kesinlikle Katilmiyorum ve 7 — Kesinlikle Katiliyorum) toplam
14 maddeden olusmaktadir. Churchill (1979) ve Pritchard ve dig. (1999)’ nin ¢alismalarina
dayanan PCT 6l¢eginin orjinali Mahony ve dig., (2000) tarafindan gelistirilmistir.

Islem

Anketler katilimcilara smif ortaminda ulastirilmistir. Anket doldurmaya katilimin
goniillik esasina dayandigi ve elde edilecek olan bilgilerin tamamiyla gizli tutulacagi
konusunda katilimcilara bilgi verilmistir ve anket formu hakkinda kisa bir aciklama

yapilmistir.
Analizler

Elde edilen veriler uygun istatistiksel islemlerin yapilabilmesi i¢in elektronik ortama
aktarilmistir. Verilerin istatistiksel islemleri i¢cin SPSS 17 paket programi kullanilmistir.
Takima Psikolojik Baglilik (TPB) 6l¢eginin gecerlilik ¢aligmast kapsaminda, faktdr yapisini
incelemek igin temel bilesenler faktdr analizi uygulanmistir. Olgegin giivenirligi i¢ tutarlilik,

split - half, madde toplam korelasyonu ve test - tekrar test yontemleri ile belirlenmistir.

Bulgular
Gegerlik Calismasi

Takima Psikolojik Baglilhik (TPB) o6lceginin maddelerine faktdr analizi yapilip
yapilamayacagini test etmek amaciyla KMO degerinden ve Bartlett testinden yararlanilmastir.
KMO degeri 0,87 ve Bartlett testi sonucu (X% 1808,82 ve p<,001) anlaml1 bulunmustur. Bu

sonuglar maddelerin faktor analizine uygunlugunu gostermektedir.

Varimax dik dondiirme teknigi kullanilarak yapilan faktor analizi sonucunda, birden
fazla faktorde yiiksek ytiik degeri veren, faktor yiikii 0,30’°dan kiigiik olan ve faktorlerin madde
bazinda agikladiklar1 ortak varyans miktar1 (communalities) 0,10°’un altinda olan madde
bulunmadigindan dolayr ankette yer alan tiim maddeler degerlendirilmeye alinmistir. Analiz,

0zdegeri 1’den biiyiik olan faktorler iizerinde yapilmistir (Tabachnick ve Fidell, 2001).
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Tablo: 1 Faktor Yiik Degerleri

Faktor Ortak Faktor-1 Yiik

M la\ll(:)de Varyans: Degeri 1. Faktor  2.Faktor 3. Faktor
10 0,72 0,76 0,81
11 0,63 0,73 0,76
9 0,58 0,64 0,75
13 0,63 0,76 0,72
12 0,59 0,74 0,69
8 0,31 0,40 0,48
4 0,71 0,70 0,79
5 0,67 0,72 0,75
2 0,47 0,58 0,64
6 0,39 0,39 0,61
7 0,45 0,57 0,59
3 0,66 0,21 0,80
14 0,49 0,33 0,67
1 0,48 0,34 0,66
Aciklanan Varyans

Toplam : %55,95
Faktor-1 : %23,94
Faktor-2 : %19.39
Faktor-3 : %12,62

Olgek maddelerine uygulanan faktdr analizi sonucunda Takima Psikolojik Baglilik
(TPB) olgeginin ii¢ faktorlii yapr gosterdigi goriilmiistiir. Faktorlerden birincisi toplam
varyansin  %23,94’linli, ikinci faktor %19,39’unu ve iglincii faktor ise %12,62’sini
agiklamaktadir. Ug faktdr tarafindan agiklanan toplam varyans %55,95 olarak bulunmustur.
Birinci faktor alti maddeden (8, 9, 10, 11, 12, 13), ikinci faktor bes maddeden (2, 4, 5, 6, 7) ve
ticlincii faktor ii¢ maddeden (1, 3, 14) olusmaktadir. Her faktorii olusturan maddeler anlam

bakimindan incelendikten sonra faktorler isimlendirilmistir.
Giivenirlik Calismasi

Tablo 2 incelendiginde maddelerin ortalama puanlarimin 6,18 ile 4,54 arasinda ve
standart sapma degerlerinin 5,61 ile 1,45 arasinda degistigi goriilmektedir. Olgekte yer alan
her bir maddenin madde toplam korelasyonuna baktigimizda hi¢ bir maddenin 0,20’ den

kiiciik olmadigi (0,23 ile 0,63 arasinda degistigi) goriilmistiir.
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Tablo: 2 Ortalama, Standart Sapma, Madde Toplam Korelasyonu ve Alt-Ust %27°lik

Gruplarin t Testi Sonuglari

Madde Ortalama’ S’ MKﬁi?aIﬁ?rlﬁT (Alt%27-tl"Jst%27)2
1 5,61 2,61 0,31 7,707
2 5,61 5,61 0,47 -13,58™
3 5,61 1,90 0,23 7,977
4 5,10 1,98 0,59 17,51
5 5,05 2,02 0,62 -19,09™
6 4,54 4,10 0,33 6,29
7 4,72 1,88 0,49 -13,83™
8 6,18 1,52 0,32 9,317
9 5,84 1,88 0,46 -12,45™"
10 6,18 1,45 0,61 -12,94™
11 5,62 1,89 0,58 -16,01""
12 5,62 1,77 0,60 -14,64”
13 5,99 1,50 0,63 -13,45™
14 5,39 1,94 0,32 -11,017
1'h=390 % n;=n,=105 “p<,001

Takima Psikolojik Baglilik (TPB) 6l¢egini olusturan 14 maddenin her birinin madde

ayirt edicilik ozelliklerini belirleyebilmek amaciyla, 6rneklem grubunu olusturan 390 kisi

Ol¢ekten aldiklar1 toplam puanlar agisindan kiigiikten biiylige dogru siralanarak en diisiik ve

en yiiksek puanlar1 alan alt %27’lik (n1=105) ve iist %27’lik (n,=105) gruplar belirlenmistir.

Sonrasinda bu gruplara t-testi uygulanmistir. Tablo 2’ de goriilecegi lizere, madde ortalama

puanlart arasindaki farkliliklarin tiimii anlamlidir (p<,001).

Tablo: 3 Faktérlerin ve Tiim Maddelerin Cronbach’s Alpha ve iki Yar1 Test Korelasyonlart

Cronbach’s Spearman- Guttman Split
Aloha Brown Half
b Korelasyonu Korelasyonu
1. Faktor 0,83 0,80 0,79
2. Faktor 0,69 0,65 0,66
3. Faktor 0,57 0,52 0,45
Tiim Maddeler 0,80 0,71 0,70

Olgegin i¢ tutarligmi hesaplamak amaciyla Cronbach’s Alpha, Spearman Brown ve

Guttman Split Half giivenirlik katsayilar1 incelendi. Olgegin tiim maddeleri igin, iki yar1
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korelasyonu Spearman Brown formiilii ile hesaplandiginda 0,71, Guttman Split Half formiilii
ile hesaplandiginda 0,70 olarak bulunmustur. Olgegin tamami igin Cronbach’s Alpha
giivenirlik katsayis1 ise 0,80°dir. Alt oOlcekler icin gilivenirlik katsayilar1 tablo 3’de
gorilmektedir.

Olgegin giivenirliligini 6lgmek amaci ile yapilan bir diger test yontemi de test-tekrar
test metodudur. Test-tekrar test yontemi ayni katilimeilarin, ayni 6lgegi belli zaman araliginda
cevaplamasi sonucu elde edilen verilerin korelasyon katsayisidir (Brace ve dig. 2006: 331).
Bu aciklama dogrultusunda 90 kisilik bir gruba iki hafta ara ile Takima Psikolojik Baglilik
(TPB) olgegi uygulanmugtir. Test-tekrar test korelasyonu 0,54 olarak (p<,001) bulunmustur.
Test-tekrar test yontemi i¢in kullanilmis olan anket verileri diger istatistiksel analizler igin

kullanilmamustir.

Tablo 4. Olgegin Tiim maddelerinin ve Alt Olgeklerin Korelasyonlari

Faktorl Faktor2 Faktor3 M;ﬁd'gler

Faktorl P !

r
Faktor2 © 050" !

r 0,00
Faktor3 DT ok '

r 0,00 0,00
Tim p 0827 0847 056" 1
Maddeler 0,00 0,00 0,00

**p<,01

Tablo 4’te goriildiigii gibi, dlgekten elde edilen puanlar ile alt faktorlere ait puanlar
arasindaki korelasyonlar 0,25 ile 0,82 arasinda degismektedir ve bu korelasyon katsayilarinin

0,01 diizeyinde anlaml1 bulundugu saptanmistir.
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Tablo: 5 Alt Olgekler ve Kapsamlarindaki Maddelerin Pearson Korelasyon Katsayilart

Madde  Faktorl Faktor2 Faktor3

10 0,82"
11 0,817

9 0,74
13 0,777

12 0,777

8 0,52

4 0,777

5 0,757

2 0,63™

6 0,757

7 0,62"

3 0,73"
14 0,68~
1 0,797

“p<,01

Alt boyutlar ile alt boyutlara ait olan maddeler arasindaki Pearson Korelasyon
katsayilarina bakildiginda bu degerlerin 0,52 ile 0,84 arasinda degistigi ve yiiksek bir iliskiye
sahip oldugu goriilmektedir.

Sonuc ve Oneriler

Bu calismanin amaci Takima Psikolojik Baghlik (TPB) olgeginin Tiirkge dil
uyarlamasinin giivenirlik ve gegerliliginin yapilmasidir. Yapilan analizler sonucunda orijinal
Olcekte yer alan tiim maddelerin Tiirk¢e’ ye uyarlanan Olgekte de yer almasina karar
verilmigtir. Faktor analizi sonuglarinda olgegin Tiirk¢e formunun ti¢ alt faktore ayrildigi
goriilmistiir (Bkz. Tablo: 1). Faktorler arastirmacilar tarafindan Takim Degisikligine Direng
(1. Faktor), Takima Duyulan Sadakat (2. Faktor) ve Sadakati Sorgulama (3. Faktor) olarak
adlandirilmistir. Bu {i¢ faktoriin agikladiklar1 varyans orant %55,95 olarak bulunmustur.
Olgekte yer alan olumsuz maddeler i¢in elde edilen puanlarin dondiiriilmesi sonucu

olusturulan toplam puan, takima olan yiiksek baglilig1 ifade etmektedir.
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Olgegin, giivenirligini dlgmek amaci ile gergeklestirilmis olan testler sonucunda
madde toplam korelasyon degerlerinin tiimii 0,20’den biyiik (0,23 ile 0,63 arasi)
bulunmustur. Bu sonuca gore dlgekteki maddelerin giivenirliklerinin yiiksek ve ayni1 davranisi
O0lcmeye yonelik oldugu ortaya cikmaktadir. Alt ve iist %27’lik guruplar arasinda
gerceklestirilmis olan t-testi sonuglarini inceledigimizde, dlgekte yer alan her bir madde i¢in
iki gurup arasinda anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir (p<,001). Bu sonu¢ maddelerin
ayirt edicilik 6zelliginin yiliksek oldugunun bir gostergesidir.

Takima Olan Psikolojik Baghilik (TPB) 6l¢eginin i¢ tutarliligini veren Cronbach’s
Alpha, Spearman Brown ve Guttman Split Half giivenirlik katsayilar1 tim maddeler i¢in sirasi
ile 0,80, 0,71 ve 0,70 olarak bulunmustur. Bu degerler Slgegin i¢ tutarliliginin yiiksek

olduguna isaret etmektedir.

Korelasyon analizi iki degisken arasindaki birlikteligi ve yonii belirlemek amaci ile en
sik kullanilan yontemlerden biridir. Korelasyon katsayist -1 ile +1 arasinda bir deger olup,
katsayinin pozitif olmasi degiskenlerden birinin artmasit durumunda digerinin de artmasi
anlamina gelirken, katsaymin negatif olmasi degiskenlerden biri artarken digerinin azalmasi
anlamina gelmektedir (Nakip, 2006: 342-343). Arastirmacilar tarafindan belirlenmis olan 90
kisilik bir guruba iki hafta ara ile uygulanan test-tekrar test korelasyon katsayisi 0,54 (p<,001)
olarak tespit edilmistir. Elde edilen bu sonug, dlgekten elde edilen toplam puanin pozitif
yonde ve onemli diizeyde anlamli bir baginti gosterdigini ortaya koymustur. Bu degerler

6l¢me aracinin giivenirliginin bir gostergesidir.

Alt dlgeklerin birbirleriyle ve 6l¢egin toplam puani ile arasindaki korelasyon degerleri
incelendiginde, 6l¢egin kendi igerisinde tutarli alt 6l¢eklerden olustugu ve homojen oldugu
goriilmektedir (Bkz. Tablo: 4). Alt boyutlar ve icerdikleri maddelerin korelasyonlar1 (Tablo:
5) incelendiginde tiim maddeler icin yiliksek derecede anlamli ¢ikan korelasyon katsayilari,
her alt 6l¢egin ve kapsamindaki her bir maddenin 6lgegin 6lgmeyi amagladig 6zelliklerle

ayni yonde oldugunun ve tutarli bir dagilima sahip oldugunun gostergesidir.

Arastirmada elde edilen bulgular 1s5181nda 14 ifadelik Takima Psikolojik Baglilik (TPB)
6l¢eginin Tiirk¢e formunun toplumumuz i¢in; dil esdegerliligine sahip, gegerli ve giivenilir bir
Olcek oldugu soylenebilir. Bundan sonra yapilacak olan arastirmalarda, O6lcegin igsel

tutarliliginin gelistirilmesi ve gecerliginin smanmasi amaci ile farkli orneklemler tercih
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edilebilir. Spor yonetimi ve spor psikolojisi gibi alanlarda ¢alisan arastirmacilar bu 6l¢ekten
taraftarlarin takimlarina olan psikolojik bagliliklarint 6lgmek amaci ile giivenli bir bigimde

faydalanabilirler.
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