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External motivations scale
for sport spectators (EMSSS)
and internal motivations
scale for sport spectators

(IMSSS) validity and
reliability study

Abstract

The purpose of this study was to
develop an instrument to assess the sport
spectators’ motives to watch sporting events.
The sample group was composed of 415
students who were sampled through convenient
sampling method.

Initially, a literature review was done in
the scale development process. Then, a semi-
constructed qualitative interview was conducted
with 12 groups (n=75). Based upon the data an
item pool was formed and expert views were
obtained accordingly. A pool with 113 items, in
light of the feedbacks, was eventually reached
ready. The items were divided into two groups.
External factors were composed of 48 items and
internal factors group included 65 items.

According to the exploratory factor
analysis, which was conducted for the 48 items
composing the External Motivations for Sport
Spectators Scale, 34 items were grouped under

Spor seyircileri i¢in digsal
giidii 6lgegi (SSIDGO) ve
spor seyircileri i¢in icsel
giidii 6lcegi (SSIIGO)
gegetlik ve giivenilitlik
¢aligmasi

Ercan Polat'
Hasan Birol Yalgin®

Ozet

Bu calismanin amact spor seyircilerinin
spor  musabakalarint  seyretme  gudulerini
belirlemek icin kullanilacak bir 6lcim aract
gelistirmektir. Arastirmanmnin 6rneklem grubu
ulasilabilir  6rneklem  yolu ile secilen 415
ogrenciden olusmustur.

Olceklerin gelistirilme stirecinde
oncelikle literatiir taramasi gerceklestirilmistir.
Sonrasinda 12 grupla (n=75) yart yapilandirilmig
nitel gérisme yapilmustir. Edinilen bilgilere gore
madde havuzu olusturulmustur ve uzman
gorusleri alinmustir.  Gelen donttlerle madde
havuzu 113 maddeli olarak hazirlanmistir.
Maddeler igsel ve dissal faktorler olarak gruplara
ayrilmustir. Digsal faktorler 48, icsel faktorler ise
65 maddeden olusmustur.

Agiklayict Faktor Analizi'nin kullanildig
Seyirciler I¢in Dissal Faktorler Olgegi icin test
edilen 48 maddeden 34’untn 6z degerinin
I’den biytk dokuz faktor altinda toplandig
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9 factors which had eigenvalues over 1. The
Cronbach’s Alpha value for the total scale was
.92. In the analysis of the Internal Motivations
for Sport Spectators Scale, which was
composed of 65 items, 40 items were grouped
under 7 factors which had eigenvalues over 1.
The Cronbach’s Alpha value of the total scale
was .96.

In conclusion, “External Motivations
Scale for Sport Spectators (EMSSS)” and
“Internal Motivations Scale for Sport Spectators
(IMSSS)” were found to be a valid and reliable

instrument.

Keywords: Sport Spectators, external
motivations, internal motivations, validity and

gorilmustir. Toplam 6lgegin Cronbach Alpha
i¢ tutarliik degeri «=0,92 olarak bulunmustur.
Seyirciler Igin Icsel faktérler Olgegi icin ise
analize alinan 65 maddeden 40min 6z
degerinin 1’den buyik yedi faktor altinda
toplandigt  belirlenmistir.  Toplam  Slcegin
Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri ise
«=0,96’dir.

Sonu¢ olarak “Spor Seyircileri I¢in
Dissal Gidii Oleegi (SSIDGO)” ve “Spor
Seyircileri ~ Igin  Igsel  Gudia  Olgegi
(SSIIGO)”nin yapilan analizler dogrultusunda
gecerli ve gtivenilir oldugu kabul edilmistir.

Anahtar kelimeler: Spor seyircileri, dissal giidi,
icsel gud, gegerlik ve gtivenilirlik

reliability

(Extended English abstract is at the end of this
document)

Girig

Spor organizasyonlari icin 6nemli bir olgu olan spor seyircileri, bir spor olayini goriip izleyen
ve serbest zamanlarinda sporu izlemek igin zaman ayiran bireyler olarak tanimlanmaktadir (Trail,
James ve Fink, 2000). Bu tiir spor tiketicileri, sporu canli olarak yerinde veya televizyondan,
internetten ve radyodan takip eden kisilerdir (Guttmann 1986; Smith, 2008). Spor tiiketicileri basit
anlamda, sporun bir takim cezbedici 6zellikleri sebebiyle; sporu seyretmek, sporu yapmak ya da spor
organizasyonlari faaliyetlerine katilmak icin giidtilenebilirler (Funk, 2008).

Degisik amaglar dogrultusunda ¢ok farli sekillerde ortaya ¢ikan insan davransglart ortili ya
da belirgin bir tepki bigimini alabilmektedir (Jaccard ve Blanton, 2005). Davranislarin olusumunda
bireyin dustincesi, hisleri ve egilimleri kadar davranis icin gelistirilen gudilenme de 6nemlidir.
Thketici davranslarini agiklamada 6nemli bir kavram olan giidilenme, bireyi belirli bir amag icin
harekete geciren glice isaret ederek, uyarilmis bir ihtiya¢ olarak tanimlanmaktadir (Berkowitz vd.,
1997; Eren, 1993; Mucuk, 1997; Odabast ve Baris, 2002). Dolayistyla gidillenme; dirtii ihtiyag,
gerilim ve durum gibi karmastk giiclerin etkisiyle kisinin cesitli ihtiyaglarini karsilamast i¢in doyum
saglayacak ya da amaca gotiirecek davranislarda bulunma stirecidir (Hoy ve Miskel, 1982). Bu stireg
icinde ihtiyaglar stirekli degisebilirken davranislarda ise farkhiliklar olusabilir. Bunula birlikte
gudilenme icten ya da distan gelen siddetli veya yogun bir uyaricinimn etkisiyle ve istekle olusturulan
bir davranis durumuna da isaret etmektedir (Kast ve Rosenzweig, 1985; Mucuk, 1997; Silah, 2000).

Icten gelen uyaricilar yani i¢sel gudiler kisinin kendi i¢ dinyasindan gelen ilgi, arastirma ve kesfetme
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egilimidir. Bu durum gelisim i¢in olduk¢a 6nemli olup kisiye haz saglamaktadir (Ryan, 1995). Dissal
gudiler ise kisinin dogrudan kendi i¢ dinyasindan kaynaklanmayan ancak cevresel sartlardan
etkilenip sekillenen ve o kisi i¢in itici bir guce sahip olan uyaricilardir (Ryan ve Deci, 2000).
Ihtiyaclar dogrultusunda baglatilan davranisin bir amact vardir ve giidiiler bireyin ortaya cikan
uyaricinin etkisiyle hedefe yaklasma ya da ondan uzaklasma yoniinde etkilenmesine sebep olur
(Mucuk, 1997; Odabast ve Baris, 2002; Silah, 2000). Spor tuketicisi kavrami gbz Ontinde
bulunduruldugunda giidilenme, bireyleri spor tiiketicisi olarak davranmaya iten stire¢ olarak ifade
edilebilir (Funk, 2008).

Seyirciler tizerine odaklanan arastirmacilarin 6nemli bir ilgi alani da spor seyircilerini spor
miusabakalarint seyretmeye iten ancak ¢ok karmastk ve farkli bicimlerde ortaya ¢tkan gudulerin ne
oldugu tzerinedir. Bu ¢alismalarda; aile, baglilik, basar1, beceri, bilgi, drama, eglence, kagis, estetik,
heyecan ve sosyallik gibi bircok boyuttan olusan tiketim gudilerine yer verilmistir. Ortaya ¢ikan bu
boyutlarin ise sporu “neden seyrederiz?” sorusuna iliskin problemi agiklamaya calistigt
gorilmektedir (Funk, 2008; Mullin, Hardy ve Sutton, 2007; Shank, 2005; Smith, 2008).

Literaturde, seyirci gudilerini 6lgmek tizere gelistirilen cok cesitli 6lgim araglart tespit
edilmistir. Ornek olarak; Wann (1995) tarafindan gelistirilen, Sport Fan Motivation Scale (Spor
Taraftar1 Motivasyon Olgegi), Trail ve James (2001) tarafindan gelistirilen The Motivation Scale For
Sport Consumption (Spor Tiiketimi Icin Motivasyon Olgegi), Funk, Ridinger ve Moorman (2003)
tarafindan gelistirilen Sport Interest Inventory (Spor Ilgi Olcegi), McDonald, Milne ve Hong (2002)
tarafindan gelistirilen Motivation Factors For Spectators and Participants (Seyirciler ve Katilimcilar
icin Motivasyon Faktorlert), Mahony vd. (2002) tarafindan gelistirilen J. League Spectator Scale (J.
Ligi Seyirci Olgegi), Trail vd. (2003) tarafindan gelistirilen Points of Attachment Index (Baghlik
Noktalart Indeksi), Al-Thibiti (2004) tarafindan gelistirilen Sport Fan Motivation Scale (Spor
Taraftar1 Motivasyon Olgegi), James ve Ross (2004) tarafindan gelistirilen Sport Consumption
Motives (Spor Tiketim Guduleri), Pons, Mourali ve Nyeck (2000) tarafindan gelistirilen
Orientation Toward Sporting Event Scale (Spor Yarismalarina Yénelim Olgegi) ve Zhang vd.
(2003) tarafindan gelistirilen Spectator Decision-Making Inventory (Seyirci Karar Verme Envanteri)
gibi arastirmalar gosterilebilir.

Elde edilen literatiir bilgisi ve konu tizerine yapilan arastirma yogunlugu dikkate alindiginda
gudilenme kavraminin genel tiiketicilerin yani sira spor seyircileri i¢in de ¢ok 6nemli oldugu ifade
edilebilir. Bununla birlikte uluslararast literatirde halihazirda var olan seyirci spor titketim
davranslarina (gudilerine) iliskin 6l¢tim araglari incelendiginde, ortaya ¢ikan giidi alt boyutlarinin
cok fazla oldugu ve genel olarak bulundugu toplumun kiiltiirel yapisini, spor yonetim yapisini ve

pazarlama stratejilerini yansitan sekilde hazirlandigr séylenebilir. Ayrica yine 6l¢tim araglarinin ifade
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yapilari dikkatle incelendiginde gidi mu yoksa tutum mu Olgtikleri konusunda karigikliklarin
olustugu da gézlenebilmektedir. Dolayistyla 6l¢tim araglart bu yapilari itibari ile farkli toplumlarin
spor olgusu yapisina tam anlamiyla uygun bir Sl¢iim araci niteligini tastmamakla birlikte ne tir
gudilerin ise tilkemiz spor seyircileri icin 6nemli oldugu da net bi¢cimde bilinmemektedir.

Bu sebeple spor seyircilerinin sporu seyretmelerini etkileyen gtdilerin ortaya konularak
tlkemiz spor seyircisi yapistna uygun bir 6l¢tim aracinin gelistirilmesinin gerekli oldugu s6ylenebilir.
Bu o6lgek gerek gerceklestirilecek olan spor organizasyonlarinin planlanmasinda ve gerekse bu
organizasyonlardaki  tiketim yogunlugunun arttirdmast  icin  gerekli olabilecek  yapisal

diizenlemelerde 6nemli faydalar saglayabilir.

Yontem

Aragtirma evreni ve 6rneklem

Yapilan arastirmanin ¢alisma evrenini Abant Izzet Baysal Universitesi'nde (AIBU) okuyan
aynt zamanda spor musabakalarini seyreden ve arastirmaya gontlli katillan 6grenciler olusturmustur.
Orneklem grubu ise bu evren icerisinden ulasilabilir 6rneklemede rastgelelestirilmis secme
yontemiyle secilen 6grencilerdir (Akgiil ve Cevik, 2005; Yidirim ve Simsek, 2006). Olgek
dagitiminda egitilmis yardimecilar kullanilmistir.  Yardimcilara anket dagitilirken dikkat edilmesi
gereken hususlar hakkinda detaylt bir sekilde bilgi verilmistir. Dagitilan 542 anketten 435’1 geri
toplanabilmistir. Analize alinan bu anketlerin 20 tanesi ise hatali doldurulmus oldugu icin
degerlendirmeden gikaridmistir. Sonug olarak %77’lik doniit orantyla 415 anket gecerli olarak kabul

edilmis ve degerlendirmeye alinmigtir.

Veri toplama araci

Spor seyircileri i¢in digsal ve igsel glidiiler olmak tizere gelistirilen iki 6lgiim aract igin, 6lgek
gelistirme stirecinde iliskin literattir bilgileri (DeVellis, 1991; Rowan ve Wulff, 2007) ve 6l¢me
degerlendirme uzmanmndan edinilen bilgilerle doért asamali Slgek gelistirme siireci uygulanmustir.
Bunlar; literatlir taramasi, nitel gériisme, madde havuzunun olusturulmast ve uzman gorislerinin
alinmast asamalaridir.

Yapilan literatir taramast sonucunda, konuya iligkin cesitli 6l¢iim araglarina ulasilmustir.

Literattirdeki bu 6l¢ekler Tablo 1°de alt boyutlariyla birlikte verilmistir.
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Tablo 1. Spor seyircisi titketim giidillerine iliskin bazi 6l¢iim araglart ve alt boyutlart
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Nitel goriismeler icin, nitel arastirma desenlerinden Olgubilim (fenomenoloji) kullanilmistir
(Yildirim ve Simsek, 2006). Uygun 6rneklem se¢imi icin, iki 6rnekleme yontemi dikkate alinmustir.
Birincisi kolay ulagilabilit durum 6rneklemesidir (Yildirim ve Simsek, 2006). Bu 6rneklem dikkate
alinarak arastirmacilarin yakin cevresinde bulunan Abant Izzet Baysal Universitesi 6grencileri ve
personeli 6rneklem olarak secilmistir. Ikincisi ise 6lciit 6rneklemedir. (Yildirim ve Simsek, 2006). Bu
orneklem se¢imi turd i¢in katthmeitarin kisisel 6zelliklerine ve spor seyirciliklerine iliskin bir soru
formu (Polat, 2013) ile 6n bilgiler almmustir. Toplamda 158 goniilli katiimciya bu form dagitilmis
ve cevaplar incelenerek gériisme icin uygun gruplar olusturulmaya calistlmistir. Ayrica literattr
bilgileri gbz 6ntinde bulundurularak nitel goriisme icin yart yapilandirdlmis acik uglu soru formu
olusturulmustur (Polat, 2013). D61t sorudan olusan form icin ayrica 6leme degerlendirme ve alan
uzmanlarinin goristine basvurulmustur. 75 Katiimeiyla 12 grupta yapilan gérismelerde odak grup
gorismesi teknigi kullantlmustir. (Yildirim ve Simsek, 2006). 45 ile 75 dakika arasinda stiren
gorismeler ses kayit cihazi ile kaydedilmistir. Verilerin analizinde igerik analizi teknigi kullanilmistir.
(Yiddirim ve Simsek, 2006). Gorismelerden elde edilen veriler arastirmacilar tarafindan kodlanmis
ve sonrasinda temalara ayrimustir. Yapilan gorismeler sonucu edilen kodlara iliskin; Sosyal
etkilesim, arkadas birlikteligi, kitlesel hareket, aile birlikteligi, bilgi, spor kultiirt estetik, etik degetler,
spora baglilik, takima baglilik, sporcuya bagllik, bolgesel baglilik, ulusal baglilik, basari, rekabet,
eglence, rahatlama, sporcunun becerisi/performansi, sporcunun kisisel 6zellikleri, sporcunun
populerligi, yarismanmn kalitesi, takimin becerisi, spor bransmnin 6zellikleri, kisisel gelisim, 6nceki
deneyimler, tanitim, medyanin etkisi, sporun yayginligl, magin Gcreti ve bahis olmak tizere 30 tema
elde edilmistir.

Madde havuzunun olusturulmasinda takip edilmesi gereken asamalar icin gerekli literatiir
incelenmistir (Tezbagaran, 1997). Nitel goriisme sonrasinda olusturulan kodlar, temalar ve konuyla
ilgili 6nceki arastirmalar g6z 6ntinde bulundurularak madde havuzu igin 6zgiin ifadeler yazilmistir.
Ifadeler degisik anlamlara yol agmadan, 6z ve sade bir bigimde ifade edilmeye ¢alisiimis ve bir
maddenin birden fazla yargy, diisiince ve duyusa iliskin anlamlar icermemesine 6zen gosterilmistir.
Maddelerin yaziminda olabildigince basit olan ve yaygin kullanilan sozctik dagarcigindan
yararlanilmaya calistimistir. Uzun bir inceleme ve eleme stireci sonunda olusturulan ilk madde
havuzundaki 133 ifadenin tamami 6l¢me degerlendirme uzmaninin yonlendirmesi sonucu olumlu
yonde yazilmaya calisilmustir. Olgme aracinin katilimeilar igin kolayca anlagilabilir olmast igin; Slgegin
amacl, Ol¢ekteki madde sayisi, tahmini cevaplama stiresi ve cevaplama bigimine iliskin bilgileri iceren
bir yonerge hazirlanmustir. Tahmini alt boyutlar distunilerek yazilan ifadeler 6lgek icerisinde rastgele

dagitilarak diizenli bir sira veya gruplandirma igerisinde olmamasina dikkat edilmistir. Olgekteki
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madde puanlart ise 7’1i Likert tipi seklinde olusturulmustur. 1 = Hi¢ katilmiyorum — 7 = Kesinlikle
katidiyorum.

Hazirlanan madde havuzu icin iki Turk dili, bir 6l¢me degerlendirme, bir psikoloji, bir
tiiketici davranist ve 17 spor yonetim bilimleri ve sporda psiko-sosyal alanlarda arastirmalar yapan
tilkenin ¢esitli tniversitelerindeki akademisyenlerin uzman gériislerine basvurulmustur Olgiim
aracinin kapsam (igerik) gecerligi icin uzmanlardan asagidaki Slciitlerin g6z 6ntnde bulundurularak
degerlendirme yapmalari istenmistir. 1. Hangi derecede spor seyircilerinin spor titketim giidiilerini
kavramsal bitiinlitk acisindan 6lgebilecegi, 2. Hedeflenen kitleye uygun olup olmadii, 3. Ifadelerin
yapisal dogrulugunun incelenmesi, 4. Calismanin amacina uygunluk derecesi, 5. Inceleme sonucu
o6nemli gorilen diger dustinceler. Uzmanlara 6ncelikle yiz yiize ulagilmaya calisiimis, ulasilamayan
uzmanlara ise eposta gonderilmistir. Mesajin ilk génderim tarihinden itibaren 15 gin icinde cevap
alinamayan uzmanlara tekrar hatirlatma mesaji gdénderilmistir. Toplam 20 uzmandan gelen doénttler
detaylt bir sekilde incelenmis ve madde havuzu yeniden dizenlenerck 133 olan ifade sayist 113%e
dustralmustir. Bazt ifadeler ise yeniden yapilandirilmistir (Polat, 2013).

Hazirlanan 113 ifadeli madde havuzunun ana kitleye dagitim islemi yapilmadan 6nce
olusturulacak anketin goriiniim gecerliligini saglamak tizere AIBU égrencilerinden olusan 34 kisilik
bir gruba anket formu halinde ifadeler verilerek anket yapismnin igeriksel ve gorsel degerlendirilmesi
istenmistir. Anket formuna yapilan elestiriler dikkate alinarak son diizenlemeler yapilmis ve ana

kiitleye dagitilabilir hale getirilmistir.

Verilerin analizi

113 ifadeden olusan madde havuzu i¢sel ve digsal giidiiler olarak iki gruba ayrilmustir. Grup
ayrimt yapilirken Herzberg’in cift faktor teorisi temel alinmustir. Dissal gudiiler icin madde
havuzundaki say1 48 olurken, igsel giidiiler ise 65 maddeden olusmustur. Bu gruplar icin ayr1 ayri
istatistiksel analizler tekrarlanmistir. Gruplarin istatistiksel analizinde Agiklayict Faktor Analizi
kullanilmistir. Agiklayict Faktor Analizinde varimax eksen déndtirme testi ile birlikte temel bilesenler
analizi yontemi uygulanmustir. Agiklayict Faktor Analizi’nin uygulanabilitliginin 6lgimi i¢in Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) yeterlilik 6l¢timtine ve Bartlett Kuresellik Testine bakilmustir. Anlamli bilesim
maddelerinin saptanmast ve kag sayida faktor segilecegine karar vermek icin ise 6z deger (Eigen
value) ve Scree Plot testleri uygulanmistir. Olgegin i¢ tutarliligini test etmek igin Cronbach’s Alpha i¢
tutarlilik testi yapilmustir. Son olarak Olcekten elde edilen alt boyutlarin birbiri ile olan iliskisini

belirleyebilmek amaciyla Pearson Korelasyon analizi kullanilmigtir.
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Bulgular

Spor Seyircileri Igin Digsal Giidii Olgegi (SSIDGO) analizleri
Tablo 2’de Spor Seyircileri Icin Dissal Giidii Olgegi’ne ait KMO ve Barlett testi sonuglart
gorilmektedir.

Tablo 2. SSIDGO, KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi tablosu

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterlilik Olgiimii 0,89
Yaklastk Ki-kare 5834,04

Bartlett Kiiresellik Testi Serbestlik derecesi 561
Anlamlilik 0,00

Tablo 2 incelendiginde dlgegin KMO 6rneklem yeterlilik lcimii degerinin 0,89 diizeyinde
oldugu ve Bartlett Kuresellik Testi’nin anlamlilik degerinin p<0,01 oldugu tespit edilmistir. Tablo

3’de 6z degetler ve agiklanan toplam varyans sonuglart gorilmektedir.

Tablo 3. SSIDGO, 6z degetler ve agiklanan toplam varyans tablosu

Baglangi¢ Oz Degetleri Agiklanan Toplam Varyans
Bilesen Toplam Varyans % Toplam Varyans %
1 4,03 11,85 11,85
2 2,29 8,77 20,61
3 2,88 8,47 29,08
4 2,63 7,54 36,82
5 2,56 7,30 4435
6 2,48 7,30 51,65
7 2,38 7,01 58,66
8 1,99 5,86 64,52
9 1,79 5,25 69,77

Tablo 3 incelendiginde, analize alinan 48 maddeden 34tUntin 6z degerin 1’den biyiik
dokuz faktor altinda toplandigt goriilmektedir. Elde edilen bu dokuz faktor, toplam varyansin
%069,77’sini aciklamaktadir. Oz degerlere gore faktdrlerin kag boyutta olacag Grafik 1’de

sunulmustur.
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Grafik 1. SSIDGO, ¢izgi grafigi

Korunmast gereken faktér sayisint gorebilmek icin Grafik 1. Incelendiginde, yiiksek ivmeli
hizli dastslerin yasandigi dikey eksendeki en uygun faktor sayisinin dokuz oldugu ve sonraki
faktorlerin getirdikleri ek varyanslarin katkilarinin birbirine yakin oldugu gorilmektedir. Tablo
#4de dondirilmis faktor yuklerine iliskin sonuglar yer almaktadir.

Tablo 4de gorildugi gibi madde yukleme degerleri 0,808 ile 0,613 arasinda degisen
birinci faktérin 20., 34., 36., 52., 62. Ve 102. Maddelerden; ytkleme degerleri 0,779 ile 0,655
arasinda degisen ikinci faktorin 10., 26., 45. Ve 46. Maddelerden, yiikleme degerleri 0,823 ile
0,620 arasinda degisen tgtincii faktorin 13., 41., 48. Ve 88. Maddelerden, yiikleme degerleri 0,731
ile 0,544 arasinda degisen dordinci faktorin 6., 33., 59., 75. Ve 105. Maddelerden, yiikleme
degerleri 0,819 ile 0,588 arasinda degisen besinci faktorin 4., 27., 30. Ve 103. Maddelerden,
yikleme degerleri 0,913 ile 0,860 arasinda degisen altinct faktorin 3., 21. Ve 113. Maddelerden,
yikleme degerleri 0,786 ile 0,702 arasinda degisen yedinci faktérin 64., 91. Ve 95. Maddelerden,
yikleme degerleri 0,733 ile 0,633 arasinda degisen sekizinci faktorin 2., 12. Ve 15. Maddelerden
ve yikleme degerleri 0,869 ile 0,839 olan dokuzuncu faktorin ise 29. Ve 32. Maddelerden

olustugu gortlmektedir.
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Tablo 4. SSIDGO, dondiiriilmiis faktér yiikleri tablosu

Faktorler

3 4

M20
M34
M36
M52
Mo62
M102
M10
M26
M45
M46
M13
M41
M48
M88
Mo6
M33
M59
M75
M105
M4
M27
M30
M103
M3
M21
M112
Mo4
MI1
M95
M2
M12
M15
M29
M32

676
750
808
743
677
613

>

>

>

>

685
779
744
655

799
818
823
620
726
731
680
544
644

588
761

819

731

897
913
860

702
786
;7117
733
633
693

839
869

Metod: Temel yapi analizi. Déndiirme metodu: Varimax normallestirmesi

Sonraki asamada toplam Ol¢egin ve alt boyutlarin alfa i¢ tutarliklik degerlerine bakilarak

faktorler tanimlanmistir. Bunun yant sira faktor analizi ile son halini alan 6lgekteki maddeler 1’den

34e kadar yeniden numaralanarak tekrar dizenlenmistir (Tablo 5).

Tablo 5de 6lcek

maddelerinin yazili ifadeleri, yeniden numaralandirma, faktorlerin isimlendirilmesi ve alt boyutlar

ile toplam 6lgegin alfa degerleri verilmistir.
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Tablo5. SSIDGO, alt boyutlarinin tanimlanmast, yeniden numaralandirilmast ve alfa degerleri tablosu

“Spor miisabakalarini seyretme sebeplerimden bir tanesi de ...”

Madde
say1st

Alt

boyutlarin
alfa degeri

Toplam
Slgegin alfa
degeri

Sosyal Paylagim

Madde 9. Cevremle etkilesime girmemi saglamasidir.

Madde 17. Etrafimdaki insanlarla konugmami saglamasidir.
Madde 18. Arkadaglarimla bir araya gelmemi saglamasidir.

Madde 23. Arkadaslarimla birlikte vakit gecirmemi saglamasidir.
Madde 25. Insanlarla tanisma firsati saglamasidir.

Madde 31. Bagka sohbet ortamlarina katilmami kolaylagtirmasidir.
Popiilarite ve Giincellik

Madde 5. Tlgimi geken spor branslarinin toplum tarafindan benimsenmis olmasidir.

Madde 11. Sporun, yagadigim toplum igerisinde yaygin olarak seyredilmesidir.
Madde 20. Sporun, yagadigim toplum igerisinde yaygin olarak yapilmasidir.
Madde 21. Glindemde olmastdit.

Aile Baglar:

Madde 7. Ailemle birlikte hos vakit gecirmemi saglamasidir.

Madde 19. Aile tiyeletimin bir araya gelmesini saglamasidir.

Madde 22. Olusan atmosferi ailemle paylasmaktan hoglanmamdir.

Madde 28. Ailemden birilerinin sporla (sporcu, antrenér, vb.) ilgilenmesidir.
Tanitim ve Medya Etkisi

Madde 4. Miisabaka 6ncesindeki tanitimlardan etkilenmemdir.

Madde 16. Spor organizasyonlarinin reklamlarindan etkilenmemdi.

Madde 24. Medyadaki spor haberlerinden etkilenmemdir.

Madde 27. Medyada genis yer buldugu icindir.

Madde 33. Miisabaka 6ncesinde medyanin yarattigt atmosferdir.

Etik Degerler

Madde 3. Centilmence davranislarin olmasidir.

Madde 12. Drs etkilerden (sike, doping, vb.) uzak olmasidr.

Madde 14. Spor branglarinin siddetten uzak olmasidir.

Madde 32. Spor branglarinin olumsuz davramglardan (kavgalar, kiifirler, vb.) uzak
olmasdir.

Bahis Imkanlar

Madde 2. Bahis oynamamdir.

Madde 10. Daha iyi bahis oynayabilmektir.

Madde 34. Uzerine bahis oynadigim miisabakalarin sonuglarint merak etmemdir.

Oyun Bilgisi

Madde 26. Kurallar hakkinda daha fazla bilgi edinmemi saglamasidir.
Madde 29. Oyun kurallarint bilmemdir.

Madde 30. Spor branglarini tiim yonleriyle anlamamit saglamasidir.

Kiiltiirel Gelisim

Madde 1. Genel kiltiir seviyemi arttirmasidir.

Madde 6. Kisisel gelisimimi olumlu yénde etkilemesidir.

Madde 8. Miisabakalari takip eden insanlarin kultiir seviyesinin yitksek olmasidir.
Estetik Degerler

Madde 13. Estetik degeri olan hareketleri barindirmasidir.

Madde 15. Estetik hareketlerin 6n planda oldugu miicadelelerden hoglanmamdir.

Olgegin toplam madde sayis

2

34

«=0,88

«=0,83

«=0,83

«=0,79

«=0,78

«=0,88

«=0,80

«=0,72

«=0,86

«=0,92

Toplam Ol¢egin ve alt boyutlarin Cronbach Alpha i¢ tutarhlik degerleri incelendiginde

birinci faktor icin (Sosyal Paylasim) «=0,88, Ikinci faktér icin (Popiilarite ve Giincellik) «=0,83,

tctinct faktor icin (Aile Baglari) «=0,83, dordinct faktor i¢in (Tanitim ve Medya Etkisi) «=0,79,

besinci faktor icin (Etik Degerler) «=0,78, altinct faktor igin (Bahis 1mkﬁnlar1) «=0,88, yedinci

faktor icin (Oyun Bilgisi) «a=0,80, sekizinci faktor i¢in (Kiltiirel Gelisim) «=0,72, ve dokuzuncu

faktor icin ise (Estetik Degerler) «=0,86 olarak belirlenmistir. Toplam 6lgegin Cronbach Alpha i¢

tutarlilik degerleri ise ®=0,92 olarak bulunmustur. Faktorler ve basliklar sirastyla;
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1. Sosyal Paylasim; alt anlamli madde yiiklemesinin yapildigt bu faktériin madde igerikleri
incelendiginde gevreyle etkilesim, arkadas gruplariyla bir arada olma ve yeni insanlarla tanisma gibi
kavramlari icerdiginden Sosyal Paylasim baghginin verilmesi uygun gérilmiistir.

2. Popiilarite ve Giincellik;  dort maddeli bir yapidan olusan faktérin madde igerikleri
incelendiginde toplum tarafindan yaygin olarak benimsenmesi, seyredilmesi ve yapilmast gibi
ifadelerin yani sira glindemde olma ve guncellik kavramlarina isaret etmesi sebebiyle Popiilarite ve
Gincellik bashgt verilmistir.

3. Aile Baglars; aile Gyeleriyle birlikte olma, onlarla bir seyleri paylasma ve destekleme gibi
kavramlart icermesi gibi kavramlarin vurgulandigi bu faktér dért anlamli maddeden olusmus ve
madde igerikleri g6z 6ntinde bulundurularak baslik Aile Baglari olarak belirlenmistir.

4. Tanttim ve Medya Etkisi; bu faktérin madde igerikleri incelendiginde, yapilacak spor
organizasyonlari Oncesinde yapilan tanitimlar, reklamlar medya haberleri, medyada olusturulan
atmosfer gibi kavramlarin 6n plana ¢iktigt gérilmektedir. Bu sebeple bes maddeden olusan faktor
Tanitim ve Medya Etkisi olarak isimlendirilmistir.

5. Etik Degerler; maddelerdeki ifadelerin igerikleri incelendiginde sike, doping, siddet, kavga,
kiftr gibi olumsuz davranislara isaret eden kavramlarin yani sira centilmenlige de isaret eden bu
faktore dort anlamli madde yliklemesi yapilmis ve Etik Degerler basligt verilmistir.

6. Babis Imkdnlary Gi¢ anlamli madde yiiklemesinin yapildigi faktériin madde ifadelerinin
icerikleri incelendiginde bahis kavrami tzerine odaklandigr gorilmektedir. Dolayisiyla faktor
baslig1 Bahis Imkanlart olarak belirlenmistir.

7. Oyun Bilgisiy G¢ anlamli maddeden olusan faktér spor brangini her yonuyle anlama,
algilama, oyun kurallarini bilme ve oyun kurallari 6grenme gibi kavramlart icermesi sebebiyle
Opyun Bilgisi basliginin verilmesi uygun gorilmustiir.

8. Kiiltiirel Geligim; G¢ anlamh maddeden olusan bu faktoriin medde icerikleri, daha cok
kiltiirel ilerleme, gelisim saglama gibi kavramlar tizerine odaklanmistir. Bu sebeple faktore
Kiiltiirel Gelisim baghigt verilmistir.

9. Estetik Degerler; iki anlamli maddeden olusan faktor icerisindeki ifadeler, hareketlerin
estetik degerleri tzerine odaklanmistir. Dolayisiyla faktor bashgr Estetik Degerler olarak
belirlenmistir.

Tablo 6’da alt boyutlar arasindaki iligkileri gérmek icin yapilan korelasyon (Pearson

Correlation Moment) analizi yer almaktadir.
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Tablo 6. SSIDGO alt boyutlart arasindaki korelasyon tablosu

Sosyal Popliiarlte Aile Vriﬁégl;a Etik ~ Bahis Oyun  Kultirel Estetik
Paylasim Gitncellik Baglar Etkisi Degerler  Imkanlar1  Bilgisi ~ Gelisim  Degerler
Sosyal Paylasim 1 0,57** 0,42%* 0,52%* 0,39+ 0,18** 0,52+ 0,53 0,39+
Popilarite ve 1 034%6  0,39%* 0,23%* 0,19%F 0500  037%* 0,44%*
Gincellik
Alile Baglari 1 0,41%* 0,41%* 0,08 0,31 0,37+ 0,18%*
Tanttim ve ok ok ok ok ok
Medya Exkisi 1 0,29 0,21 0,41 0,48 0,32
Etik Degetler 1 0,02 0,42 0,01 0,30%*
Bahis Imkanlari 1 0,12% 0,53 0,04
Oyun bilgisi 1 0,57+ 0,46**
Kiltirel Gelisim 1 0,33
1

Hstetik Degerler

Tablo 6. incelendiginde; bitiin alt boyutlar arasinda pozitif yéonde orta ve distk diizeyde

anlaml iliski oldugu gorilmektedir (p<<0,01). Bu alt boyutlar arasinda en ytksek anlamli iliski

sosyal paylasim ve popiilarite ve giincellik,

kilttrel gelisim ve 6grenme degeri (r=0,57) alt boyutlart arasindadir.

Spor Seyircileri I¢in I¢sel Giidii Olgegi (SSIIGO) analizleri

sosyal paylasim ve kilttrel gelisim ve son olarak

Tablo 7°de Spor Seyircileri Icin I¢sel Gudii Olgegine ait KMO ve Barlett testi sonuglar

gorilmektedir.

Tablo 7. SSIIGO, KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi tablosu

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterlilik Ol¢timii 0,95
Yaklagtk Ki-kare 9681,40

Bartlett Kiresellik Testi Serbestlik derecesi 780
Anlamlilik 0,00

Tablo 7 incelendiginde 6lgegin KMO o6rneklem yeterlilik 6lgimi degerinin 0,95 oldugu

goriilmektedir. Ayrica tablo 7’de Bartlett Kiiresellik Testi anlamlilik degerinin p<0,01 oldugu

belirlenmistir Tablo 8de 6z (Eigen) degerler ve agiklanan toplam varyans

gorilmektedir.

sonuglart
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Tablo 8. SSIIGO, 6z degerler ve aciklanan toplam varyans tablosu

Baglangig Oz Degerleri Agiklanan Toplam Varyans
Bilesen Toplam Varyans % Toplam Varyans %
1 6,42 16,05 16,05
2 4,52 11,29 27,34
3 3,84 9,61 36,94
4 3,59 8,98 45,92
5 3,37 8,41 54,33
6 3,09 7,72 62,05
7 2,57 6,43 68,48

Tablo 8 incelendiginde, analize alinan 65 maddeden 40’inin 6z degerin 1’den biyik yedi
faktor altinda toplandigt gorilmektedir. Elde edilen bu yedi faktdr, toplam varyansin yaklasik
%068,48’ni aciklamaktadir. Oz degerlere gore faktorlerin kag boyutta olacagt Grafik 2’de

sunulmustur.
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Grafik 2. SSIIGO, cizgi grafigi

Grafik 2 incelendiginde, yiiksek ivmeli hizli dustislerin yasandigr dikey eksendeki optimal
faktor sayisinin yedi oldugu ve yediden sonraki faktorlerin getirdikleri ek varyanslarin katkilarinin
birbirine yakin oldugu gorilmektedir. Tablo 9°da dondirilmus faktor yiklerine iliskin sonuglar
yer almaktadir.

Tablo 9’a gére madde yiikleme degerleri 0,780 ile 0,612 arasinda degisen birinci faktoriin
43, 68., 71., 76., 80., 83., 89., 94. ve 100. maddelerden; ytikleme degerleri 0,803 ile 0,600 arasinda
degisen ikinci faktorin 22., 57., 69., 84., 99. ve 104. maddelerden, yiikleme degerleri 0,701 ile
0,573 arasinda degisen tgunci faktorin 14., 50., 61., 63., 79. ve 96. maddelerden, ytkleme
degerleri 0,717 ile 0,552 arasinda degisen dordinct faktorin 39., 42., 53., 70., 107. ve 109.
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maddelerden, yikleme degerleri 0,859 ile 0,763 arasinda degisen besinci faktorin 9., 31., 58. ve
86. maddelerden, yukleme degerleri 0,763 ile 0,453 arasinda degisen altinct faktérin 17., 18., 19.,
35. ve 67. maddelerden, yukleme degerleri 0,757 ile 0,622 arasinda degisen yedinci faktorin 7.,
11., 82. ve 113. maddelerden olustugu gorulmektedir.

Tablo 9. SSTIGO, dondiiriilmiis faktor yiikleri tablosu

Faktorler
1 2 3 4 5 6 7

612
670
676
687
728
746
780
775
760

M43
MG68
M71
M76
MS80
M83
M89
M94
M100
M22 742

M57 719

M69 724

M84 600

M99 803
M104 654

M14 640

M50 573

M61 1649

MG63 ;700

M79 701

M96 592

M39 591

M42 717

M53 701

M70 613
M107 1599
M109 552

M9 835

M31 859

M58 850

MS6 763

M17 733

M18 763

M19 663

M35 1606

MG67 453

M7 713
Mi11 757
M82 622
M113 642

Metod: Temel yapi analizi. Déndiirme metodu: Varimax normallestirmesi

Sonraki stirecte toplam Olgegin ve alt boyutlarin alfa i¢ tutarhklik degerlerine bakilarak

faktorler tanimlanmistir. Ayrica faktor analizi ile son halini alan Olcekteki maddeler kiiciikten
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buyuge dogru 1’den 40’a kadar yeniden numaralanarak, hangi numarali maddelerin hangi alt

boyutta yer alacagt yeniden diizenlenmistir (Tablo 10). Tablo 10’da Ol¢ek maddelerinin yazilt

ifadeleri, maddeleri yeniden numaralandirma, faktor isimleri ve alt boyutlar ile toplam 6lgegin alfa

degerleri verilmistir.

Tablo 10. SSIIGO, alt boyutlarinin tanimlanmast, yeniden numaralandirilmast ve alfa degerleri tablosu

Madd Alt
“Spor miisabakalarin1 seyretme sebeplerimden bir tanesi de ...” adde boyutlarin

sayist alfa degeri

Toplam
Slgegin
alfa degeri

Milli Duygular

Madde 13. Milli takimin/spotcunun hayatimda 6nemli bir yere sahip olmasidir.

Madde 21. Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin sporcusunun uluslararast
miicadelesini desteklemek istememdir.

Madde 24. Milli sporcular bir parcam gibi gérmemdir.

Madde 25. Uluslararast miicadelelerde kendimi tilkemin herhangi bir kuliibiintin taraftart
olarak gérmemdir. 9 «=0,93
Madde 27. Milli duygularimdir.

Madde 29. Milli takimin/sporcunun taraftart olmamdir.

Madde 32. Uluslararast miicadelelerde ilkemin kultiplerini bir parcam gibi gérmemdir.
Madde 33. Milli takimi/sporcuyu desteklemek istememdir.

Madde 36. Ulkemi temsil eden herhangi bir kuliibiin uluslararast miicadelesini
desteklemektir.

Spor Tutkusu

Madde 8. Sporun hayatimin vazgegilmez bit parcast olmastdir.

Madde 16. Spotla ilgilenmis/ilgileniyor (sporcu, antrendr, vb.) olmamdir.

Madde 22. Kendimi sporun tutkunu olarak gérmemdir. 6 «=0,88
Madde 30. Sporu sevmemdir.

Madde 35. Sporun benim igin yasam bi¢imi olmasidir.

Madde 37. Sporun hayatimdaki bosluklart doldurdugunu digiinmemdir.

Kalite ve Rekabet Duygusu

Madde 4. Bliyiik spor organizasyonlarinin cazibesidit.

Madde 14. Heyecan duymami saglamasidir.

Madde 18. Rekabetin verdigi heyecandir.

Madde 19. Kaliteli spor organizasyonlarinin ilgimi cekmesidir.

Madde 26. Rekabet diizeyi yitksek miicadelelerden hoslanmamdir.

Madde 34. Rekotlatt zotlayan sporcularin (bireysel/takim) verdikleri miicadeleden
hoslanmamdir.

Taraftarlik

Madde 11. Favori takimimin/sporcumun bagarisint gormek istememdir.

Madde 12. Favori takimimt desteklemek istememdir.

Madde 15. Favori takimimin hayatimda énemli bir yere sahip olmasidir. 6 «=0,90
Madde 23. Kendimi favori takimimin gercek bir taraftari olarak gérmemdir.

Madde 38. Favori takimimit ayrilmaz bir parcam olarak gérmemdir.

Madde 39. Favori takimimin maglarini seyrederken mutlu olmamdir.

Yerel Baglilik

Madde 2. Dogdugum sehrin takimint/sporcusunu desteklemek istememdir.

Madde 9. Kendimi dogdugum sehrin takiminin/sporcusunun gercek bir taraftari olarak

gérmemdir. 4 «=0,90
Madde 17. Yasadigim sehrin takimint/sporcusunu desteklemek istememdir.
Madde 31. Kendimi, aynt bolgede yasadigim takimin/sporcularin taraftari olarak
gérmemdir.

Basari ve Beceri Diizeyi

Madde 5. Basarmak igin yapilan miicadeleyi takdir etmemdir.

Madde 6. Oyun zekasint 6n planda tutan sporcularin ilgimi cekmesidir.

Madde 7. Basari duygusunu hissetmemdir.

Madde 10. Farkls taktikleri g6rmek istememdir.

Madde 20. Takimlarin uyguladiklar taktiklere dikkat etmemdir.

6 «=0,86

5 «=0,84

«=0,96
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Rahatlama ve Stresten Uzaklagsma
Madde 1. Stres atmama yardimct olmastdur.
Madde 3. Can stkintimi gidermeme yardimet olmasidir. 4 «=0,80
Madde 28. Beni rahatlatmasidr.
Madde 40. Vakit gecirmemi saglamasidir.
Olgegin toplam madde say1st 40

Toplam Olgegin ve alt boyutlarin Cronbach Alpha i¢ tutarlhilik degerleri incelendiginde
birinci faktor icin (Milli Duygular) «=0,93, ikinci faktor icin (Spor Tutkusu) «=0,88, tgtuncii faktor
icin (Kalite ve Rekabet Duygusu) a=0,86, dordinct faktor icin (Taraftarlik) «=0,90, besinci faktor
icin (Yerel baglilik) «=0,90, altinct faktor icin (Basari ve Beceri Diizeyi) «=0,84 ve yedinci faktor icin
ise (Rahatlama ve Stresten Uzaklasma) «=0,80 olarak belirlenmistir. Toplam 6lcegin Cronbach
Alpha i¢ tutarlilik degerleri ise «=0,96 olarak bulunmustur. Faktorler ve basliklar sirastyla;

1. Milli Duwygular; dokuz anlamli maddeden olusan bu faktordeki ifadeler
degerlendirildiginde, milli duygular, milli takimi ve sporculart 6nemsemek, uluslararas: alanda
miucadele eden spor kuliplerini ve sporcularint desteklemek gibi kavramlarin vurgulandigt
gortilmektedir. Bu sebeple bu faktore Milli Duygular adinin verilmesi uygun géralmustir.

2. Spor Tutkusu; sporun hayatin 6énemli bir parcast olmasi, yasam tarzi olmasi, ona ilgi
duyulmasi, spor tutkunu olmak ve sporu sevmek gibi kavramlari igceren faktor altt anlaml
maddenin bitlesimiyle olusmustur. Bu faktor icin uygun basligin Spor Tutkusu olabilecegi
dastunulmusttir.

3. Kalite ve Rekabet Duygusu; alti anlamli ifadeden olusan faktoriin madde igeriklerinde
buytik, kaliteli spor organizasyonlarinin yani sira ust diizey rekabet heyecan ve rekorlart zorlayan
sporcularin 6nemine deginen ifadelerin bulunmasi sebebiyle faktor bashgi Kalite ve Rekabet
duygusu olarak belirlenmistir.

4. Taraftarlz; tutulan takima bagllik, takimi destekleme, takimin kisinin hayat1 icerisinde
onemli yer edinmesi ve kendisinden ayrilmaz bir parca olarak gérmesi gibi kavramlarin yer aldig:
bu faktére Taraftarlik basligt verilmistir. Faktore altt anlamli madde yikleme yapmustir.

5. Yerel Baghlik; kisinin ayni bolgede yasadigt ya da ayn1 yerde dogdugu takimi ve sporcuyu
desteklemesine iligkin ifadelerin yer aldigi bu faktér dort anlamli maddeden olusmus ve yerel
baglilik adinin verilmesinin uygun olacagt disuntlmustir.

6. Bagar: ve Beceri Diizeyi: bes anlamli maddenin yiiklemesiyle olusan faktériin madde ifade
icerikleri incelendiginde, basari icin verilen miicadeleye, basart duygusuna, oyun zekasmni 6n
planda tutan sporculara ve oyun igerisindeki taktiklere isaret ettikleri goriilmektedir. Dolayisiyla

bu faktére bagart beceri adinin verilmesinin uygun olacagi dustinilmustr.
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7. Rahatlama ve Stresten Uzaklasma; dort anlamlt maddenin olusturdugu faktore, stresten
uzaklasma, rahatlama, vakit gecirme ve can sikintisini giderme gibi madde ifadelerinden olusmasi
sebebiyle Rahatlama ve Stresten Uzaklasma ad1 verilmistir.

Tablo 11°de alt boyutlar arasindaki iliskileri gérmek icin yapilan korelasyon (Pearson

Correlation Moment) analizi yer almaktadur.

Tablo 11. SSTIGO alt boyutlan arasindaki korelasyon tablosu

- Kalite ve Basart ve Rahatlama
Milli Spor Yerel .

Duveular Tutkusu Rekabet Taraftarlik Baglilik Beceri ve Stresten

yeu Duygusu Diizeyi Uzaklagsma
Milli Duygular 1 0,51%* 0,61*+* 0,70%* 0,45%* 0,53%* 0,43%*
Spor Tutkusu 1 0,56%* 0,61%* 0,36%* 0,63%* 0,50%*
Kalite ve Rekabet 1 0,61%* 0,235+ 0,695+ 0,53+

Duygusu
Taraftarlik 1 0,47+* 0,58** 0,52+*
Yerel Baglilik 1 0,29%* 0,25%*
Basari ve Becerl 1 0,515
Diizeyi
Rahatlama ve Stresten 1
Uzaklagsma

Tablo 11 incelendiginde; buttin alt boyutlar arasinda pozitif yonde yiiksek, orta ve dusik
duzeyde anlamli iliski oldugu gorilmektedir (p<<0,01). Bu alt boyutlar arasinda en ytiksek anlaml
iliski Milli Duygular ile Taraftarlik (r=0,70) alt boyutlart arasindadir.

Tartisma ve Sonug

Bu arastirma icin oncelikli olarak elde edilen verilerin faktor analizi igin uygun olup
olmadigt incelenmistir. Cesitli kaynaklarda KMO icin elde edilen degerin 1’e yaklastikca eldeki
veri grubuna Agiklayict Faktor Analizinin yapilmasinin o kadar uygun olacagi vurgulanmaktadir
(Akgiil ve Cevik, 2005; Bayram, 2004; Sencan 2005; Tavsancil, 2006). Spor Seyircileri Icin Dissal
Gidi Olgegi (SSIDGO) analizlerine iliskin Tablo 2 incelendiginde 6lgegin KMO 6rneklem
yeterlilik 6l¢timii degerinin 0,89 oldugu, Spor Seyircileri I¢in I¢sel Gudi Olgegi (SSIIGO) icin ise
Tablo 7 incelendiginde bu degerin 0,95 oldugu gorilmektedir. Bu degerlerin KMO igin ¢ok iyi bir
deger oldugu ve ilgili veri grubuna faktér analiz yapilmasinin uygun oldugu soylenebilir. Bu
bulgularin yani sira korelasyon matrisinin benzer matris olup olmadigr hipotezini test etmek igin
Bartlett Kiresellik Testi yapilmustir (Akgil ve Cevik, 2005). Test sonucunda bu hipotez hem
SSIDGO hem de SSIIGO analizlerinde p<0,01 seviyesinde reddedilmistir. Yine bu sonuglar,
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maddeler arasinda iligkinin varligint ortaya koyarak faktor analizi i¢in verilerin uygunlugunu
gostermektedir.

Eldeki verinin faktor analizi i¢in uygunlugunun belirlenmesi sonrasinda anlaml bilesim
maddelerinin belitlenmesi ve en uygun faktor sayilarini tespit etmek icin ortaya ¢itkan 6zdegerlere
ve cizgi grafiklerine bakilmistir. SSIDGO icin Tablo 3 ve Grafik 1 incelendiginde, analize alinan
48 maddeden 34’tnin 6z degerin 1’den buytuk dokuz faktér altinda en uygun sekilde toplandigt
gorulmektedir. Elde edilen bu dokuz faktdr, toplam varyansin = %069,77’sini agiklamaktadir.
SSIIGO igin ise Tablo 8 ve Grafik 2 incelendiginde, analize alinan 65 maddeden 40'inin 6z
degerin 1’den buytk yedi faktér altinda toplandigr gérilmektedir. Elde edilen bu yedi faktor,
toplam varyansin yaklastk %0068,48ini agiklamaktadir. Konuya iligkin literatire gore; ne kadar
yuksek varyans orant elde edilirse, Olcegin faktor yapisinin da o kadar glicli olacagt
vurgulanmaktadir. Sosyal bilimlerde yapilan analizlerde %40 ile %00 arasinda degisen varyans
oranlarinin yeterli kabul edildigi g6z Ontinde bulunduruldugunda (Tavsancid, 2006)  bu
arastirmada iki 6lgim araci icin de elde edilen degetlerin ifade edilen normlarin tstinde oldugu
gorilmektedir.

Yapilan agiklayici faktor analizlerinde faktor yikleri alt kesme noktast 0,40 olarak almmustir.
Faktor yik degerinin 0,40 olarak alinmasmin uygun oldugu ilgili kaynaklar tarafindan da
desteklenmektedir. (Tavsancil, 2006; Akgil ve Cevik, 2005). SSIDGO icin Varimax dondiirme
yontemi kullanilarak yapilan faktor analizinde faktor yiki ,40’1n altinda kalan M47, M97 ve M101 ile
bir madde de toplanan iki faktor yuki arasindaki degerin ,1’in altinda kalan M23, M25, M60, M72,
M74, M78 ve M111 analizden ¢ikartilmistir. Ayrica ayni faktorde toplanan M87, M93 ve M73’in
hem kavramsal olarak anlamsiz olmast hem de o faktérin alfa katsayisinin istenilen seviye de
olmamasi sebebiyle, M40’in ise bulundugu faktorde kavramsal olarak anlamsiz olmast sebebiyle
analizden cikarilmistir. Son olarak 34 madde tzerinden faktor analizi tekrarlanmis ve dokuz fakt6rla
yap1 ortaya ¢ikmuistir.

SSHGO igin ise yine Varimax déndiirme yontemi kullanilarak yapilan aciklayict faktor
analizi dokuz asamali olarak gerceklestirilmistir. Analiz agsamalart stirecinde; M24, M38 ve M44
faktor yik degerleri ,40’1n altinda kalmasi, M49, M51, M55, M65, M85, M90, M92, M98, M106,
M108 ve M110 da bir madde de toplanan iki faktor yiki arasindaki degerlerin ,1’in altinda olmas1
sebebiyle analizden ¢tkarimustir. M5, M16, M54 ve M81 ise bulunduklari faktorlerde kavramsal
olarak anlamsiz olmalari nedeniyle analizden ¢ikarilmistir. Son olarak 40 madde tzerinden faktor
analizi tekrarlanmis ve yedi faktorli yapr ortaya ¢ikmustir.

Sonraki asamada Toplam 6l¢egin ve alt boyutlarin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerlerine
bakilmistir. SSIDGO icin yapilan analizlerde birinci fakt6r i¢in (Sosyal Paylagim) «=0,88, Ikinci
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taktor icin (Poptlarite ve Guncellik) «=0,83, ti¢tinct faktor icin (Aile Baglart) «=0,83, dérdunci
faktor icin (Tanitim ve Medya Etkisi) «=0,79, besinci faktor icin (Etik Degerler) «=0,78, altinct
faktor icin (Bahis Imkanlart) «=0,88, yedinci faktor icin (Oyun Bilgisi) «=0,80, sekizinci faktor
icin (Kulturel Gelisim) «=0,72, ve dokuzuncu faktér icin ise (Estetik Degerler) a=0,86 olarak
belirlenmistir. Toplam 6lgegin  Cronbach Alpha i¢ tutarliik degerleri ise «=0,92 olarak
bulunmustur.

SSIIGO igin ise toplam &lgegin ve alt boyutlarin Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri
incelendiginde birinci faktor icin (Milli Duygular) «=0,93, Ikinci faktér icin (Spor Tutkusu)
«=0,88, uciinci faktér icin (Kalite ve Rekabet Duygusu) «=0,86, dordinci faktér icin
(Taraftarlik) «=0,90, besinci faktor icin (Yerel baglilik) «=0,90, altinci faktor icin (Basart ve
Beceri Diizeyi) «=0,84 ve yedinci faktor icin ise (Rahatlama ve Stresten Uzaklasma) «=0,80 olarak
belirlenmistir. Toplam 6lgegin  Cronbach Alpha i¢ tutarlilik degerleri ise «=0,96 olarak
bulunmustur. Konuya iliskin kaynaklar incelendiginde genel olarak Alfa degetlerinin “0,90 ve
uzeri Mikemmel, 0,80 ve lzeri 1yi, 0,70 ve tzeri Uygun, 0,60 ve tizeri Kabul edilebilir, 0,50 ve
Uzeri Zayif, son olarak 0,50 ve altt Kabul edilemez” oldugu belirtilmektedir (Alpar, 2006; George
ve Mallery, 2003). Dolayisiyla analizlerden elde edilen alfa katsayilari literatiir bilgileri
dogrultusunda incelendiginde hem SSIDGO ve hem de SSIIGO icin olduk¢a makul degerlerin
elde edildigi s6ylenebilir.

Agiklayict faktor analizleri sonucunda ortaya ¢tkan Olgiim araglarinin yapi gecerliligini
degerlendirmek icin korelasyon degerlerine yer verilmistir (Tablo 6 ve Tablo 11). Yapilan
hesaplama sonucunda tiim alt boyutlarda yiiksek, orta ve dusiik diizeyde ve pozitif yonde anlaml
iliskilerin oldugu belirlenmistir.

Yukaridaki agiklamalar esliginde spor seyircilerinin seyretme sebeplerini ortaya koymak
icin gelistirilen Spor Seyircileri I¢in Dissal Gudi Olgegi ve Spor Seyircileri Icin Igsel Gidii Olgegi
gecerli ve giivenilir olarak kabul edilmistir.
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Extended English Abstract

Motivation is a characteristic that leads individuals to engage in self-satisfying and goal-
oriented behavior. It is a form of behavior that develops as a result of strong and intense intrinsic
or extrinsic stimuli (Kast & Rosenzweig, 1985; Mucuk, 1997; Silah, 2000). From a sports
perspective, motivation can be described as a factor that drives and compels individuals to behave
as sports consumers.

An important area of interest for researchers focusing on sports spectators is the
identification of factors that motivate them to watch sports competitions. In this study, an
evaluation was performed on the consumption motives of these spectators, which includes
numerous sub-dimensions such as family, commitment, success, skills, drama, entertainment,
escapism, aesthetics, excitement, and socialization. The evaluation of these sub-dimensions
ultimately represents an attempt to answer the question "why do we watch sports?" (Funk, 2008;
Mullin, Hardy & Sutton, 2007; Shank, 2005; Smith, 2008). A review of the literature reveals that a
large variety of assessment tools have been previously developed for evaluating the motivations of
spectators. Examples of studies using and evaluating such assessment tools includes the studies of
Al-Thibiti, (2004); Funk, Ridinger & Moorman (2003); James and Ross (2004); Mahony et al.,
(2002); McDonald, Milne & Hong (2002); Pons, Mourali & Nyeck (20006); Trail & James (2001);
Trail et al., (2003); Wann (1995); and Zhang et al., (2003).

An evaluation of these various assessment tools on sports consumption behaviors
(motivations) among spectators reveals that they include many different sub-dimensions, and that
they generally reflect the cultural atmosphere, the existing sports administration system, and the
prevalent marketing strategies of the particular society in which they are intended to be used.
Furthermore, a review of the phrase structures within these assessment tools shows that they
possess an inherent ambiguity that renders it difficult to ascertain whether they are actually
assessing the motivation of individuals or their attitudes. Consequently, these assessment tools are
not only unsuitable for assessing the sports-related aspects and features of different societies, but
are also unable to demonstrate the motivations that are important for sports spectators in Turkey.
For this reason, the aim of this study was to develop a novel assessment tool for determining the
motivations of Turkish sports spectators for watching sports competitions.

The study population consisted of students studying at the Abant Izzet Baysal University
(AIBU) who regularly watched sports events. The students’ participation in the study was
voluntary. The study sample consisted of 415 students, selected by means of the availability
sampling method.

To develop two new scales for evaluating the extrinsic and intrinsic motivations of sports
spectators, a four-stage development process was conducted in accordance with the literature on
methods for developing scales (DeVellis, 1991; Rowan & Wulff, 2007), and the information
obtained from an assessment specialist. These four stages included the following activities: (1) an
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overall review of the literature, (2) the conduct of qualitative interviews, (3) the formation of item
pools, and (4) obtaining and reviewing opinions from experts.

For quantitative interviews, 12 focus group interviews were performed with 75 participants
selected from AIBU students and personnel. According to the codes determined during the
interviews, a total of 30 different themes were identified. These themes wete: social interaction,
solidarity with friends, group activities, solidarity with family, knowledge, sports culture, aesthetic
values, ethical values, commitment to sports, loyalty to the team, loyalty to sportsmen, regional
loyalty, national loyalty, success, competition, entertainment, relaxation, the skill/performance of
sportsmen, the personal characteristics of sportsmen, the popularity of sportsmen, quality of
sporting event, overall skill/performance of the team, the characteristics of the relevant spotts
branch, personal development, previous experiences, promotion and the effect of the media, the
prevalence of the relevant sports, cost of match tickets, and betting.

Item pools were formed by taking into account the codes and themes identified during the
qualitative interviews, and the previous studies that have been conducted on this subject. During
the development of this item pool, expert opinions were obtained from academicians at various
universities in Turkey. Feedback from a total of 20 experts was evaluated in detail, and the item
pool was reorganized by decreasing the number of expressions from 133 to 113. Some of the
expressions were also restructured.

The item pool consisting of 113 expressions was then divided into two groups, which were
the intrinsic motivations group and the extrinsic motivations group. The division of expressions
into two groups was performed according to Herzberg’s two factor theory. The number of
expressions in the item pool for extrinsic motivations was 48, while the number of expression for
intrinsic motivations was 65. Statistical analyses were performed for each one of these groups.

An Explanatory Factor Analysis was performed for the External Motivations Scale for
Sport Spectators. Among the 48 items analyzed in this scale, it was determined that 34 items were
organized under nine different factors with values greater than 1. These nine factors accounted for
69.77% of the total variance.

The Cronbach’s Alpha internal consistency values calculated for the nine factors within
the scale were «=0.88 for the first factor (Socialness), «=0.83 for the second factor (Popularity
and Actuality), «=0.83 for the third factor (Family Bonds), «=079 for the fourth factor
(Promotion and the Effect of the Media), «=0.78 for the fifth factor (Ethical Values), «=0.88 for
the sixth factor (Opportunities for Betting), «=0.80 for the seventh factor (Knowledge on the
Game), «a=0.72 for the eight factor (Cultural Development), and «=0.86 for the ninth factor
(Esthetic Values). The Cronbach’s Alpha internal consistency value for the overall scale was
determined as «=0.92.

Among the 65 items analyzed in the Internal Motivations Scale for Spectators, it was
determined that 40 items were organized under seven different factors with values greater than 1.
These seven factors accounted for 68.48% of the total variance.

The Cronbach’s Alpha internal consistency values calculated for the seven factors within
the scale were «=0.93 for the first factor (National Sentiments), «=0.88 for the second factor
(Passion for Sports), «=0.86 for the third factor (Quality and Sense of Competition), «=0.90 for the
fourth factor (Fanship), «=0.90 for the fifth factor (Regional Loyalty), «=0.84 for the sixth factor
(Success and Level of Skill), and «=0.80 for the seventh factor (Relaxation and Reducing Stress).
The Cronbach’s Alpha internal consistency value for the overall scale was determined as «=0.90.

In conclusion, the External Motivations Scale for Sports Spectators and the Internal
Motivations Scale for Sports Spectators, which were developed in order to demonstrate the

underlying reasons for sports spectators’ interest in watching sports, were determined to be valid
and reliable.
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