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An ideological analysis of
AKP, CHP and MHP's 2007
general election campaign

Abstract

The most colourful moments of the political
elections are the campaign terms. During
campaign periods political parties have many
opportunities to present themselves and
influence undecided voters and also have
intensive efforts to satisfy their own voters. This
study is about the ideological themes of the
general elections in Turkey on 22 July 2007
which is a very important turning point in the
Turkish politics. According to this, to the
election posters and ads of three major parties
that exceed the threshold has been made
content analysis and the rally speeches of the
chairman were subjected to discourse analysis.
The major problem context of this study is the
evaluations suggesting that political map of
Turkey has been static rather than movable with
the mentioned election which was processed in
a deep political crisis atmosphere and that
election is one of the breaking points of Turkish
political life. The main questions, to which has
been tried to find answer for in this study is
during the critical election challenge which main
issues the leaders were focused on and what the
dominant ideological themes were on the
electoral rallying. As a main result it can be said
that all parties that exceed the threshold and
enter the parliament used nationalist rhetoric
and rituals.

AKP, CHP ve MHP’nin 2007
genel se¢cim kampanyalarina
yonelik ideolojik bir analiz

Koksal Sahin !
Ozet
Siyasal se¢im sireglerinin en renkli anlar
kampanya  donemleridir.  Siyasal  partiler

se¢menlerle yakin temas kurduklari, kendilerini
takdim icin birgok imkan elde ettikleri kampanya
donemlerinde kararsizlari etkilemek ve kendi
se¢menlerini de tatmin etmek icin yogun bir
caba sarf ederler. Bu calisma Turk siyasi
hayatindaki 6nemli donemeclerden biri olarak
kabul edilen 22 Temmuz 2007 “Genel
Seciminin” kampanya doénemindeki ideolojik
temalara yoneliktir. Bu dogrultuda tlke secim
barajint asan ¢ buyik partinin se¢im afis ve
ilanlart igerik analizine, genel baskanlarin miting
konugmalart  da  sOylem  analizine  tabi
tutulmustur. Calismanin  baslica problematigi,
derin bir siyasal kriz ikliminde yasanan bu
secimle birlikte Turkiye’deki siyasi haritanin da
oynakliktan statik bir hale gectigi ve dolayistyla
bu secimin Turk siyasi hayatindaki kirilma
noktalarindan  biri  oldugu  dogrultusundaki
degerlendirmelerdir. Cevabi aranan  baslica
sorular ise bu kritik secimde lidetlerin secim
meydanlarinda  tzerinde durduklart  baslica
konular ve se¢im meydanlarina hakim olan
ideolojik temalarin neler oldugudur. Ulasilan
baslica sonu¢ olarak ise; TBMM’ye giren g
partinin de se¢im kampanyalarinda milliyetci
soylem  ve  ritdellerin  agirlikta  oldugu
hususundan bahsetmek mumkundr.
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Giris

Ittihat ve Terakki Partisi'nin yirminci yiizyhn baslarinda Tirk siyasi hayatina damga
vurmasint andirircasina bu ytizythn ik 15 yillik déneminde de bu sefer Adalet ve Kalkinma Partisi
(AKP) siyasal hayatta belirleyici konumda olmustur. Bu periyot yakin okumaya tabii tutuldugunda
ise 22 Temmuz 2007 genel segiminin Tiurk siyasi hayatindaki kirdma noktalarindan
(d6nemeglerinden) biri oldugunu séylemek miimkiindiir (Ozdag, 2007; Kocabiyik, 2012: 59). Séyle
ki; bu secim her seyden Once siyasal iktidar mevkiindeki bir partinin oy kayb: yasamak bir yana
o6nemli oranda oy artist saglayarak iktidarimi siirdirmesine sahne oldugu icin Tiurk siyasi hayatt
baglaminda sira dist bir niteliktedir.” Ayrica AKP bu secimde sagladigt biiyiik oy artisiyla (% 34.3’ten
% 46.6’ya) (TUIK, 2012: 25) ézgiivenini arttirmis ve 6nemli bir sinerji elde etmistir. % 50 ye yakin
oy destegiyle halk tarafindan kabul gérme potansiyelinin somutlasmasi, AKP’nin 2007°’den bu yana
siyasal hayatt domine etmesinde ve % 40’larda dolasan bir oy oraninit kalict kilmasinda (konsolide
etmesinde) etkili olan 6nemli bir psikolojik kazanim (baslangic) olarak ele alinabilir. Yine AKP’nin
asil bu se¢imle sagin temel temsilcisi haline geldigi, bir merkez parti olarak kendini takdim etme
imkan1 yakaladigt da séylenebilir (Yikseler, 2011: 18). Tam bu noktada 2007 sonrasinda yasanan 1
genel ve 2 yerel segime bakarak Turkiye siyasi haritasinin 2007’den itibaren statik bir hal aldigini da
dile getirmek gerekir’ (Beris, 2014: 27).

Bu calismada amaglanan 2007°deki genel segime farkli bir pencereden yaklasmak; secimin
iddiali partileri olan ve se¢cim sonucunda Turkiye Biytk Millet Meclisine (TBMM) girmeyi de
basaran; AKP, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Milliyet¢ci Hareket Part’sinin (MHP) secim
kampanyalarini ideolojik baglamda analiz etmektir. Olaganisti siyasal gelismelerin yasandigt bir

donemde Tirkiye’de miting meydanlarina egemen olan ideolojik dil ve hava merak edilmektedir.

2 Bir iktidar partisinin yapilan genel se¢cimden oy arttirarak ¢tkmast Demokrat Partinin (DP) kazandig 1954’teki genel
secimden sonra tlkemizde ikinci defa 2007 yilinda yasanmistir. 1950 seciminde % 52,7 oy alarak tek basina iktidar olan
DP, 1954°de ise oylarini % 57,6’ya ¢ikartarak iktidarint sirdirmistir (Yavasgel, 2004:159, 160). AKP ise aynt bagattyt %
12lik bir oy artist ile tekrar etmistir ki bu siyasal hayatta kolay kolay rastlanan bir sonu¢ degildir (Kayador, 2007: 68).

3 Bu statiklesme ya da partilerin oy yiizdelerindeki oynakligin azalmasi noktasinda AKP’nin oy konsolidasyonunu
(pekistirmeyi) basarmast kadar; Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) digindaki baslica sag partilerin, 2002 genel se¢iminin
ardindan 2007’de yapilan segimde de ilke barajinin altinda kalarak iddialarini tamamen kaybeden bir konuma
striiklenmelerinin de etkisinden bahsedilebilir. Bu kategorideki partiler olarak da; Dogru Yol Partisi (DYP), Anavatan
Partisi (ANAP), Saadet Partisi (SP) ve Biiyiik Birlik Partisi'ni (BBP) gostermek miimkiindiir.
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Diizenlenen acik hava mitinglerinde parti liderlerinin vurguladigt hususlar, 6n plandaki afisler ve ana
sloganlar g6z 6nitine alinarak, se¢cim satht mahallinde tlkeye hakim olan ideolojik havanin (ruhun) ne
oldugu hususunda bir fikir sahibi olmak amaglanmaktadir. Bu dogrultuda cevabi aranan baslica
sorular; tilkede yasanan popiiler milliyetcilik dalgas: ve siyasi kutuplasmanin se¢im meydanlarina ne
sekilde yansidigi, partilerin tzerinde durdugu tema ve vaatlerin neler oldugu gibi hususlar olmustur.
Bu arada arastirma sorulart dogrultusundaki analizlerin Turkiye’deki se¢menlerin siyasal
davranislarinda etkili olan konu basliklart ve egilimler agilarindan da fikir ylrtitmeye yardimet olacagt
dustnilmektedir.

Her ne kadar iletisim ve ulagim teknolojilerindeki gelismelere bakarak siyasal iletisim
alaninda gelinen nokta “dijital ddnem” olarak nitelense de (Arsan ve Can, 2008) giiniimitizde hemen
hemen tum ilkelerde siyasi partilerin se¢im kampanyalarinda; afisler, ilanlar ve mitingler gibi
konvansiyonel 6geler yine bagroldedir. Se¢im stirecinde partiler esas olarak bu vasitalar aracihigryla
segmenlere ulasmaya ¢alismaktadir. Ancak, gerek mitinglerde vurgulanacak hususlari, gerekse afis ve
ilanlardaki sloganlart belirlemek hi¢ de kolay bir ugras degildir. Ciinkii segim stratejileri hazirlanirken
hem kararsizlart kazanmak hem de parti yandaglart tizerinde pekistirici etkiler saglamak gibi iki
6nemli amact bir arada disinmek gerekmektedir (Ozsoy, 2009: 70). Iletisim ve ulasim
teknolojilerindeki bas dondurtct gelisme ve reklamcilik sektoriindeki biyiik ilerlemenin tiim bu
faaliyetleri daha da 6nemli hale getirdigi séylenebilir. Zira artik, secim afis ve sloganlari internet
ortamindan gazete sayfalarina, caddelerdeki reklam alanlarindan cep telefonlarina kadar hemen her
ortamda se¢menlerin karsisina ¢ikabilmektedir (Arsan ve Can, 2008). Daha yakin bir zamana kadar
cogunlukla partilerin kendi se¢menleri katildigindan se¢men davranist agisindan ¢ok etkili bir faktor
olarak degerlendirilmeyen miting konusmalari ise iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi neticesinde
artik tim {lke segmenine ulasilabilen bir platform haline gelmistir. Ustelik kiiresellesmenin bir
sonucu olarak toplumsal yapinin artik disa daha agik olmast neticesinde (Sahin, 2007: 23) parti
lidetlerinin se¢im sirecindeki konusmalart segmenler kadar i¢ / dis siyasi ve ekonomik cevrelerce de
dikkatle takip edilir durumdadir.

Bu noktada kampanya dénemlerinde, siyasal lidetlerin siyasal davranslarini yonlendirme
amacinda olduklart segmenlerle esas manada karst karsiya geldikleri ve en dogal sekilde iletisime
gectikleri platformun da acik hava mitingleri oldugunu belirtmek gerekir. Parti mitinglerindeki
ifadeler ya da yasanan enstantaneler; ana haber biltenlerinin vazgecilmez enstriimanlari, ¢ogu
zaman bir sonraki ginin gazete mangetleri, bazen de yillarca hafizalardan silinmeyecek kareler
olabilir. Bir mukayese yapmak gerekirse; siyasal reklamlar canlt yayinlanmayan, tasarim (yapaylik)
iceren ve daha ¢ok siyasete pek ilgi duymayan kararsiz konumdaki segmen tabakasina yonelik bir

propaganda aract goérinimundedir (Arsan ve Can, 2008). Ayrica siyasal reklamlar daha ziyade anlik
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tiketilen (etki eden) propaganda malzemesi olma gibi bir Ozellige de sahiptir. Se¢im
beyannamelerine bakildiginda ise, bunlarin ¢ogu ilkede oldugu gibi ilkemizde de segmenlerin oy
verme davranisinda ciddi etki yaratan bir propaganda unsuru olmadigi rahatlikla ileri stirtilebilir
(SDE, 2011: 5). Hemen belirtilmelidir ki; se¢cim beyannamelerini inceleyerek yani biligsel bir sekilde
siyasal katlmada bulunan se¢men sayist gelismis tlkeler de dahil olmak tzere tim dinyada
digiktiir. Bu noktada se¢menlerin secim bildirgeleri ya da siyasal reklamlardan ziyade lider imajina
énem verdiklerinin de altint ¢izmek gerekir (Ozel, 2012). Iste tiim bunlar g6z ontine alinarak bu
calismada agirlik parti liderlerinin sahne aldigt agtk hava mitinglerine verilmistir.

1. 2007 Genel Secimi Oncesinde Tiirkiye'nin Siyasi Goriiniimii

2001 ekonomik krizinin yol a¢tigt sarsintt ve DSP-MHP-ANAP koalisyon hitkiimetinde
(57. Hitkiimet) biiyiik ortak olan "Demokratik Sol Parti" nin (DSP) bir bélinme yasamast* tilkedeki
siyasi istikrarsizligr derinlestirmis ve nihayetinde erken se¢im karari alinmistir. Normalde 2004
yilinda se¢im sandigina gidilmesi gerekirken, 3 Kasim 2002’de yapilan genel secimlerde AKP en
yakin rakibi olan CHP'den yaklastk iki kat fazla oy (% 34,3) alarak birinci gelmistir.” Isin ilging tarafi
AKP ve CHP disinda bu segime katllan diger 16 partinin % 10'luk tlke barajini asamayarak
patlamento disinda kalmasidir. Bu sonu¢ AKP ve CHP’nin yiksek oranda bir askin temsille
parlamentoda yer almasini beraberinde getirmistir.’

AKP’nin bes yillik ilk iktidar donemi; Ttrk siyasi hayatinda sik¢a gortlen bir sekilde zik
zaklt bir stire¢ (Saribay, 2013: 73) seklinde yasanmustir. S6yle ki; bu periyotta; umutlu bir baslangic,
zamanla basarili icraatlara olumsuz siyasal gelismelerin eslik etmeye baslamast ve giderek artan bir
siyasal kutuplasma i¢ icedir. Bu dénem yakin plana alindiginda 6ncelikle Avrupa Birligi (AB) stireci
dahilinde atilan kararli adimlarin tlkedeki demokratiklesmeye ivme kazandirdigini dile getirmek

#2002 yilt yaz aylarinda koalisyon hiikiimetinin biytk ortagt olan DSP’den 64 milletvekili istifa ederek 21 Temmuz 2002
tarihinde “Yeni Tirkiye Partisi” adi altinda bir parti kurdular. DSP’nin 128 olan milletvekili sayisinin 64’e diismesi
neticesinde isbagindaki DSP-MHP-ANAP hiikiimeti parlamentonun giiveni i¢in gerekli olan salt ¢ogunluk sartint (276
milletvekili) karsilayamaz hale geldi. DSP’de yagsanan bu béliinmenin arka planinda yer alan baghca faktor olarak,
basbakan Biilent Ecevitin (1925-2000) iletleyen yast ve rahatsizligi nedeniyle genel baskanliga devam edemeyecegi
seklindeki goriisiin parti icinde giderek taraftar bulmasi gosterilebilir (Erdem, 2002). Parti icinde biytk agirliklart olan;
doénemin devlet bakant ve basbakan yardimcist Hiisamettin Ozkan, disisleri bakani Ismail Cem ve kiiltiir bakam
Istemihan Talay’in da parti ici muhalefete katilarak hitkiimetteki gorevlerinden ve partiden istifa etmeleri DSP’deki bu
¢oziilmeyi hizlandirmistir (Hirriyet, 2002; Aktiel, 2013).

> Segime katilma oraninin % 79,1 oldugu 2002 genel se¢imlerinin resmi sonuglari su sekildedir: AKP: % 34.3, ANAP: %
5.1, BBP: %1, BTP: % 0.5, CHP: % 19.4, DEHAP: % 6.2, DSP: % 1.2, DYP: % 9.5, Geng Parti (GP): % 7.2, IP: % 0.5,
LDP: % 0.3, MHP: % 8.4, MP: % 0.2, ODP: % 0.3, SP: % 2.5, TKP: % 0.2, YP: % 0.9, YTP: % 1.2, BGMZ: % 1.0
(TUIK, 2012: 25, 206).

¢ Bu secime 18 siyasi parti katildi ancak parlamentoya bunlardan sadece 2 tanesi girebildi. Temsil edilmeyen yani
parlamento disinda kalan toplam oy orant ise % 45,3 gibi ¢ok yitksek bir diizeyde gerceklesti (TUIK, 2012: 15, 16).
Yalnizca AKP ve CHP’nin % 10’luk ilke barajini asabilmesi; elde ettikleri oy orant ile parlamentodaki temsil oranlart
arasinda actk farka, baska bir ifade ile askin temsilin yiiksek olmasina yol agmistir. Konuyu biraz daha somutlastirmak
gerekirse; % 34,3 oy alan AKP, elde ettigi 363 milletvekili ile 550 sandalyeli patlamentoda % 66,0’lik bir temsile
ulasirken; % 19,4 oy alan CHP ise elde ettigi 178 milletvekiliyle parlamentoda % 32,4 lik bir temsil elde etmistir
(Yavasgel, 2004: 182, 183).
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gerekir (Findley, 2011: 361; Hakyemez, 2013). Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ile kurulan yakin
iliskilere de bakarak AB-ABD ekseninde bati ile iliskilerin giiclendigi bir dénem seklinde
nitelendirmede bulunmak da mimkindiir’ (Laginer, 2014: 4; Bilgin, 2008: 33). Bu dénemde
demokratiklesmenin yani sira ekonomide de iyi bir tempo yakalanmis; mali disiplinle birlikte
istikrarli bir biiylime performanst da sergilenmistir.® Tiirkiye’de 2002-2007 yillart arasinda, arkasinda
gicli bir parlamento ¢ogunlugu olan AKP hikimetleriyle birlikte kroniklesen ekonomik
istikrarsizligin biytk olgiide ortadan kalktigini séylemek mumkindir (Findley, 2011: 376; Beris,
2014: 10).

Ulkenin dogusunda ve Kuzey Irak’ta yasanan gelismeler ise hiikiimeti stkintiya sokacak
nitelikte olmustur. Ozellikle Abdullah Ocalan’in yakalanmasindan (1999) sonra terér olaylarinda ilk
kez ciddi bir artisin yasanmast ilkedeki tansiyonu giderek ytkseltmistir (Findley, 2011: 368). Bu
arada ABD’nin Kuzey Irak’ta izledigi politika Tirkiye’de genis halk kitlelerinde tepkiye neden
olmakta; tlkede bir yandan ABD karsithgr yikselirken diger yandan da -ABD’nin partnerligi
ckseninde politika izledigi baglaminda- hilkiimete yonelik elestiriler giderek artmaktadir.” Tiim
bunlara 2005 yiindan itibaren AB’ye uyum reformlarimin hitkiimetin glineydogu politikasina
yansimast (kolektif kilttirel haklar baglaminda atilan adimlar) da eklenince Tirkiye'de popiler bir
milliyetcilik dalgast hissedilmeye baslamustir (Ozdag, 2007; Balct ve Bal; 2008: 10). Tam bu noktada
2005 yilinda Mersin’de ¢ikan olaylarda Tirk bayraginin yakilmasindan itibaren Tirkiye’nin birkag yil
boyunca bayraklarla donatilan bir tlke gériiniimiinde oldugunu da hatirlamak faydali olabilir.
Hiktimete yonelik elestirilerin yogunlastigt ve tlkedeki milliyetci duyarliligs arttiran bir bagka konuda
Kibris konusunda yasanan gelismeler olmustur. AKP Kibris’ta tavizkar bir politika izledigi icin
muhalefet tarafindan elestirilirken; AB ile 2004 yilinda imzalanan Miizakere Cerceve Belgesi’nde;

miizakere stirecinin Kibris meselesi de dahil olmak tizere bir takim yeni sartlara baglanmasi, yine bu

7AKP dis politikadaki temel 6nceligini; Avrupa Birligi tiyeligi olarak aciklamistir. Bu noktada AKP parti programinda yer
alan siyasi reformlarin énemli bir kismiyla AB tyelik kriterleri arasinda bir 6rtiigme olduguna da deginmek gerekir (Dagy,
2006: 7). Findley’e gore; AKP’nin ilk doneminde ortaya konan “AB kriterleri Tiirkiye kriterleridir’ anlayist neticesinde
atilan adimlar, Turkiye’yi asirlardir pesinde kostugu batili devlet olma hedefine hi¢ olmadigi kadar yaklastirmistir
(Findley, 2011: 373, 374).

8 Buytime performansinin istikrarlt olmast su sekilde somutlagtirdabilir: Sézgelimi Turkiye’de 2002 6ncesinde de
ekonomik bitylime s6z konusudur ancak bu bir stireklilik dahilinde olmamaktadir. 1996 ve 1997°de oldugu gibi birkag yil
arka arkaya % 7-8 oranlarinda biyime saglanirken, hemen arkasindan buyime oraninda % 3,9 gibi bir digis (1998’de),
hatta bazen de % 3, Vlere ulagan hizli kiigiilmeler (1999°da) yasanabilmistir. 2002-2007 araliginda ise; bu sekilde
dalgalanmalar olmadan ekonomide yillik ortalama % 6.82 oraninda istikrarlt bir biyiime s6z konusudur (Gutlesel ve
Alkin, 2010: 50, 51,52).

AKP 2002-2007 araliginda ABD ile yakin iliski icinde olmus; 6nemli gelismeletin yasandigt Ortadogu’da Tirkiye
ABD’nin partnerleri arasinda yer almistir. Bu durum daha cok AKP’nin dis politikadaki hedefleri ile ABD’nin Ortadogu
perspektifinin konjonkttrel olarak birbirini tamamlamasi seklinde aciklanmaktadir (Baget ve Sinkaya, 2006: 102-104).
Ancak ABD ile yakin iliski icinde olmanin AKP icin giderek mesrulastirilmast zor bir durum haline geldigi s6ylenebilir.
Bunda Tirk kamuoyunda ABD’nin PKK terér orgitind kolladigr (Ari, 2006: 136), Turkiye’nin ABD ile partnerlik
ugruna PKK’nin Kuzey Irak’taki faaliyetlerine mudahale edemedigi seklindeki algimin giderek yayginlasmasi etkili
olmustur. Bu noktada 2003 Temmuz baginda 11 Tutk askerinin Stuleymaniye/Irak’da ABD kuvvetletince
tutuklanmasinin (¢uval olay1) 6nemli bir milat oldugu séylenebilir.
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arada uyelik hususunda rutinin disina cikilarak Turkiye i¢in ucu acgik bir formil belirlenmesi
kamuoyunda buyiik hayal kirikligt yaratmis, hiikiimeti de zor duruma distirmustir (Findley, 2011:
373). Tirmanan teror, dis politikaya olan tepkiler, yiikselen milliyetcilik ve birazdan bahsedilecek
cumhurbagkanligr seciminin krize doniismesi gibi gelismelerin etkisiyle tlkedeki siyasal istikrarin
sadece dar manada (yiriitme giici noktasinda) kaldigi genel siyasal sistem baglaminda istikrarin
saglanamadigr séylenebilir.

2007 genel secimleri yaklasirken cumhurbaskani secimi siirecinin bir krize doniigmesi ise
tlkedeki artan siyasal gerginligin zirve yapmasina yol a¢mustir. Yeni segilecek cumhurbagkaninin
sahip olmasi gereken niteliklere yonelik iktidar ve ana muhalefet partisi arasinda yasanan zitlasma
neticesinde tlkedeki tansiyon oldukga yiikselmistir. Ana muhalefet partisi olan CHP ve basta
Tirkiye Sanayici ve Is Adamlart Dernegi (TUSIAD) olmak tizere sivil toplum 6rgiitlerinden, partili
olmayan tarafsiz bir cumhurbagkani tizerinde uzlasma saglanmasi yoninde cagrilar yapilirken;
iktidar partisi ise bugtine kadar oldugu tizere partili cumhurbagkani secilmesi dogrultusunda bir tavir
sergilemistir. Ana muhalefet ise buna parlamentoda yapilacak cumhurbaskanligi seciminde toplantt
yeter sayist olarak nitelikli cogunluk (tgte iki/367 milletvekili) gerektigi seklinde bir hukuki gbrist
kamuoyu giindemine tastyarak cevap verdi (Erogul, 2007: 168, 169). Bu sirada yine CHP’nin
koordinasyonunda 2007 Nisan aymnda “Cumbhuriyet Mitingleri” olarak adlandirlan agik hava
toplantilari yapilmaya basladi. Cumhurbagkanligi secimi etrafinda yasanan tim bu gelismelerin
tlkedeki kiltiirel boliinmelere dayali geleneksel sag ve sol kutuplasmasint da canlandirdig
soylenebilir (Turkdogan, 2007: 44, 45).

Cumbhurbagkanligi seciminin ilk tur oylamasinin yapiddigit 27 Nisan ginti ordunun da;
cumhuriyetin temel ilkelerine baglt bir cumhurbaskant vurgusu tastyan basin agiklamastyla stirece
dahil olmasi, dengelerin alt iist oldugu siyaset alanini tamamen bir kriz ortamina ¢evirmistir (Bilgin,
2008: 33; Hakyemez, 2013: 31). Bu arada Anayasa Mahkemesi’nin cumhurbaskanligi se¢imi igin
yapilan 1. tur oylamayi sekil sartlart eksik oldugu gerekeesiyle (367 yeter sayist olmadigt igin) 1 Mayis
2007 tarihinde iptal etmesi (Ozcan ve Yurttas, 2008: 74) hiikiimeti bir cikis yolu olarak erken secim
karart almaya yoneltti. Bu yondeki teklif TBMM’de kabul edildi ve Kasim ayinda yapilmast gereken
milletvekili se¢imleri i¢in 22 Temmuz 2007 tarihi tespit edildi.

2. AKP, CHP ve MHP’nin 2007 Se¢im Kampanyalari

4 Mayis 2007 gint Yiksek Secim Kurulu (YSK) tarafindan segim takviminin
aciklanmastyla birlikte genel se¢im maratonu da basladi. Yaris baslarken AKPliler milli iradeye
midahale oldugu, CHPliler laikligin, MHP’liler ise millet ve iilke butiinligtinin tehlikeye distigu
kanaatindeydiler. Bu negatif dustincelerden dolayr zaten gergin bir siyasal ortam mevcutken se¢im

tarihi yaklastikca bu gerginlik daha da artmistir. Bunda; Turk siyasi kiltiiriine yer etmis bir 6zellik


http://dx.doi.org/10.14687/ijhs.v11i2.3084

1010
Sahin, K. (2014). AKP, CHP ve MHP’nin 2007 genel secim kampanyalarina yonelik ideolojik bir analiz. International
Journal of Human Sciences, 11(2), 1004-1022. doi: 10.14687/ijhs.v11i2.3084

olan siyasetcilerle temsil ettikleri kesimler arasinda vesayet tarzi bir iliskinin kendini gostermesi
(Ogiin, 2000: 47, 56), bu kiiltiirel 6zelligin etkisiyle siyasal liderlerin kitlelerin kargisina ¢iktiklarinda
gergin tutum ve sGylemlere kayabilmesi ve ter6r eylemlerinin giderek yogunlasmast gibi faktorlerin
etkili oldugu s6ylenebilir.

22 Temmuz giinii yaklastk 36 milyon secmen sandik bagina gitti."” Kullanilan gecetli oylarin
% 406,6’stn1 alan AKP biytik bir secim zaferine imza att. 550 sandalyeli parlamentoya 341
milletvekili sokan AKP’nin, eridigi gorilen DYP, ANAP ve GP oylarinin biyiik kismint aldigy,
gercek anlamiyla sagdaki temel temsilci haline geldigi ve merkezin yeni adresi olarak kendini takdim
etme imkinina kavustugu soylenebilir' (Kayador, 2007: 69; Yiikseler, 2011: 5,18). Basarili bir
kampanya yiirtiterek oylarint % 12 oraninda arttirma bagarist gosteren AKP yeni bir parti olmasina
karsin elde ettigi ikinci genel secim zaferiyle giiclu bir 6rgiite sahip oldugunu da géstermis oldu
(Ozdag, 2007). Segimi ikinci olarak tamamlayan CHP ise DSP’yi de biinyesine katarak katildigs
secimde % 20.94 oy orant elde ederek 112 milletvekili ¢ikardi. 2002 genel secimine gére sadece %o
1,5luk bir oy artist saglayan CHP’nin DSP ile ittifak yaptigi da g6z oniine alindiginda bu segimde
yerinde saydigint séylemek yanlis olmayacaktir. % 14.3 oy alarak bir donem aradan sonra yeniden
meclise girme basarisint gésteren MHP ise elde ettigi 71 milletvekili ile ticiincii parti oldu® (TUIK,
2012: 15, 24,25). Oylarint neredeyse iki katina ¢ikartan MHP, AKP’yle birlikte secimin galipleri
arasindaki yerini ald1.

Ebetteki bu sonuglarin ortaya ¢tkmasinda belitleyici olan unsurlar arasinda izlenen se¢im
kampanyalart da yer almaktadir. Tirk siyasi hayatindaki 6nemli dénemeglerden biri kabul edilen
2007 genel se¢im strecindeki baslica ideolojik kodlart da bu ti¢ partinin kampanyalarint yakin plana
alarak tespit etmek mumkindur.

2.1. AKP Kampanyasi

AKP’nin se¢im kampanyasindaki ana slogant “Durmak Yok Yola Devam” oldu. Yardimct
slogan olarak tespit edilen “Hersey Tiirkiye Icin” ibaresi biitin afis ve ilanlarda kullanidi. Siyasi
pazatlama teknigi acisindan “Yola Devan/” vurgusunun basitligi, netligi ve istikrar gibi Turkiye
sartlarinda bir ihtiyacin ifadesi olan mesajtyla isabetli bir se¢im oldugu soylenebilir. Yine AKP’nin
istikrar vurgusuna bakarak, Turk se¢meninin tecriibeyle sabit olan ge¢mise bakarak oy verecegi

adresi belifleme 6zelliginden hareketle kampanya kurgulamast yaptigi da ileri strtlebilir. Gergekten

10 Katillm oraninin % 84,2 oldugu secimde; 42. 799. 303 kayitli segmenden 36.056. 293 1 oy kullanmustir. Bu oylarin
16.327. 291’ini AKP, 7.317.808’ini CHP, 5.001.869’unu da MHP almustir (TUTK, 2012: 24, 25). Secime katilan diger 13
partinin oy oranlari ise su sekildedir: ATP: % 0,3, BTP: % 0.5, DP: % 5.4, EMEP: % 0.1, GP: % 3, HYP: % 0.5, IP: %
0.4, LDP: % 0.1, ODP: % 0.2, SP: % 2.3, TKP: % 0.2, (TUIK, 2012: 25, 26)

112002 secimlerinde % 23’lerde olan bu ti¢ partinin toplam oy orant, 2007 de ise % 8,4 olmustur.

12 2007°de genel se¢im yarisina 14 parti katildi. Diger 11 parti ise % 10’luk tlke barajinin altina kaldilar. Ancak bu defa
patlamentoda temsil edilemeyen oy orant sadece % 13 oldu.
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de ge¢mis secimlerden hareketle Turk se¢meninin (6zellikle de bir partiye angaje olmayanlarin)
gelecege yonelik vaat ve uyarilardan ziyade hitkimetlerin performansina gore tercihte bulundugunu
soylemek mimkindiur (Finkel, 2007). Nitekim 22 Temmuz Se¢im sonuglart da bu tespiti
destekleyen yeni bir 6rnek olmustur.

AKP’nin secim afis ve ilanlarina ideolojiler esas alinarak bakildiginda ise ilk goéze ¢arpan
gerek tasarim ve gerek sloganlar baglaminda milliyetci bir etkinin varligi olmaktadir. Yardimer slogan
olarak afis ve ilanlarda sol alt késede yer verilen “Hersey TURKIYE Igin” ibaresinin biiyiik harflerle
yazilan Turkiye kelimesindeki “@4” harfi Ttrk bayragint sembolize edecek sekilde ay-yildiz tarzinda
dizayn edilmistir. “Durmak Yok Yola Devan?’ sloganinin yer aldigt iki temel afisten birisinde; arka
fona Turk bayragi hakimdir ve Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in resmi bu fon icindedir. Ayrica
secim doneminde olduke¢a sik rastlanilan AKP afislerinden birisi de “Tek Devlet, Tek Millet, Tek
Vatan, Tek Bayrak”, sloganimnin yer aldigi afistir ki bu slogan milliyetci ideolojinin devletlesme
formatt olan ulus-devlet modelinin klasik toplumsal ve siyasi Orglitlenmesini ifade etmektedir
(Sahin, 2007: 123,124).

22 Temmuz strecinde AKP tarafindan 54 acik hava mitingi diizenlenmistir. Mitinglere
gelen vatandaslara turuncu, mavi ve beyaz renkli AKP bayraklarinin yani sira Turk bayraklarinin da
dagitlmis olmast 6nemli bir ayrintidir. Bu noktada AKP’nin daha 6nce katilmis oldugu secimlerde
(2002 Milletvekili ve 2004 Mahalli Idareler Secimleri) boéyle bir uygulamada bulunmadigi
belirtilmelidir. 22 Temmuz strecinde AKP acik hava mitinglerinin gbrsel manada kirmizt ve beyaz
renklerin hakim oldugu, al bayraklarla adeta bir gelincik tarlasini andirdigr séylenebilir.

Basbakan Recep Tayyip Erdogan’in mitinglerde dile getirdigi konu basliklari genel olarak;
muhalefete (CHP ve MHP agirlikta) elestiriler, koalisyon dénemlerine vurgular, cumhurbagkanligs
secim streci, 59. Hukiimet donemindeki sosyal devlet uygulamalaridir. Konusmalarda partinin
temel ideolojik referanslart olan muhafazakarlik ve neo-liberal esaslara oranla milliyetci unsurlarin
daha fazla oldugu, hatta miting konusmalarinin milliyetcilik ekseninde seyrettigi ifade edilebilir. Bu
baglamda ilk olarak biitin mitinglerde vurgulanan “Teg Devlet, Tek Millet, Tek 1 atan, Tek Bayrak”,
slogant dile getirilmelidir. Ankara mitinginde oldugu gibi Erdogan’in ¢ogu zaman da bu sloganinin
ardindan Arif Nihat Asya’nin “Bayraklar: bayrak yapan iistiindeki kandsr, toprak eder ngrunda ilen varsa
vatandz®’ dizelerini okumast da milliyetci bir davranis olarak degerlendirilebilir (AKP, 2007a).

2007 Genel Se¢iminde genel baskanlarca tizerinde ¢okg¢a durulan konulardan birisi de
béluct terérle miicadele ederken sehit diisen askerlerdir. “Sehitlik” konusuna biitin mitinglerinde

deginen Recep Tayyip Erdogan, basta MHP olmak tzere muhalefet partilerini kutsal sehitlik
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mertebesini siyaseten istismar etmekle suclamaktadir.” Bu arada AKP’nin Amasya mitinginde de
gorildigt tzere 22 Temmuz sirecinde AKP etkinliklerinde de MHP’nin klasiklesen sloganlar
olarak ifade edilebilecek olan “Sebitler dlmez vatan biliinme3’ ve “Kahrolsun PKK” nidalar artik
duyulabilmektedir (Amasyakent, 2007). Ayrica AKPnin bir se¢cim taktigi olarak MHP’nin
milliyetciligini sorgulamaya yOnelmesiyle iki parti arasinda adeta bir milliyetcilik yamsinin bas
gosterdigi ve Erdogan’in mitinglerinde milliyetci temalarin giderek daha da 6n plana ¢ikmaya
basladig1 soylenebilir. Erdogan’a gore milliyetei hassasiyetler asil AKP’dedir ve terorist basinin
idamdan kurtulmasindan sorumlu tuttugu MHP “sizde milliyetei”dir. Exrdogan’in bu konuya genis yer
ayirdigi Istanbul mitinginde MHP’ye yonelik “Milliyetgiligin tammn bize yapamazsn”  ifadesinden
(AKP, 2007b) hareketle asil milliyetci parti olarak AKP’yi takdim ettigi sonucu da ¢ikarilabilir. Tim
bunlarin disinda Ttrk silahli Kuvvetlerinin kutsal bir ocak olusu, Orta Asya’daki Orhun Abideleri
bolgesine yapilan yatirimlar (yolun asfaltlanmast) Erdogan’in konusmalarinda siklikla yer bulan
temalardir. Ayrica AKP genel baskaninin CHP’ye yiiklenirken giindeme getirdigi Atatiirk’le ilgili
gorislert de milliyetci bir tutum olarak degerlendirilebilir. Tayyip Erdogan’a gére CHP Atatiirk™a
istismar etmekte Atatiirk’ii kullanmaktadir.'* Bunun baglica géstergeleri olarak Sliimiiniin ardindan
Atatiirk resimlerinin CHP yonetimince para ve pullardan kaldirlmasint dile getiren (AKP, 2007c)
Tayyip Erdogan a gore Atatiirk’e saygida ve onu anlamada higbir partinin AKP ile mukayese etmesi
s6z konusu degildir (AKP, 2007: a).

Basbakan Erdogan’in miting konusmalarina yonelik genel bir degerlendirme yapmak
gerekirse; milliyetci yaklasimlardan sonra ideolojik bazda en genis yeri sosyal devlet uygulamalarina
yonelik hitkiimet icraatlart almakta; 59. hitktimet déneminde egitim, saglik ve yoksulluk konularinda
atilan adimlardan ayrintilt bir sekilde s6z edilmektedir (Arsan ve Can, 2008). Yine yeri geldik¢e gicli
bir ekonomi ve finansal yapt icin disa agilmanin gerekliligi, kiiresel sermayeye duyulan ihtiyag,
Ozellestirmelerin stirecegi, finans sektdriine yabanct sermayenin girmesinden korkulmamasi gibi
liberal yaklagimlardan bahisler de gorilmektedir. Erdogan’in miting konusmalarinda AKP’nin 5
yillik iktidart déneminde biyiik tartismalara yol acan AB uyum paketleri ile pozitif hukuka da
aktarilan; hak ve ozgurlikler, kimlik, bireycilik, gibi konulardaki liberal yaklasimlardan ise pek bahis
yoktur. Bu konulardaki kisa bahisler; kimlik tartismalariyla ilgili Turkiye Cumbhuriyeti vatandaglig

ortak paydasindan hareketle dillendirilen teritoryal tst kimlik Onerisi ve konusmalarin

13 Bagbakan Erdogan’in, MHP ve CHP lidetlerince kendisine yoneltilen; Glineydogu Anadolu’da sehit diisen askerler
icin saygistz tabirler kullandigr seklindeki suclama ve o siralarda yogunlasan sehit haberlerinin etkisiyle karsi ataga gectigi
gorilmustir. Cogu yerde konugmalarina sehitligin 6neminden bahsederek baglayan Erdogan’a gére bu konu istismar
edilmektedir; “bagular: cenage merasimlerinde sebitleri istismar yoluna gidiyor...$ehitlerin istismar: yapimaz.” (AKP, 2007b).

14 Bagbakan Tayyib Erdogan Sakarya mitinginde Deniz Baykal’a “..Sen Atatiirkeii falan dedilsin Atatiirkgiiliikten geginensin”
diye seslenmistir (AKP, 2007: c)


http://dx.doi.org/10.14687/ijhs.v11i2.3084

1013
Sahin, K. (2014). AKP, CHP ve MHP’nin 2007 genel secim kampanyalarina yonelik ideolojik bir analiz. International
Journal of Human Sciences, 11(2), 1004-1022. doi: 10.14687/ijhs.v11i2.3084

cumhurbagkanligr secimine yonelik bolumlerinde; yasananlar haksizlik yapilan bir siyasal stireg
olarak anlatilirken demokratliga ve hukuk devletine yapilan vurgular esnasinda dillendirilmistir.

2.2. CHP Kampanyasi

CHP, 22 Temmuz Genel Secimi kampanyasint “Halk: Esdirmeyecediz, Ulkeyi Soydurmayacagiz,

Devleti Bildsirmeyecedi
Degisim Zamant..Simdi CHP Zaman?” seklinde idi.

ana sloganlar ile yuritti. Butiin afislerde yer alan yardimct slogan ise “Siwdi

Ana sloganlardan da anlagilacagy tizere CHP negatif bir secim stratejisi kurgulamistir. CHP
tarafindan Umit verici veya guncel sorunlari somutlastiran slogan ve mesajlar degil de kaygilt bir
suirece ve belirsiz bir gelecege gondermeler yapan “Devleti Boldiirtmeyecedis” “Halk: Ezdirmeyecediy” gibi
sloganlar  tercih edilmigtir. Se¢im  surecinde kampanyanin merkezine yetlesen “Devleti

2>

Boldiirtmeyecediz” sloganina, gurbetcileri konu alan afisteki Turk bayrag figurtne, dis politikaya
yonelik afis ve ilanlardaki teslimiyetci degil onurlu politika vurgusuna, terér sorununa yonelik
afisteki terore destek veren tim dis aktorlere karst gereken adimlarin atilacagi gibi mesajlara bakarak
CHP afis ve ilanlarinin daha ziyade milliyetci bir karakter tasidigt séylenebilir. '

Bu karakter acik hava mitinglerine de yansimistir. AKP mitinglerinde oldugu gibi CHP
mitinglerinde de katilimcilanin ellerinde Ttrk bayraklart dalgalanmakta, konusmalarin biytik kismi
milli konulara yonelik olmaktadir. Deniz Baykal'in mitinglerde dile getirdigi konu basliklart genel
olarak; tlke butiinligt, tirmanan terdr, cumhurbaskanligi secimleri, yolsuzluk, yoksullukla miicadele
(stfir aclik projesi), tarima destek ve egitimdir. Kampanya déneminin sonlart yaklastikca sosyal-
demokrat yaklasim ve sosyal sorunlardan bahisler giderek artmissa da genel manada miting
konusmalarina milliyet¢i bir séylemin hakim oldugu s6ylenebilir.

CHP liderinin miting konusmalarina bakildiginda ana sorun olarak terér ortaya
konulmakta, bu sorun iktidarin gevsek tutumuna baglanmaktadir. Deniz Baykal’a gore bu gevsek

tutum AKP’nin dis aktorlere bagimliligiyla alakalidir ve bu ytzden iktidar terér konusunda  zafiyer
tfade eden kararlara” imza atmaktadir (CHP, 2007: a). Sehitler konusu Baykal’in da konusmalarinda

15> Giderek se¢cim kampanyalarinin vazgecilmez bir aract haline gelen ve hedef kitlesi siyasete fazla ilgi duymayan
secmenler olan siyasal reklamlar baglaminda konuya yaklasildiginda ise; AKP’nin daha ¢ok yaptigi icraatlati ve gelecege
dair projelerini anlatan pozitif nitelikte ve imaj olusturma esash reklamlarla segmenin karsisina ¢iktigt sdylenebilir (Balct
ve Bal, 2008: 13,14; Arsan ve Can, 2008). Bu arada icraat ve projeleri anlatmaya doniik ya da kendi adaylart igin imaj
olusturmayr hedefleyen siyasal reklamlarin pozitif reklamecilik olarak isimlendirildigini de belirtmek gerekir. Negatif
reklamciliktan kast edilen ise; imalt ya da acik bir sekilde rakip parti veya adaylarin hedef alinmasidir (TASAM, 2008).

16- Aslinda bu tablo CHP’nin son yillardaki politikalart g6z 6ntine alindiginda hi¢ de sasirtict sayilmaz. Zaten Genel
Bagkan Deniz Baykal’da, son zamanlardaki deme¢ ve roportajlarinda CHP’nin diinyadaki strece uygun olarak artik
“Milli hassasiyetleri ine ¢ikan bir solenlnf” yapmakta oldugunu ifade etmektedir. Kendisini anti-globalist olarak da ifade ettigi
gorilen Deniz Baykal’a gére “Globalizmin dayatmalarima kars: milli bir durng gerekmektedir’(Cakir, 2007). Bu baglamda CHP
Erzurum 11 Baskanlig'nca bastirilan ve tartismalara konu olan afislerden de bahsedilebilir. Toplatilan bu afislerde Biiyiik
Ortadogu Projesi (BOP) kapsaminda Turkiye’nin bir kismu Kiirdistan, Erzurum’unda iginde bulundugu bir kismi da
Ermenistan sinurlart icinde gosterilmekte ve Bagbakan Erdogan’in BOP Esbagkani olusuna da vurgu yapilmaktadir
(Secimnet, 2007).
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onemli bir bagliktir. CHP liderine gore Bagbakan Erdogan sehitlere yonelik rencide edici demeglerde
bulunmus ve Kuzey Iraktaki yerel yoneticilere karsisinda da tavizkar politikalar izlemistir.'”

Konugmalarinda bolinme tehlikesi genis yer tutan Deniz Baykal'n tzerinde 1srarla
durdugu bir diger elestiri ise AKP’nin birlik ve beraberlikten ziyade tilkeyi bélen ve kutuplastiran bir
anlayisa sahip oldugudur. Bu baglamda iktidar partisince degistirilmek istendigini ileri stirdigu;
“Tiirk Ust Kimligi” esasindaki siyasi ve toplumsal homojenligi savunarak, “tek millet - tek devlet”
vurgusuyla beraber dile getirmektedir. Baykal’a gore Turkiye’de Turk milli kimligi altinda basarilt bir
uluslasma, toplumsal ve siyasi homojenlik saglanmis durumdadir. AKP’nin tst (kolektif) kimlige
yonelik actigr tartismalar son derece tehlikelidir ve bu tarz politikalarin Tirkiye’nin bolinmesine
hedefleyen i¢ ve dis odaklar disinda kimseye faydast olmayacaktir'*(CHP, 2007d).

Deniz Baykal'in konusmalarinda genis yer tutan konu basliklarindan bir digeri de 59.
Hiktimet tarafindan yapilan 6zellestirmeler ve tlkeye gelen yabanct sermayenin durumudur. Sosyal-
demokrat kimlikle uyusan bu hususlardaki elestirilerde de milliyet¢i bir Gslubun hakim oldugu
soylenebilir. Baykal’a gore; Turkiye yabancilarin ekonomik ve siyasi manada kontrolu ele gecirmesi
ve milli ekonominin yok olmast gibi tehlikelerle karst karstyadir. Bilindigi gibi milliyetci ideolojiye
gore ckonomide millilik 6nemlidir ve bunun icinde her seyden Once finansal ve ekonomik
kaynaklarin yabancilarin kontroliinde olmamast gerekir. Hatta milliyetci ideolojiye gore yer Ustii ve
yeraltt ekonomik kaynaklari elde tutabilmek cografi butinlige ve milli egemenlige isaret eden
énemli bir ulus olma kriteridir' (Sahin, 2007: 130, 131).

2.3. MHP Kampanyasi

AKP ile birlikte 2007 Genel Segiminin galiplerinden olan MHP “Tek Bagimna MHP” ana
slogant ve “Diinyaya Tek Bir Cevap Yeter” yardimct slogant ile se¢im kampanyasini yurittd. Partinin
sorun veya tlkeye tehdit olarak gérdigi hususlara yonelik hazirladigr afis ve segim ilanlarinda “Tek
Bagsina MHP” ana sloganinin tamamlayicist olarak “Tek Bir Cevap Yeter” sloganinin da yer aldigt
gorilmektedir. “Tek Basina MHP” ana ve “Tek Bir Cevap Yeter” tamamlayict sloganlarinin basit, net
ve given vermeyi hedefleyen niteliklere sahip oldugu soylenebilir. Ayrica “Tek Basima MHP” ana
slogantyla, siyasi reklamcilikta dikkat edilen; kamusal anlamda bir ihtiyaca yonelik olma (istikrarl

hikiimet) hedefinden hareket edildigi de soylenebilir. AKP ve CHP’nin aksine tasarimlarinda

17 Basbatkan dedil mi ki sebitlerden kelle diye bahseden. Teroristin elebagisindan saym diye bahseden. Sebit olanlara yonelik “askerlife yan
gelip yatma yeri degildir diyen”” (CHP, 2007: b). “Bu hiikiimetin teror konusundaki gevsek tutumunn, Barzani agzuyla konugtugunu
biliyorsunuz, degil mi?” (CHP, 2007¢)

18 Baykal, hemen her mitinginde etnik ¢atismalarin yasandigi, ulus-devlet catisinin olmadigi ya da ulus insasinin basarisiz
oldugu tlkelerin ne halde oldugundan bahsetmekte ve Turkiye’yi boliinmus gosteren haritalara dikkat ¢ekmektedir:
“Allah korusun. Ulkeyi yinetenler nyanie olsun... elde haritalar dolagyor degerli arkadaglarim.” (CHP, 2007d).

19 CHP hazitladig reklamlarda ise daha ¢ok AKP’yi hedef alan bir strateji izlemis yani negatif nitelikte siyasal reklamlar
kullanmustir. Yine CHP’nin, AKP’nin aksine imajdan ziyade konu odakli reklamlara agirlik verdigi gérilmektedir (Balct
ve Bal, 2008: 14, 19).
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bayrak, ay-yildiz gibi milli nitelikli figtitlerin olmadigt MHP afiglerine hakim olan karanlik grafikler
ise tlke tzerine buytk bir tehlikenin ¢6kmekte oldugu ¢agrisimini uyandirmaktadir.

MHP’nin afis ve ilanlarinda yer alan; “Ba/iiciliige”, “Terire”, “Teslimiyetilige”, “Aciz Y onetime”,
“Isbirlikgilige’, “Diix Ovacthga” gibi bityiik puntolu ibareler “Tek Bir Cevap Yeter sloganinin
tamamlayiciliginda milliyetgi birer mesaj haline gelmektedir. Bunlarin disindaki “Tek 1Vatan Tek
Bayrak”, ““Diinyaya Tek Bir Cevap Yeter” sloganlarinin oldugu afisler de milliyetci igeriktedir. Devlet
Bahgel’nin biitiin mitinglerinde konusma platformunun tam arkasinda, en goriinecek yerde olan
“Diinyaya Tek Bir Cevap Yeter” sloganinin; dinyaya yon veren siyasal aktorleri “6teki” konumuna
getirdigi (Tiirkiye’nin basina gelenlerden mesul tutma), bu giiclere meydan okumayt icerdigi (Ozel,
2012), hatta MHP’nin lider ilke olma idealini de ¢agristirdigt soylenebilir. Goraldiagu gibi MHP
kampanyasinin afis ve reklamlarindaki slogan ve mesajlar beklenildigi gibi milliyetci ideoloji
dogrultusundadir. Bagka bir ifadeyle MHP, kampanya doneminde kendi ideolojisi ve gizgisiyle
ortiisen slogan, afis ve mesajlar kullanmustir.

MHP tarafindan gerceklestirilen 21 agtk hava mitinginde,” Genel Baskan Devlet
Bahcel’nin afislerde bahsedilen konu basliklarina uygun temalarla iktidar partisine ytiklendigi
gorilmektedir. MHP liderinin miting konusmalarinda yer bulan konu basliklart genel olarak; bolict
teror ve sehitler, 59. hikiimetin i¢ ve dis politikalari, cumhurbaskanligi se¢imi, yolsuzluklar,
yoksulluk, issizlik ve tarimdir. Kampanya ilerledikce AKP ile yasanan ve gittikge alevlenen
milliyetcilik tartismasinin bir sonucu olarak Bahgeli’nin 6nemli bir konu bashigt da AKP’nin se¢im
kampanyasinda kullandigt milliyetci temalar olmustur.

MHP liderinin agtk hava mitinglerindeki ana stratejisinin; kiiresel aktotlerin etkisinde olup
milli ¢ikarlart g6z etmedigi gerekgesiyle iktidar partisine yiiklenmek oldugu sGylenebilir. Devlet
Bahgeli’ye gore; AKP kiresel aktorlerin kontrolindedir ve boluciligi tetikleyen dis giiclere karst
devamli alttan aldigt icin tilke kargasa ortamina siiriilklenmektedir.” Baslica sorun olan boliicii teror
konusunda hiikiimet gerekli inisiyatifi sergilemedigi gibi, aksine bolicilere cesaret ve sevk veren
adimlar atmustir. Bahgeli'ye gore iktidar tarafindan atdan en yanhs adim ise Turk kimliginin
tartismaya acilmasidir. Zira béylelikle tlkede kavmiyetcilige (etnik béluciliige) giden yol agilmis,
béliciiler cesaret ve moral kazanmistir.” Bahgeli miting meydanlarinda ¢ekirdek etninin toplumsal

degerleri ve siyasal kiiltiirii tizerine insa edilen ulus-devlet yapisina vurgu yapmakta, Tirk kimlik ve

20 Tam bu noktada MHP’nin 2007 kampanya déneminde siyasal reklamlara pek bagvurmadigindan da bahsetmek
gerekir. AKP ve CHP’ye oranla az sayida siyasal reklam kullanan MHP, imaj saglamadan ziyade konu odakli reklamcilig
tercih etmis; reklam filmlerinde ter6r ve milli birtinliik gibi kavramlar islemeye yonelmistir (TASAM, 2008).)

2l Bahgeli’ye gore Erdogan “AB miigakerelerinde teslim olmus, ABD ile giriismelerde taviz vermis, Kibris't gozden cikarmag,
Kerkiik'ii kaderine terk etmis” tir NTV, 2007a). Yine “Bagbakanin aile fotografi karesi icinde arfik Barzani, Talabani, etnik
boliiciiler, soyguncular, Erment tiiccarlar, borsa simsarlar: ve yeminli Tiirk diismaniar: vardy” (NTV, 2007a).

22 Bahgeli bu konudaki tepkisini Bagbakana hitaben su sekilde dile getitiyor: “Once 36 parcaya ayirsp nasil tek millet cikarmayz
diigiingiyorsun?” (NTV, 2007b).
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kultarinin bir Gst kimlik olmaya tarihsel ve kiltiirel olarak uygun ve yeterli olusunun altin
cizmekte, Bagbakanin “tek” millet demesine ragmen “Ne mutlu Tiirkiim diyene” dememesini
elestirmektedir. Ayrica Devlet Bahgeli milliyetci ideolojiye uygun bir yaklasimla; milli-esit vatandaslik
yaklasiminin 6éneminden bahsetmekte, grup ve bolgesel farkliliklar dikkate alinmadan hak, hurriyet
ve yukumltluklerdeki esitlige dayali vatandaslik anlayisinin 6nemine isaret etmektedir. Kampanya
surecinde AKP ve CHPnin de benzer bir sekilde “tek millet”, “tek vatan” vurgularinda
bulunduguna daha 6nce deginilmisti. Bu noktada, CHP’nin yaklagiminin vatandaghk esaslt bir ulus
anlayst olmakla birlikte; AKP’nin cografyaya dayali (teritoryal) ve daha ¢ok subjektif unsurlart igeren
ulus anlayisindan ziyade MHP’nin Tirk tst kimligine dayall ve vatandaghk bagr ile etno-
sembolctliigin i¢ ice oldugu ulus anlayisina daha yakin oldugunu séylemek miimkiindir.

Giineydogudan gelen sehit habetlerinin golgesinde gegen kampanya strecinde, diger
liderler gibi Bahgelinin de konusmalarinda “sehitler” genis yer tutan bir konu olmustur. Bahgeli’'ye
gore Basbakan sehitlere saygisizlik yapmustir ve Tirk Silahli Kuvvetleri’nin (TSK) bolictlige karst
miicadelesinde 6ntint ttkamaktadir. Ayrica tim bu gelismeler boliciilerle miicadele eden giivenlik
kuvvetlerinin sevkini kirarken béliicii cevrelere cesaret ve atihm kazandirmaktadir.”

Devlet Bahgeli, yabanct sermaye ve yapilan 6zellestirmeler konusunda da stphect bir tslup
sergilemistir.  AKP’nin milli duyarliliktan yoksun ekonomi politikalart neticesinde yabanct
yatirimetlarin Turkiye’nin varliklarini ¢ok kolay bir sekilde alip goturdiigi, borsada Turklerin hicbir
zaman kazanmadigl, 1’e 5 kazamilan sicak para diizeninin sadece yabancilara yaradigt MHP liderinin
mitinglerde siklikla dile getirdigi goriisler arasindadir.”

MHP’nin bu kampanya sturecinde ABD ve AB’ye karst oldukea sert elestirilerde bulundugu
da gortlmektedir. MHP lideri Ttrkiye icin kotii bir planin islediginden bahsederken ABD ve AB’yi
suglamaktadir. Bahgeli’nin ABD’y1 Turkiye’de cereyan eden olumsuz gelismelerin perde arkasindaki
gl¢ olarak gordugi soylenebilir. Bahceliye gbre  “wlusiararas: tezgihm kotii aktiri” olan Basbakan
Erdogan ABD ile yakin iliski icindedir ve ABD tarafindan kullanilmaktadir.”

Basbakan Tayyip Erdogan’in MHPyi schitleri istismarla suclayip milliyetci sGylemlerle karsi

ataga gecmesine miiteakip MHP mitingleri giderek daha da milliyet¢i bir havaya burinmustiir.

23 Kayseri mitinginde Bahgeli s6yle diyor: “Sumr dtesi igin icaget bekledi. Askerimizin bagina cuval gecirildi pisty, Ermeniler onun
doneminde costn..Y abance devlet adamiar: hakaret etti sustu, sebide kelle, katile saymn dedi..” (NTV, 2007a)

24 S6zgelimi 10 Temmuz tarihli Yozgat mitinginde borsanin yabancilarin kazang kapist haline geldiginden sikayetci olan
Bahgeli, ekonomide de milligin bitisinin sorumlusu olarak gordigi AKPye su sozlerle yiklenmektedir: “.. Trirkiye'nin
varliklarim: kapisan yabanct yatirimer Ak partiden ¢ok memmun. Swak para kazanan bankerler Ak partiden ¢ok memmun. Milli
sermayeyi tiiketen yabanct bankact Ak partiden cok menmun..” (Milliyet, 2007).

% Bahgeli 1 Temmuz 2007 tarihli Trabzon mitinginde ABD’ye gondermede bulunuyor: “MHP Konusacak ABD
dnyacak..Bu giir sesimiz her yere ulagacak”. Samsun mitinginde de direk ABD Baskani George Bush’a génderme var: (Tayyip
Erdogan’a hitaben)...O&yanusun itesine Bush amcanin yanina da gitsen hesap sormazsam namerdin’’(Radikal, 2007).
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Erdogan’t sahte milliyet¢i®® olarak niteleyen Bahgeli'ye gore milliyetciligi benimsemeyen bir
zihniyette sahip olan AKPnin birden bire milliyet¢i sOylemlere yonelmesi milliyetciligin
yikselisinden nemalanmak icindir. 22 Temmuz se¢imlerine damgasint vuran “ip atma” sahnesi iste
bu milliyetcilik tartismasinin nihayetinde yasanmustir. Bahceli'ning “729 milletvekilimiz vards...sizin
kadar olsayds asisp asimadigine goriirdiiniiz...Asacak ip mi bulamzyorsunuz.. Al o aman su ipi de asm’,
diyerek idami sembolize eden bir sicimi “o kadar milliyetsi isen sen as” diyerek Tayyib Erdogan’a
hitaben kalabaliga firlatmast 2007 kampanya déneminin en akilda kalan karesi olarak gosterilebilir
(NTV, 2007b).

Sonug

(alisma neticesinde ulasilan baslica sonug; 22 Temmuz 2007 genel segiminde parlamentoya
girmeyi basaran ¢ siyasi partinin kampanyalarinda milliyet¢i sOylem ve sembollerin genis yer
tuttugu hususudur. Bu sonugta rol oynayan baslica etkenler olarak; genel se¢imin milliyetciligin
yiikseldigi bir dénemde yapilmasi, taglarin yerinden oynadigt bir kriz (kaos) ortaminin varligs,”’
bolict terérin uzun bir aradan sonra yiziinii yeniden gostermesi ve siyasi partilerin kendilerine
yonelik elestirileri anlamsizlastirmak ya da kendilerini hakli (mesru) kidmak adina milliyetcilige
yonelmeyi tercih etmeleri gosterilebilir.

Bu kapsamda AKP’nin; kendisine yonelik milli konularda zayif ve ABD gudimiinde bir
parti oldugu seklindeki elestirilere son vermek, laikligin tehdit altinda oldugu su¢lamalarint bosa
ctkarmak ve milliyet¢i sag oylart miimkiin mertebe kendine ¢ekerek MHP’yi iilke secim baraji altinda
birakmak gibi amaglarla kampanya siirecinde giderek milliyetcilige yoneldigi soylenebilir (Ozdag,
2007). CHP ise zaten AKP’nin iktidara geldigi 2002’den itibaren cumhuriyet ve laiklikle olan
Ozdesligini giderek arttiran bir parti géruntimindedir. Yine CHP’nin bahsi gecen periyotta genel
olarak kiiresellesmeye, ABD’ye ve hatta AB’ye karst siipheci bir tutum igine girdigi de séylenebilir.”®
Ozellikle laik cumhuriyete sahip cikma psikolojisi neticesinde partinin ulusalct yoniiniin giderek én
plana ¢iktigr da belirtilmelidir (Ozkirimli, 2013). Bunun bir sonucu olarak yetmisli ve doksanlt
yillardaki CHP’de pek gorulmedigi tizere hikimete yonelik etkinliklerde basta Tirk bayragt ve

Atatiitk olmak tzere milliyetci sembollerin kullanilmasi bu periyotta giderek yayginlasmustir

26 “ Allahtan korkmaz adam.Niye Milliyetei Harekete iftira atryorsun..saym diyen sensin onun sebit ettiklerine kelle diyen de sensin”
(NTV, 2007D).

27 Tam bu noktada milliyetciligin daha ¢ok kriz dénemlerinde, hayatin normal akisint bozabilecek gelismeler yasanmaya
basladikea yiikselise gecen bir ideoloji oldugunun da altint ¢izmek gerekir (Ozkirimli, 1999: 231, 232).

2 Bu noktada kiresellesme tartismalarinin iyice yogunlastigt 19907larda neo-liberalizmle karst karsiya kalan ve
kiiresellesmeye stipheyle bakan sol kesimler icin milliyetciligin ilgi ceken bir ideoloji haline gelmeye basladigina deginmek
gerekir. Ozellikle ekonomik alanda liberal karakterde bir uluslararasilasmanin artmasina, egemenlik anlayisindaki
degisime paralel olarak ilkemizde de sol partilerin mesafeli durduklart milliyetci sembol ve sdylemlere sahip ¢tkmaya
basladiklart séylenebilir. Nitekim soguk savagin sona ermesi ve kiiresellesmenin derinlesmesine paralel olarak Turkiye’de
de sosyal demokratlar arasinda “ulusalcilik’ ad1 altinda milliyet¢i tutum ve yaklasimlar giderek yayginlagmistir (Besirli ve
Sahin, 2007).
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(Turkdogan, 2007: 36). Partiye ait bu donemsel oGzellikler 2007 kampanya doneminde CHP
mitinglerine yanstyan ve milliyetci bir havayt hakim kilan dinamikler olarak gosterilebilir.

Tirk siyasetinde milliyetcilik denildiginde akla gelen ilk parti olan MHP baglaminda elde
edilen bir sonu¢ da; milliyetcilikteki yiikselisin MHP acisindan hem iyi hem de kot bir durum
oldugunun bu secimde ortaya ¢ikmus olmasidir. Zira 2007 genel secimiyle gortlmistir kis
milliyetcilik popiilerlestikce herkes milliyetgilige soyunmakta ve boyle bir ortamda MHP’nin elindeki
milliyetcilik silaht oy devsirme noktasinda pek etkili olamamaktadir. MHP acisindan daha da
o6nemlisi AKP’nin sagdaki milliyetcilik roliine ortak olabileceginin 2007°de gérulmis olmasidir. Bu
noktada AKP’nin milliyetcilikten tamamen armnmis bir parti olmadigina, “neoliberal muhafazakar
milliyetci” (Ozkirimli, 2013) bir formata kolaylikla gecis yapabildigine dikkat cekmek gerekir.
Nitekim 6zellikle partinin yerel teskilatlarinca sik¢a kullanilan Osmanli vurgusu, Tirkiye’nin
jeopolitik kusaklarina gonderme yapan soylemler, merkez tlkeleri Otekilestiren uluslararast
komplolardan bahisler ve secmenlerine yaptigt bayrak asma gibi cagrilar milliyetcilik baglaminda ele
alinabilecek olan gostergelerdir (Ozkirimli, 2013). Tiim bunlarin AKP ile birlikte sag kulvarda oy
arayan MHP’nin 2015 genel secimlerine giderken dikkatle degerlendirmesi gereken hususlar oldugu
soylenebilir.

Son s6z olarak 2015 genel secimi yaklasirken Tirkiye’deki sosyo-politik havanin 2007’yi
andirdigina da deginmekte yarar vardir. Ulkede birkag yildir olaganiistii nitelikte siyasal ve toplumsal
gelismeler s6z konusudur. Toplumsal kesimler ve siyasi partiler arasinda artan bir kutuplasmadan da
bahsedilebilir. Ve yine Irak ve Suriye eksenli uluslararasi gelismeler tlke siyasetini son derece
etkilemektedir. Bu tabloya baskanlik sistemi dogrultusunda bir hikiimet sistemi degisikligi yapmak
isteyen iktidar partisinin genel secimde anayasa degisikligi yapacak giice (367 milletvekili) ulagma
istegi de eklendiginde AKP’nin bir se¢im stratejisi olarak milliyetcilige agirlik vermesi strpriz
olmayacaktir. Tim bunlara bakarak 2015’deki genel secimin 2007’ dekine benzer bir sekilde 6zellikle
MHP ve AKP arasinda yeni bir milliyetcilik yarisina sahne olabilecegi seklinde bir 6ngoride

bulunmak da mumkindur.
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Extended English Abstract

General election, held on the 22nd of July in 2007, can be shown as one of the
switchbacks in Turkish political life. Because, first of all Turkish political map has been static since
that election and the changefulness of electors has decreased. Besides, the fact that Justice and
Development Party (AKP) reached neatly 50 % of total votes can be regarded as an important
psychological gain which is effective in dominating political life since 2007 and consolidating nearly
40 % of Turkish votes. What’s more, AKP has been the main representative of right wing with the
above-mentioned election and taken the opportunity of displaying the party as a center party.

The current study focuses on ideological themes during campaign process of the general
election held on the 22nd of July in 2007, which is accepted as one of the important switchbacks in
Turkish political life. The purpose of this study is to look at 2007 general election from a different
perspective and analyze election campaigns of several challenging parties such as AKP, Republican
People’s Party (CHP) and Nationalist Movement Party (MHP) which managed to enter Turkish
Grand National Assembly (TBMM) in an ideological context. It is aimed to gain insight about
what kind of ideological atmosphere dominated Turkey during election phase by considering the
points emphasized by party leaders in open-air meetings, primary bill-postings and main slogans. In
this regard, election posters of primary three political parties have been subjected to content
analysis and meeting speeches of the presidents of these parties have been subjected to discourse
analysis. Ideological language and atmosphere, dominant in meeting squares in Turkey, are
wondered in a period in which extra-ordinary political developments happen. The major problem
context of this study is the evaluations suggesting that political map of Turkey has been static rather
than movable with the mentioned election which was processed in a deep political crisis
atmosphere and that election is one of the breaking points of Turkish political life. The main
research questions of the current study are as follows: How did popular nationalism stream and
political polarization reflect in election meetings? What were the main topics keynoted by party
leaders in election meetings? What were the ideological themes that were prevalent in election
meetings?

The most staining moments of political election phases are campaign periods. In campaign
petiods, which are invaluable durations for political parties to get a close contact with their electors
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and find opportunities to present themselves, political parties struggle a lot so as to affect indecisive
electors and satisfy their own potential electors. It is possible to state that stunning developments in
communication and transportation technologies and great progress in advertisement sector have
made all above-mentioned activities more significant. Since election posters and slogans can be
confronted by electors in nearly all possible settings such as internet, newspapers, billboards and
mobile phones. Despite regarding the present situation in the field of political communication as
“digital era” by looking to the developments in communication and transportation technologies,
today almost in all countries in election campaigns of political parties; conventional (traditional)
elements such as posters, ads and rallies are still leading. Parties mainly attempt to reach voters
through these instruments in the election period. In addition, meeting speeches of party leaders
have turned into a platform which can be accessed by all electors in the country not just party
followers thanks to the widespread of communication technologies. As a result of globalization, the
speeches of party leaders in election process were started to be followed carefully not just by
electors but domestic and international political and financial authorities. At this point, it needs to
be stressed that electors give more importance to leader image rather than election manifestos or
political advertisements. By taking all the mentioned factors into consideration, this study
concentrated predominantly on open-air meetings where party leaders took place.

To talk about the main result of this research, it can be said that nationalist discourse and
rituals were the main arguments in election campaigns of three parties that managed to enter
TBMM in 2007 election. The primary factors effective in the mentioned result of this research can
be put forward as follows: a) 2007 general election’s being carried out in a period in which
nationalism was popular in Turkey, b) the presence of a chaos atmosphere during election time in
Turkey, c) the reappearance of disruptive terrorism in the country after such a long time and d) the
inclination of political parties towards nationalism in order to suppress the criticisms of the others
and legalize themselves.
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