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ZAMAN VE MEKANDAN BAGIMSIZ KATILIM; ORGUTLU YURTTASTAN DIJITAL
BiREYE: CHANGE.ORG ORNEGiI

0z

Teknolojik gelismelerle birlikte 21. viizyilda toplumsal vapimin temeli olan bireyin tepki verme. istek ve
ihtivaglarini dile getirme bigimi de degismistir. Hiz odakh dijital ¢agda bireyler, beklentilerini ve tepkilerini daha
hizli géziime kavusturabilecekleri dijital ortama vonelmistir. Dijital ortamdaki farkh platformlar Gizerinden
bireyler tepkilerini ve beklentilerini, kitlelere duyurma ve onlarla paylasma imkani bulmuglardir. Dijital aktivizm
olarak degerlendirilebilecek bu tepkisellik ve etkincilik, dijital bireyin ayni zamanda “gizil kimlikle” faalivetlerini
stirdirmesinin yolunu agmig, bu da tepki verenlerin niceliksel olarak artmasina sebep olmustur. Bu alanda

faalivet gosteren ve dilnya ¢apinda one ¢ikan en énemli dijita’l platformlardan biri de Change.org dur.

Caligmanin am:u:lhrc_vlcrin toplumsal tepki refleksi olugturma. katihm saglama. toplumsal bilincin olugumuna
aracilik etme ve bir konu hakkinda farkindalik yaratma gibi iglevleri Change.org aracilifiyla nasil havata
gegirdiklerinin tespit edilmesi. Bu amag dogrultusunda Change.org Tirkive ve Ingiltere sayfalart bir ayhik siire
igerisinde incelenerek. baslatilan kampanyalar tizerinden igerik analizi yapilmis ve ve émeklemi teskil eden iki

tilke arasindaki farkhliklara deginilmigtir.

Elde edilen bulgular degerlendirildiginde, bireylerin dijital meera aracilifiyla suskunluklanm asarak, tepkilerini
dile getirmede ozgiirlestikleri ve bu tepkinin geleneksel mecralara gore daha hizh giindem vyaratabildigini
soylemek mitmkindir. Kampanyalara katilmm her gegen giin artmasi, Tirkiye'de ve Ingiltere’de dijital

katthmin giderek ivme kazanacaginm géstergesi yorumlanabilir.

Anahtar Kelimeler: Dijital aktivizm, dijital birey, gizil kimlik, Change.org




THE INDEPENDENT PARTICIPATION OUT OF TIME AND PLACE; FROM ORGANIZED
CITIZEN TO DIGITAL INDIVIDUALS: SAMPLE OF CHANGE.ORG

ABSTRACT

The way in which the individual who is the building block of social structure reacts and reflects his'her desires
and needs has changed in the 21% century together with technological developments. In speed-based digital era,
the individuals have tended to use digital media in which they can quickly find a solution for their expectations
and reactions. Individuals have had the opportunity to publicize and share their reactions and expectations
through different platforms in the digital media. This reactivity and activism, which can be considered as digital
activism, has led a digital individual to carry out activities with a "latent identity", which caused the respondents
to increase quantitatively. Change.org is one of the most important digital platforms, which is active in this field

and prominent worldwide.

The object of the study is to determine how the individuals accomplish the functions via Change.org. such as
creating social reaction reflexes, ensuring participation, mediating social awareness and creating awareness about
a subject matter. Accordingly. pages of Turkey and England on Change.org were reviewed in a period of one
month, a content analysis was performed via campaigns started, and the differences between the two countries

representing the sample were addressed.

When the findings are evaluated. it is possible to say that individuals has become free for verbalizing their
reactions by overcoming their silence through digital media, and that this reaction can set an agenda faster than
traditional media. Ever-increasing participation in the campaigns may be interpreted as an indication that digital

participation will gradually gain speed in Turkey and England.

Key Words: Digital activism, digital individual, latent identity, Change org




GiRi$

Demokratiklesme siireci; demokrasinin en temel gostergelerinden biri;
toplumu olugturan bireylerin dolayli ya da dogrudan kattlimi ile iligkilidir (Erogul.
1999: 78). Dolayh katilim 1le siyasi erkin sekillenmesi ile birlikte toplumun beklenti

ve isteklerine uygun istendik yénde degisimin olugmasi amaglanmaktadir.”

Modern oncesi donemden baglayarak farkli kiiltiir ve toplumlarda siyasi yapi
ve toplum arasinda catismalarin sonucu katilimin dolayli bigimini temsil eden
toplumsal hareketler ortaya ¢ikmistir. Toplumun beklenti ve gereksinimlerini dile
getirmek ve istendik yonde degisimin olugsmasina aracilik etmesini saglama niyeti ile
ortaya ¢ikan toplumsal hareketler teknolojik degisim ve gelisme ile birlikte yon
degistirmigtir. Literatiirde genellikle eski toplumsal haretler olarak tamimlanan:
ckonomik ¢ikar ve sinifsal vapinin haklarini koruma odakli olan bu hareketler
1970°lerden sonra yeni toplumsal hareketler olarak tanimlanmaktadir. Yasam
Kkalitesi. kendini gergeklestirme, hak ve ozgiirliikklere sahip ¢ikma odakli daha kiiresel
kavramlar1 onceleyen hareketler bu bashk altinda yer almaktadir (Habermas,

2001:199).

Yeni toplumsal hareketler ile istek ya da degisimin gergeklesebilmesinin ¢ikis
noktasini, toplumun c¢esitli katmanlarimin niceliksel olarak wvarlik gostermesi
olusturmaktadir. Toplumsal vap: i¢inde degisime aracilik etme va da diigiince ve
beklentilerini ifade edebilme arzusu. toplumsal yapinin evrilebilmesi. toplumu
olugturan bireylerin paradigmas: ile dogrudan iligkili bir siirectir. Teknolojik
gelismeler, siyasi erk, ekonomi gibi unsurlar degisimin yoniinii olumlu/olumsuz

etkileyebilme gii¢ ve etkisine sahiptir.

Teknolojik degisimler ve Kkiresellesme ile birlikte toplumun beklentileri.
ihtiyaglan degisime ugradigi gibi bu beklentileri dile getirme, tepki verme bigimleri
de degismistir. Kiiresellesme ve bireyin merkezde oldugu birey odakli tiiketim
anlayis1; toplumsal yasama ve toplumun tim yasam pratiklerine de yansimigtir.

Beklentilerinin kargilanmasi ve tatminin daha hizhi yasanarak soniimlenmesi;

T Bkz. Cem Erogul, Devlet Yonetimine Katilma Hakki, istanbul, imge Kitapevi, 1999.




bireylerin daha hizli bir mecrada kendilerini dile getirme gereksinimini de ortaya
cikarmistir. Bu gereksinimin en 6nemli mecras: gelencksel medya alternatifi olan

yeni medyanin etkin hale gelmesine de etki etmigtir.

1. ZAMANSIZ-MEKANSIZ KATILIM: DIJITAL AKTIViZM

Aktivizm kavrama 1970°lerin ortalarinda konusulmaya kismen de olsa
baglamigtir. Aktivizm teorik olarak sosyal degigim, toplumsal harcket ile direnig,
savunma ya da protesto gibi kavramlar da i¢inde barindirmaktadir, Cammaerts’e
gore (2017: 217) aktivizm degisim i¢in miicadelenin pratiklerini, yenilikgi ve
ilerlemeci oldugu kadar tutucu egilim ve amaglar tarafindan da ortaya ¢ikartabilir.
Toplumsal eylemin “aktivizm™ olarak tanimladigi giinimiz katilim bigimlerinde
kelimenin Tiirk¢e'deki karsihigi  “etkincilik™tir. Etkincilik ise Tirkge sozlikte
“Toplumsal veya politik degisim meydana getirmek, belirli soruniara dikkat cekmelk
icin  ozel amach  etkinlik  gergeklestirme”  olarak  tanimlanmaktadir

(http://www.tdk.gov.tr, Erigim Tarihi: 08.01.2017).

Aktivizm “toplumsal doniigiime destek olmak ya da kargi ¢ikmak amaciyla
yasama gecirilen cabalarin/eylemlerin biitiini” olarak tamimlanabilir. Aktivizm

aktivizm bi¢imi™ olarak tanimlanabilir (Sivitanides, 2011: 2).

Geleneksel orgiitlii tepki verme zaman igerisinde teknolojide yasanan hizh
degisim ve toplumun teknolojive uyum gdsterme siirecinde zamansiz ve mekansiz
bir katilimi da beraberinde getirmigtir. Zamanin iletisim siirecinde 6nenimi yitirmesi
ve iletisimin bir mekana bagh kalmadan her ortamdan gergeklestirilebilmesi bireyin
etkilesimde bulundugu kitlenin ¢esitlligini arttrmaktadir. Katihmin kiiresel boyuta
ulagmasiyla orgitlenmenin temelini  olustutran sorunlar da degismektedir.
Habermas'in da vurguladigi modern toplumsal hareketler teknoloji ile birlite sosyal

aglar araciligiyla yerel olani da kiiresellestirmektedir .

Yeni medya ortaminda gergeklesen bu aktivist hareketler ise dijital aktivizm

kavrami altinda yeni bir eylem bigimi olarak incelenmektedir. Oysa, katilmin




mecrast ve mekam de@ismis olmasma ragmen sekli ve sonuca dair beklentinin
gereksinimi aym olarak kalmigtir. Dolayisiyla zamansiz ve mekansiz gergeklesen
dijital aktivist hareketlerin de kullanildig: iletigim yontemleri geleneksel aktivist
hareketlerle de benzerlik gostermektedir. Toplumda &teki dil/bilgi diizeyi yaratmak
hedefiyle gergeklesen kampanyalar gerek dijital gerekse gelencksel mecrada

toplumda eylemsel bir biitiinliik gerceklestirme ¢abasi igcindedir.

Genel bir bakis agisi ile dijital aktivizm; toplumsal hareketlerin geleneksel
yapist i¢inde yer alan kadro harektinden kitle hareketine doniismesine aracilik eden
bir yapilanmanin sonucu oldugunu séylemek miimkiindiir. Ozellikle Tiirkiye gibi
melez degerlere sahip ve bilgi toplumuna gecis siirecinde olan toplumsal yvapilarda
pasifligi en aza indirgeyerck harekete gegirme ve katilma ivme kazandirdigim

soylemek yanlig olmavacaktir.

Sosyal medya araciligi ile gergeklesen eylem kitlesel iletigimdir. Net bir
avirim ile klasik sivil érgiitlenmenin yapisindan bakildiginda; kadro érgiitlenmesinin
tam aksine kitle orgiitlenmesi ile giindem yaratan bir eylemselliktir. Castells’e gore
(2013: 21): sosyal aglar bir¢ok kigiden birgok kisiye iletilen ¢ok sayida kisiye ulasma
ve dijital haldeki bilgiyi diinyaya aktaran sonsuz sayida aglara baglanma ihtimali

olan mesajlari igleyen iletigim araglaridur.

[lerici degisimlere aracilik eden dijital aktivizm: kiiresellesmenin beraberinde
getirdigi ve ‘birey’ ile ilgili olan her tiirlii konunun giindeme tasinmasina aracilik
ctmektedir. Cinsiyet sorunlari, havvan haklari, kiiresel 1sinma, insan haklari, ¢ocuk
isciler, kadma siddet gibi konularmm hizli ve genig bir katihm ile giindem

olusturmasina da aracilik etmektedir (Kane vd., 2009: 4-5).

Teknolojinin destegi ile genis katilima neden olan bu siirecin &zelliklerinin
bir kismi geleneksel toplumsal hareketlerin 6niine gegmesini de agiklar niteliktedir
(Akt. Yeygel, 2017):

e Somut eylemler igin gok genis kitlelere ulasabilmektedir.
e Kitleyi eylem ctrafinda toplayabilmek i¢in hareketin y6nii ve bigimine dair

manipiile etme sans1 vardir,




e Kiiresel boyutun diginda yerel ve bolgesel baglantilar ve etkilegim sansi
sunmaktadir.

e Lobicilik eylemlerini hizlandirarak amaca uy gun eylem gelistirebilmektedir.

e Kitlenin ya da bireyin dogru wve iyi bir sey vapti@i duygusunu
pekistirmektedir.

e Bilginin giincellenmesi ve eylemin hizini arttirabilimektedir.

o Etkilesim hizhh gerceklestiginden diger gruplarla baglanti ve geribildirimi
hizlandirmaktadir.

e Ve sikg¢a deginilmemekle birlite; Tiirkiye 6rneginden yola ¢ikarak gelencksel
hareketlerin kontrolii ve baskilanmasi daha zor oldugundan ozgiirlikci ve

katilimct bir yapiya sahiptir.

Dijital aktivizm olarak tamimlanan veni c¢agin eylem bigimi, geleneksel
katilim bigimi olan sivil toplum yapisinin rgiitlii bigimine gore statiikocu olmayan,
informel iletisim bi¢cimine de yonelik bir vurgu yaptigi i¢in her jenerasyonun ve

toplumun her kesiminin izinde olabilecegi bir yapilanmay1 beraberinde getirmektedir.

Dijital aktivizmin olusabilmesi i¢in gerekli olan sartlar Joyce tarafindan su

gekilde siralanmugtir (2010: 2):

» Teknolojik alt yap1
e Sosyal ve sivasal faktorler

¢ Ekonomik faktorler

Bu sartlart genel olarak iilkemiz genelinde yorumlamak gerekirse, dijital
aktivizmin yasama ge¢mesi igin teknolojik alt yapmin varlii olmazsa olmaz
sartlardan biridir. Internet erigimi. kisi basina diisen bilgisayar orani bu aktivizm
bigiminin yasama ge¢mesine ivme kazandiran unsurlardan biridir. Internetin
bagimsizlig1 ise aktivizmin etkinligini saglamak igin temel sartlardan biri olarak
karsimiza gikmaktadir. Internetin kapatilmasi, erisimin engellenmesi vb. olumsuz
faktorler bu aktivizm big¢imine ket vuran unsurlardir. Yalmzca gelismekte olan
iilkelerde degil gelismig iilkelerde de bazi terdr olaylart gibi olumsuzluklarda da

internet erigimi kesilebilmektedir.




Dijital aktivizmin diger énemli unsuru ise, sivasal ve sosyal yapidir. Gelismis
iilkelerde dijital aktivizm toplumun 6nemli degisim dinamiklerinden biri aym
zamansa ¢ok sesliligin, bireysel hak ve ozgiirliikklerin sembolii olarak goériiliirken; az
gelismis toplumlar da sivasi erki tehdit edebilen bir tetiklenme bi¢imi olarak

yorumlanabilmektedir.

Az gelismis toplumlarda dijital aktivizmin eylem agisindan ve dolayisiyla
toplumsal katilim agisindan katalizér olarak goriilmesinin temel nedenlerinden biri
de bireyin temel sistemin disinda varhk gosterebilmesi ve gizli kalabilmeyi
saglamasidir, Bu da bireysel olarak kendini koruma iggiidiisiinden dolaylt bir katilim

sirasinda gizil kimlik olarak tamimlanabilir.

Dijital aktivizmin olusabilmesi icin son sart ise ekonomik sarttir. Internet
erigiminin toplumlardaki sayisal oranit bu aktivizmin giiglenmesi igin onemlidir.
Akillr telefon sayisi, bilgisayar vb. alt yapin toplumdaki sayist niceliksel katilimi

olumlu/olumsuz etkileyecektir.

Diger vandan Tirkiye gibi gelisme siirecinde olan toplumlarda temel
gereksinimini kargilayamamis bireyin kendini gergeklestirmesi gabasi adina sokaga
¢cikmak yerine bulundugu yerden katilim saglayarak kendini var etmesi de bu tir
toplumlarda katlimi saglamay1 dolayli olarak olumlu etkileyen unsurlar olarak

yorumlanabilir.
1.1. Dijital aktivim tiirleri

Aktivistlerin amaglarma bagh olarak sectikleri dijital aktivizm tiirleri de
farklilik gostermektedir. Taraf olma/farkindalik aktivizmi, kliktivizm/slaktivizm,
hactivizm, kaynak olusturma ve vatandas gazeteciligi dijital aktivizm tiirleri arasinda
gosterilebilir (Turhan, 2017). Taraf olma/farkindalik aktivizmi olarak tanimlanan bu

¢aligmanin bakis agisina da yon vermektedir.

Sosyal sistem iginde kurum yva da kisilerin kararlarini etkilemek igin bireysel
va da grup olarak yapilan eylemlerin tiimiinii i¢ine almaktadir. Sosyal medyada

fikirlerini duyurmak, farkindalik saglamak, degigime aracihk etme, etki ederek




istenen yonde dedisimi saglama amaciyla katilim gésterdikleri aktivist kampanyalar

olarak tamimlanabilir.

Dijital aktivist hareketlerin toplumu olusturan bireyleri pasifize ettigi seklinde
yapilan elegtiriler kliktivizm/slaktivizm geklinde tanimlanmakla beraber, taraf
olma/farkindalik aktivizminde toplumsal yap: da degisime aracilik etme isteginin on
planda olmas: ve demokratik katilim kosullarmin olumlu bir geligim izinde olmasi
nedenivle gelismis iilkelerde katilim saglamaya olanak vermesi nedeniyle elestirmek
va da olumsuzlamak verine destek vermenin gerekli oldugu vurgulamak yanlis

olmayacaktir,

Hactivizm ise Peter Krapp tarafindan “politik amaglar gergeklegtirmek adina
bilgisayar ve dijital aglarin otoriteyi rahatsiz edecek sekilde kullanilmasi™ olarak
tamimlanirken, Pmar Demirkan tarafindan da “bilgisayvar tcknolojisinin veya
programlama sistemlerinin toplumsal bir soruna yoénelik tepki gosterme amach
kullanilmas1™ olarak tammmlamistir (Akt. Turhan, 2017). Bu tamimlardan da
goriilecegi iizere hactivizm igleminin toplumun rahatsizhigim ve tepkiselligini ortaya
koymak adina. toplum yarari amagh yapildigi séylenebilir. Burada amag herhangi bir
sckilde maddi veya manevi husizlik degil, toplumu ilgilendirdigi distnilen bir

duruma miidahale etmektir.

Vatandag gazeteciligi ise medyanin mevcut yapisina bir refleks olarak geligen,
iyi niyetli ve reformcu nitelikteki bir gazetecilik tiirii olarak kargimiza ¢ikmaktadir
(Duran 2003: 89). Vatandas gazeteciligi, toplumdaki diger vatandaglarin gereksinim
duyduklart konular ve giincel olaylar hakkinda haberler iiretmeyi, kararlar alinmasini,
buna yonelik diyvalog ve faaliyetlerin baglatilmasim ve demokrasi anlayisi

gergevesinde vatandaglarin sorumluluklarini harekete gegirmeyi hedeflemektedir.
2. ORGUTLU YURTTASTAN DIJiTAL BIREYE

Bireylerin yalmizca kendi siurlari iginde degil kiiresel bir bakis igerisinde her
tiirlii degigime gereksinimi olan konuya, olaya katilim saglamasi “miigterek dava”™ va
da bakis agisi vatandas/yurttas algisinda degistirmeye yonelik bir siireci

beraberinde getirmektedir.




Bu baglamda vatandag/vurttag kelimesinin anlami ile iligkili olarak dijital
vatandag/yurttas kavraminin olugsmasina etki eden varliklarin neler oldugunu gozden

gecirmekte fayda vardir.

Yurttag ve vatandag kelimesinin karsilifi ayni topraklarda yasayan birey
olarak tamimlanmaktadir. Ayn1 toprak pargasi iizerinde yasayan dolayisiyla benzer
kaygilarnt beklentileri olan bireyler olarak tanimlanmaktadir. Beklenti ve isteklerini
dile getirmek, yonetimsel degisime aracilik etmek va da kimi zaman yén vermek igin
beraber hareket eden bireylerin vatandashk bilinci toplumun giderek orgiitlenerek

gerekli donemlerde eylem planlarinin yagama gegmesi anlamina da gelmektedir.

Yurttaglik, bir devletin iiyesi olma anlaminda hem bir hukuksal statii, hem bir
ait olma —aynm zamanda bir ait ol(a)mama- hem de “hak ve ozgiirliikler” ve ‘gorev ve

sorululuklar’la donatilma durumudur (Atabek ve Dagtas, 1998: 7).

Hiikiimet ve yonetimin diginda olan bireylerin oOrgiitlii bir bigimde
beklentilerini ifade etmeleri onlann “sivil” olarak tamimlamaya neden olmustur
(Keane, 1994: 10). Redfield in kent toplumu 6zelligi ile 6n plana ¢ikan sivil toplum,
belirlenen toplumsal ihtivaglar dogrultusunda. bilinglenen yurttaglarin tek bagina
basaramayacaklari, aralarinda dayamisarak, katilimer bir anlayigla etkin bir bigimde
davranmalan seklinde ifade edilebilir (Cilizoglu, 2005: 23-24). Bu sivil toplum

taniminda da goriildiigi tizere yurttag kavramina vurgu yapilmigtir.

Aym toprak parcasinda yasiyor olmak beklenti ve ihtiyaglarda da ortak
dil/bilgi birligini gerekli hale getirmektedir. Genelde goniilliiliik ile katilimin
gergeklestigi bu gogulcu demokratik sivil yapinin ortaya ¢ikmasina neden olan bazi

nedenleri agiklamakta fayda vardir.

Yurttaglik kavrami ve liberal 6zgiirliiklerin dogusuyla modern ulus-devletler
arasindaki bagin kuruldugu noktada, biitiin bu siirecin matbaa ve basili eserlerle de
iligkisini ortaya koymak gerekir. Hi¢ kuskusuz insanlik tarihinde biiyiik degisimlere
neden olan geligmelerin pek ¢ogunun ardinda teknolojik gelismeler yatmaktadir.
Matbaanin gelisimi de Avrupa'nin siyasal ve ekonomik yapisin1 doniistiiren biiyiik

bir yenilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Avrupa'da geleneksel yurttaghgin




geligiminde, ulus-devletlerin dogusuna onciiliik eden matbaa ve basili eserlerin
onemli bir rolii vardir. Matbaanin ulus-devlet olusumuna en biiyiik katkilarindan biri,
insanlarin basili eserler aracilig: ile kendi dil alanlan iginde yer alan milyonlarca
insanin farkina varmasim saglamasidir. Geleneksel yayincilik, modern ulus-devletin
gerektirdigi ‘kiiltiirel homojenligin® olugmasma katk: saglamigtir (Akga, 2014: 19-
20).

Bireylerin zaman i¢inde dayanisma ile gii¢ elde edebileceklerini gérmeleri,
demokrasinin giiniimiiz sartlarinda gereksiniminin daha fazla hissedilmesi. medya
geligmesi ile daha fazla bireysel s6z hakkinin ifade edilmesine olanak tanimaktadir.
Ki burada sosyal medyanin teknolojik gelismeler ile gelisim gostermesi katilimin
daha fazla saglanabilir hale gelmesine neden olmugtur, Diger yandan siyasi partilerin
ideolojik bakig agist diginda toplumsal sorunlara yvakin durmamasi ve sosyal devletin
giderek kiigiilliyor olmasi sivillesen katilimci yurttaslarin “katilimci bireylere”

déniismesine etki ettigini séylemek miimkiindiir.

21. yiizy1l teknolojik geligimi ile birlikte yurttag kavraminin yalmizca kendi
yasadig1 toprak parcasmma vonelik kaygilar disinda kiiresel diinyaya ait sorunlara

yonelmesi, ilgilenmesi yurttag kavraminin “birey”e ddniisiimiine de neden olmugtur.

Bilginin 6nem kazanmasi, gonillii kuruluglanin etkisinin artmasi, orgiitliiliik
bilincinin geligmesi bireyin 21. yiizyil paradigmas: ile birlikte kendini yeniden
tanmimlamasi ve konumlandirmasina neden olmustur (Cilizoglu, 2005: 31). Yeniden
tammlanan birey yurttaghgi yalmzca kendi yasadigi toprak ile smirlandirmayip

diinya vatandasi olmay1 da bir bakig agis1 olarak gelistirmigtir.

Teknoloji ile birlikte medyanin sundugu “yeni” olarak tanimlanan mecralar
ise katilimi, ¢ok sesliligi giiglendirdigi ve olanakh kildig1 gibi, katilimin yoniinii de
degistirmig bulunmaktadir. Sokaklarda imza kampanyalarindan/eylemlerinden dijital
ortamda hizlica ve aslinda daha giivenli bir bigimde katilim saglanmaya ve degisime

aracilik edilmeye baslanmistr.

Kendi yasadigi diinyanmn (ki toprak ve vatan) disinda var olan diinyanin

sorunlarina duyarli olmak, 21. yiizyilin birey davramsi olarak tanimlanabilir.




Kiiresellesme ile her tiirlii bilgiye es zamanlh ulasan, farkindalik saglayan birey aym
farkindaligi sorunlara yonelik de gelistirmektedir. Ayrica daha genis olgekli
sorunlara da tepki gostermek, katilim saglamak ve bunun sayesinde degisime aracilik
etme duygusu kendini gergeklestirme islevine de katki saglamaktadir. Daha genis
kitlenin katilimi ile gergeklesen tepkisellik, daha genis bir s6z hakkina ve giindem
olusmasina aracilik etmektedir. Boylece birey kendi “kiigiik™ diinyasinin izine var
olan sorunlarin disinda “biiyiik” dl¢ekli “miisterek dava’nin iginde var olarak kendini
de var etmekte ve katihm ile gergeklegen degigimin bir pargasi olmakla gurur

duyabilmektedir.
2.1. Geleneksel medyanin alternatifi: Dijital bireyin oncelenen giindemi

Teknolojik gelismelerin hizli bigimde yasanmasi hemen her toplumun
degigim siirecine etki etmis ve kiiresel bir giindemin de toplumsal vapida yer
almasima neden olmugtur. Her toplumun giindelik/verel giindemi ile birlikte kiiresel

giindemden de haberdar olmalarina etki etmistir.

Bireylerin i¢inde bulunduklan toplumun demokratik yapisina bagh olarak
gindemden haberdar olma, tepki/katilim gosterme bigim ve mecrast da degisim
gostermektedir. Orgiitli toplumsal yapilar ve bu érgiitlerin icinde yer alan bireylerin
eylem dilleri ve yontemleri yukarida deginilen teknolojik degisim ile birlikte bigim

degistirerek bireyin dijital ortamda kendisini var etme siirecine doniismiistiir.

Toplumun beklenti ve ihtivaglar: teknolojik yenilikler ve kiiresellesme ile
birlikte degisime wugrayarak. tepki bigimlerini ve bu tepkileri ortaya koyma
yontemlerini de etkilemistir. Orgiitlii toplumsal yapmin katilimma vurgu yapan ve
degisimin olugmasna aracilik eden 6zelliklerinden olan niceligin 6nem kazanmasiyla
birlikte eylemin dili, bigimi de farklilasmaya baslamistir. Ozellikle gelisme siirecini
tamamlayamayan toplumlarda 6zelde Tiirkiye 6rnegi agisindan bakildiginda, zamana
ve mekana baglh kalmayan eylemlerin artmasi, bireylerin hak ve &zgiirliklerini
aslinda dolayli kullanarak kendilerine mesru zeminler yaratma g¢abasi olarak

yorumlanabilir.




21. yiizyilda birey; ¢evresinde olup biteni anlayan. sorgulayan, katilan insan
olarak tamimlanmaktadir. Kattlimin, sorgulamanin zaman ve mekandan bagimsizlig
ise bu birey tamimuni yeni bir bovuta tagmmaktadir. Manheim (1987)'m giindem
olusturma siirecinde yer alan siyasi giindem., medya giindemi ve kamu giindemi
unsurlarinin ise: yeni medya olanaklari ile yeni bir boyuta tagindigini séylemek
mimkiindiir. Siyasi yapr araciligi ile ¢ogu zaman oncelik kazanan giindem: yeni
medya ve dijital bireyin etkisi ile oncelenerek kamu giindemini ve dolayisiyla
gelencksel medya giindemini farkli bir noktaya tagiyabilmektedir. Cesitli
kampanyalarin niceliksel katilimi istendik yvonde bir de@isime aracilik etmemis bile
olsa giindem yaratmas: bireyin bagarisinin ve ctkisinin giiciinii gosteren bir sembol
olarak degerlendirilebilir. Yeni medya aracihgi ile Ozgecan cinayetinin, arabanin
arkasma baglanarak siiriiklenen kopegin vb. oOrneklerin  gelencksel medyaya

taginmasi orneklerini animsamak da yarar bulunmaktadir,

Toplumsal beklentilerin gerekli dedisime aracilik etmesine katalizér olan
orgiitlii sivil toplum yapilarinin teknolojik olanaklar ile birlikte. eylemin yOniine ve
bi¢cimine etki ederck medyanin gindem olusturma siirecine miidahil olarak etki

ettigini soyleyenbiliriz.
3. CHANGE.ORG

Change.org 2007 yilinda Benjamin Michael Rattray tarafindan kurulan,
diinyanin dort bir yanindan kigiler ve kuruluglar tarafindan kampanya baglatmak,
destekgileri harckete gegirmek ve ¢dzime ulagmak i¢in karar mercileriyle igbirligi
yapmak amaciyla hayata gegirilen bir platformdur. Change.org sitesinde kendisini bir
sosyal toplum girigimi olarak tamimlamaktadir. “Diinyanin degisim platformu”
mottosuyla sitesinin anasayfasinda kullanicilarii kargilayan Change.org, insanlarin
Change.org’da dnemsedikleri konular desteklemek igin cografi ve kiiltiirel sinirlar
asarak biraraya geldiklerini ifade etmektedir. Kuruldugu giinden bu yana 196 iilkede
change.org’da 25.698 kampanya basariya ulagmigtir (Change.org, Erisim Tarihi:
05.02.2018).




Change.org 2016 yilinda yaymmladigi degisim raporunda Tirkiye'de 7.5
milyon Kisinin degisim igin harckete gegtigini belirtmigstir. 2016 yilinda baglatilan
kampanyalarda ceza adaleti konusundaki degisim talepleri ilk siraya otururken, kadin
haklar1 alaninda hem acilan kampanyalarda hem basariyr yakalayanlarda artig
gozlenmigtir. Change.org, her yil yiizbinlerin imza destegini alan hayvan haklan
alaninin kampanyacilan ise ¢ok iyi orgutlenen ekipler oldugunu ifade etmigtir. Aynm
konular hakkinda ¢ok sayida agilan kampanyanin, bir yandan o konuyla ilgili farkh
ve kargit bakig agilarim giindeme getirirken diger yandan da agik platform olmanin
ve toplumsal divalogun Onemini ortaya koymasi acgisindan onemli oldugu
vurgulanmigtir. Ayrica raporda, 2016 yilinda agilan 168 kampanya sayesinde 2,5
milyon  kiginin istedigi  degigikligi  elde  ettigi  ifade  edilmigtir
(https://s3.amazonaws.com/change-

production/cms_uploads/Change_org 2016_Raporu.pdf, 10.02.2018).

Tablo 1. Change.org 2016 degisim raporuna gore agllan kampanya, imza atan ve
atilan imza sayilan

2014 2015 2016
Agilan Kampanya 13.594 23.263 34.805
imza Atan Change.org 2.777.000 5.746.000 7.503.567
Kullanicisi
:::::anyalara Atilan imza 5 845.000 15.811.872 16.157.892

Change.org’da Tiirkiye'de agilan kampanyalarin ve imza sayilart her gegen
giin artig gosterdigi tablo 1°de agik¢a goriilmektedir. Bireylerin dijital mecrada
baslatilan kampanyalara karsi giinden giine nasil duyarlh hale geldigini gérmek

miimkindiir.

4, CHANGE.ORG’DA YER ALAN iMZA KAMPANYALARININ TURKIYE VE iNGILTERE
6HNIEKLERE UZERINDEN iNCELENMESi

4.1. Arastirmanin Amaci




Caligmanin amaci bireylerin; katilim saglama, toplumsal bilincin olusumuna
aracilik etme. toplumsal tepki refleksi olusturma, bir konu hakkinda farkindalik
yaratma gibi iglevlerini change.org araciligiyla nasil hayata gegirdiginin tespit

edilmesidir.

Kuruldugu giinden bu yana kullanici sayisinda hizli bir artis gdzlenen
change.org ile yaklasik 26 bin kampanya basartya ulagmistir. Omegin Tiirkiye'de 21
Nisan 2016 yilinda #18yascokerken hashtagi ile baglayan, yurtlardan ayrilma yasinin
20’ye ¢ikarilmasi konusundaki kampanya 20 bin destekgiye ulasmig, Aile ve Sosyal
Bakanligi'nin devreye girmesiyle de yurtlardan ayrilma yagi 20°ye ¢ikmugtir. Bir
baska kampanyada ise 26 Aralik 2015 tarihinde Bursa Gemlik ilgesinde ikamet eden
29 yagindaki Diizgiin Akyildiz, sebepsiz yere madde bagimlist bir geng tarafindan
bigaklanarak oldiiriilmiig, bunun iizerine change.org iizerinden madde bagimlisi
gencin cezasinda hi¢bir indirime gidilmemesi ve miiebbet hapis ile cezalandirilmas:
konusunda kampanya baglatilmigtir. 3 Mayis 2016°da kampanya bitti§inde 75.799
kisi kampanyaya destek oldugu ve kampanyanin da etkisiyle madde bagimlisinin
miicbbetle cezalandirldigi, site iizerinden kampanyava destek verenlere
duyurulmugtur. Change.org sitesinde bunlar gibi basariya ulagsmig bir¢ok kampanya
ornegine rastlamak miimkiindiir. Bu bilgiler Hgmda. change.org iizerinden
Tiirkiye'de ve Ingiltere’de yaratilan kampanyalarin niceliksel ve niteliksel bir analizi

yapilacaktir, Aragtirmanin sorulari su sekildedir:

e Changeorg iizerinden baglatilan kampanyalarin Tiirkiye ve Ingiltere

agisindan farklari nelerdir?

e (Change.org dijital yurttaglarin katilimi agisindan 6nemi nedir?

4.2, Aragtirmanin Yontemi
Dijital yurttaglarin change.org’u nasil kullandigi sorusundan hareketle bu
calismada igerik analizi uygulanmaktadir. Arastirmada. Change.org Tiirkiye ve
Ingiltere sayfalar1 belirli degigkenlerden olugan bir kategori sistemine gbre

smifandirilmaktadir.




Bu gﬂsma kapsaminda incelenen Tiirkive ve Ingiltere’deki change.org
sitelerindeki igerikler hem niceliksel hem de niteliksel olarak degerlendirmeye
alimmigtir, Bu baglamda dijital yurttaglarin change.org iizerinden ne tiir kampanyalar
Husturdugu ve en ¢ok ne tir kamanyalara destek verdigi. yaratilan kampanyalar

tizerinden degerlendirilmektedir.

4.3. Arastirmanin Orneklemi ve Sinirhiliklari
Aragtirmanin evrenini Change.org’un faaliyet gosterdigi tiim iilkelerdeki
ﬁx}-—falarmdaki bitiin  kampanyalar  olusturmaktadir. Caligmanin  6rneklemi,
ornekleme secilen kisilerin ya da objelerin arastirmacinin amaglarina en uygun yanitt
verebilecek birey ve objeler arasindan secilmesi (Aziz, 2008, s. 535) olarak

tanimlanan amagli 6rneklem esasina gore belirlenmigtir.

Calismanin evreni igerisinde amaclt orneklem esasina goére: Change.org
Tiirkiye ve Ingiltere sayfalarmdaki 1-30 Eyliil 2017 tarihindeki biitin kampanyalar
oreklem olarak almmistir. Bu o6rneklemin olusmasinda, Ingiltere’de daha
demokratik bir ortamda katilima olanak saglanmasi ve ge¢misten giniimiize sivil
toplum alaninda yasanan gelismelerin ve yapilan ¢alismalarin diinvaya érnek olmasi
etkin olmustur. Tiirkiye ise iginde yasadigimiz toplumun dijital katilim anlaminda ne

boyutta oldugunun ortaya koyulmasi agisindan énem tasimaktadir.
4.4, Arastirmanin Bulgulan

1-30 Eyliil 2017 tarihleri arasinda Tiirkiye'de toplamda 537. Ingiltere’de ise
240 kampanya oldugu goriilmiistiir. Tirkiye de agilan kampanya sayis1 Ingiltere’de
acilan kampanya sayisinin iki katindan daha fazladir. Bu bolumde her iki iilkede
hangi konularda kampanya baglatildigi, en ¢ok ve en az imza alan kampanyarin

kargilagtirmasi ve kampanyalarin ulagmak istedigi kitlenin 6lgegi ele alinmigtir,

Tablo 2. Kategorilere gére kampanya ve imzalayan sayisi

Change.org Tiirkiye Change.org ingiltere

Kampanya | Oran | imza Oran Kampanya |Oran | imza

Oran




Sayis (%) Sayisi (%) Sayisi (%) Sayisi (%)
Cevre 65 12.10 32.289 4.54 19 7.91 14.774 1.95
Din 2 0.37 517 0.07 X X X X
Egitim 137 25.51 87.222 12.28 19 7.91 8.260 1.09
Ekonomi 29 5.40 35.088 4.94 5 2.08 16.432 2.17
Hayvan Haklari 42 7.82 62.257 8.76 15 6.25 400.733 52.98
Saglik 34 6.33 33.705 4.74 13 5,41 59.486 7.86
Siyaset 57 10.61 77.478 1091 32 13,33 22.919 3.03
Sosyal 116 21.60 360.710 50.79 125 52,08 167.076 22.09
Spor 14 2.60 6.360 0.89 5 2,08 39.265 4.26
Teknoloji 7 1.30 429 0.06 X X X X
Ulagim 34 6.33 14.013 1.97 7 2,91 27.338 3.61
TOPLAM 537 710.068 240 756.283

Aragtirmadan elde edilen veriler Tablo 2’de gorildiigii iizere on bir
kategorive ayrilmistir. Sosyal kategorisi: iicret. ¢aligma hakki, giivenlik, ¢alisma
hakk: gibi konularda baglatilan kampanyalar1 igermektedir. Tablo 2 incelendiginde
Tiirkiye'de en ¢ok kampanyanin %25,51 oraniyla egitim alaminda baglatildig:,
sonrasinda ise bunu %21.60 oraninda sosyal konulardaki kampanyalarin takip ettigi
gozlenmigtir. Ingiltere’de ise baslatilan kampanyalarin diger Kkategorilerin
toplamindan daha fazla olan %52.08 ile sosyal alanda baslatildigi. bunu %13.33 ile
siyaset alaninda baglatilan kampanyalarin takip ettigi gézlenmistir. Tiirkiye'de en az
sayida baglatilan kampanya kategorileri din (%0.37) ve teknolojivken (%1.30).

Ingiltere’de bu alanlarda hi¢ kampanya baslatilmamistir.

Kategorisel bazda toplam imza oranlarina bakildiginda, Tiirkiye'de sosyal
konulardaki imza oranmn (%30,79) en yiiksek oldugu gorilmisgtiir. Fakat
ingiltere’de ise en fazla imza oranina sahip olan kategorinin hayvan haklar1 (%52.98)
oldugu gorlmiigtiir. Burada agikga goriilmektedir ki kategorisel anlamda agilan

kampanya sayist ile toplam imza sayis1 arasinda dogru orant1 yoktur.

Tablo 3. En ¢cok imza alan kampanya karsilastirmasi

| Change.org Turkiye | Change.org ingiltere




Kampanya Kategori Sayi Oran Kampanya Kategori Sayi Oran
1 Justiciatrabajador Sosyal 296,974 58.13 Theresa May MP: Hayvan 318.134 59.68
esbravo (Bravo Stop This Evilness Haklar
Isgileri igin And Save The
Adalet) Elephant Species!
2 Gorme Engellilere Egitim 41.672 8.15 German Hayvan 56.517 10.60
OsYm Government: Haklar
Sinavlarinda Ek Introduce And
Sure Verilsin Prioritise Animal
Agriculture On The
Agenda At The World
Climate Conference
3 Uzerinde Atatiirk Siyaset 31.678 6.20 Greg Clark MP: Paid Sosyal 53.960 10.12
Resmi Olmayan Less, Not Worth Less
Para Istemiyoruz
4 Bravoiscileri Sosyal 28.925 5.66 UK Parliament: Make Saghk 29.914 5.61
Seizure Alarms More
Accessible! Epilepsy
Takes Too Many
Lives. You Can Help
Save One.
5 iZsU Ekonomi 27.807 5.44 Theresa May MP: Saghk 17.438 3.27
Faturalardaki Atik Help People With
Su Bedeli Ve Kati Weak Muscles Get
Atik Bedelini The Treatments We
iPTAL Etsin Need
6 Tabip Odalan Siyaset 21.994 4.30 Tougher Sentences Sosyal 13.656 2.56
Nuriye ve Semih For Knife Crime
Igin Devreye
Girmeli
Fi Sma Hastas! Saghk 18.867 3.69 Britvic And Unilever: Ekonomi 11.286 211
Cocuklarimizi Geg Keep Britvic And
Olmadan Unilever's Norwich
Kurtaralim... Factories Open
8 Azerbaycan'da Hayvan 14.585 2.85 NHS: Treatment For Saghk 10.842 2.02
Hayvan Haklar Incompetent Cervix.
Katliamina Dur
De!
9 Pomem "Yas" ve Egitim 14.473 2.83 DCMS: Support Sosyal 10.788 2.02
"Kpss" esnetilsin. Games Culture By
Funding A New
British Games
Institute
10 Moathers of 668 Sosyal 13.868 2.71 fvst- Hayvan 10.487 1.96
Babies In Turkish spoergsmaal@fvst.dk Haklar
Prisons Must Be : Lars is Dead! Help
Released On His Suffering Family
Conditions Of Get Out Of Aalborg
Trial Without Zoo!
Arrest!
Toplam 510.843 Toplam 533.022




Change.org’un Tirkiye ‘de yiirittiigii kampanyalarin bitiinii i¢inde Bravo
igcilerinin haklarim almalarina yénelik yiiriittiigii imza kampanyas1 %58.13 ile en
yiiksek oranda gergeklestigi goriilmiigtiir (tablo 3). Aragirma dénemini kapsayan
tarih arahginda Change.org Ingitere’de ise fil tiirlerinin korunmasina yonelik agilan
imza kampanyast %59.68 olarak gerceklesmistir. Bu verileri ozellikle geligme
siirecinde olan yurttag bilincinin yerlesik oldugu o6ngoriillen Tiirkiye agisindan;
yurttas olma siirecinden ote, kiiresel diinya sorunlarma kars1 farkindalik gelistiren

dijital birey olma siirecine gecis siireci olarak yorumlamak miimkiindiir.

En az imza alan kampanyalar incelendiginde, bu tiir kampanyalarin hem
Tiirkive'de hem de Ingiltere’de bir kisiye ya da o6zel bir duruma yonelik olarak
baslatildig: gorillmistir. Bu tiir kampanyalar belli bir kigiye ya da smurl: bir kitleye
hitap ettiginden kampanyalara niceliksel olarak katilimin az oldugu gézlenmisgtir.
Ornek vermek gerekirse:;

Tiirkiye:

koraypekozkay@gmail.com: Koray Pekozkay radyo programi yapsin

Lutfi Bey: Ipek Caglayan Istanbul'a temelli donsiin

Ingiltere;

James Walker: Get rid of the admin rank

Alan Barsby: #BringBackBarsby

Tablo 4. Dijital aktivizm agisindan kampanyalarin niteliksel/niceliklsel dagilimlari

Change.org Tiirkiye Change.org ingiltere
Kampanya Oran Kampanya Oran
Sayisi (%) Sayisi (%6)
Genel 99 18,43 58 24,16
Kismi 383 71,32 125 52,08
Oznel 55 10,24 57 23,75
TOPLAM 537 240




Arastirmada, elde edilen verilerin toplumun genelini mi yoksa bir kismmi m1
yoksa daha da dar anlamda daha kigiik gruplar1 m1 ilgilendirdigi de incelenmigtir.
Cografi simrlamalar olmaksizin toplumlarin genelini ilgilendiren konular, genel;
belli bir cografya igerisinde belli bir yerdeki insanlan ilgilendiren konular kismi:
sadece bir veya sayisal olarak daha kiigiikk gruplan ilgilendiren konular ise 6znel

olarak siniflandirilmistir.

Ingiltere gibi demokratik bir vapilanma icinde olan, g¢agdas paradigmay:
temsil eden orgitlii, katilimer bir iilke ile karsilastirildiginda; Tiirkiye'de arastirma
donemi igerisinde genel kampanyalara katilim orani %18.43 iken, Ingiltere’de bu

oran %24.16 olarak ger¢eklesmistir.

Bu iki rakamsal veri arasinda niceliksel olarak %5.73 liikk fark Tiirkiye nin
dijital katilim oranmn Ingiltere ile karsilastirildiginda onemli oranda oldugunu

sdylemek miimkiindiir.

Oznel nedenlerle agilmis Change.org kampanyalarinda katimin neredeyse
yart variya farklihk gosterdigi goriilmektedir. Tiirkiye'de %10.24 katilim oranina
karsilik Ingiltere’de bu oran %23.75 olarak gergeklesmistir. Iki dilkenin toplumsal
paradigmasinin bireysellik boyutunda farkliliklart bu verilere de yansimaktadir.
Ozellikle Tiirkiye'de bireylerin daha genis kitlelerin sorunlarina yonelik katilimlari

dijital mecrada da olsa var olma gabasi olarak yorumlanabilir,

Tablo 5. Dijital aktivizm agisindan Turkiye'deki kampanyalarin niteliksel/niceliksel
dagihmlari

Change.org Tiirkiye

Genel % Kismi % Oznel %
Cevre 11 11,11 52 13,57 2 3,63

Din X X 2 0,52 X X
Egitim 19 19,19 117 30,54 1 1,81

Ekonomi 14 14,14 15 3,91 X X
Hayvan Haklari 20 20,10 21 5,48 1 1,81
Saghk 7 7,07 17 4,43 10 18,18
Siyaset 9 9,09 40 10,44 8 14,54




Sosyal 19 19,19 70 18,27 27 49,09
Spor X X 9 2,34 5 9,09
Teknoloji X X 6 1,56 1 1,81
Ulasim X X 34 8,87 X X
TOPLAM 99 383 55

Kampanyalarin alt baghiklarina gére dagilim oranlarma bakildiginda ise: toplumun
geleneksel medyanin ve toplumun giindeminde yer alan 6ncelikli konularinin dijital
katilima da yansidig: agikga goriilmektedir. Change.org Tiirkiye'de Tablo 6°da da
goriildiigii iizere egitim bashg ile ilgili katilim oran1 %30.54 ile birinci sirada yer
almigtir. %18.27 oraninda sosyal ve %13.57 ile gevre ile ilgili imza kampanyalarina
katilim gergeklesmistir. Tiirkiyve'de son donemde egitim ile ilgili giindeme gelen ve
siyasi erk tarafindan ¢éziimlenemeyen konularin dijital platformda yeniden giindeme
gelmesi:; toplumun beklenti ve istendik yonde degisime aracilik etme amacim ortaya
cikarmaktadir. Diger yandan bireylerin sosyal hak ve ozgiirliiklerine yonelik istek ve
beklentilerini dillendirme ¢abalar1 yine dijital katilim ile gindem yaratma cabasi

olarak yorumlanabilir.

Tablo 6. Dijital aktivizm acisindan ingiltere’deki kampanyalarin niteliksel/niceliksel
dagihmlarn

Change.org ingiltere
Genel % Kismi % Oznel %
Cevre S5 8,62 12 9,6 2 3,50
Din X X X X X X
Egitim 6 10,34 12 9,6 1 1,75
Ekonomi 2 3,44 3 2,4 X X
Hayvan Haklar 7 12,06 5 4 3 5,26
Saghk 7 12,06 5 4 1 1,75
Siyaset 10 17,24 11 8,8 11 19,29
Sosyal 20 34,48 68 54,4 37 67,91
Spor X X 3 2,4 2 3,50
Teknoloji X X X X X X
Ulasim 1 1,72 6 4,8 X X




TOPLAM' 58 ‘ 125 ‘ | 57 ‘

Dogrudan katlmmn toplumda yeterli tatmini saglamadigi ve dijital kattlim
aracilifn ile s6z soyleme, tepkiyi dile getirme cabasi iginde olan bireylerin
Tiirkive’de siyvasi kampanyalara katiluim oraninin  yalnizca 9%10.44 olarak
gergeklesmesi onemli verilerden biridir. Gizil kimlige ragmen siyasi alanda diigiince
ve beklentinin ortaya konmasinda ¢ekingenlik olarak yorumlanabilir. Buna karsilik
demokratik haklarini kullanabildikleri, ozgiirlilk ve orgitlilik anlaminda gelismis
olan Ingiltere’de bu oran %1724 diir. Degisimin devamlilign ve siyasi erke
beklentilerin iletilmesi agisindan bakildiginda Tirkive'de ki sessizlifin  ve
dolayisiyla suskunlugun benzer verilerle ortaya ¢itkmasi ¢eligkinin degil, iki ilkedeki
bakis acisii  ashnda teyid etmektedir. Ulkelerin iginde bulundugu sartlarm
ivilesmesi ya da beklentilerin giindem olusturmasi amaciyla yasama gegirilen bu
kampanyalarin aslinda iilkelerin var olan durumlarina yonelik ipuglari gérmeye

aracilik edebilen veriler bir aylik aragtirma siirecine bile yansimistir.

Omegin; Tiirkiye de ekonomi bashgi altinda yer alan imza oran1 %14.14 iken
bu oran Ingitere’de %3.44 olarak gergeklesmistir. Bireylerin ckonomik kaygilari ve
beklentileri nedeniyle Tiirkive 6zelinde yiiksek olmasi; iilkenin ekonomik planlarina

etki etme ve yonlendirme g¢abasi olarak yorumlanabilir.
SONUC

Orgiitlii toplum yapis1 disinda, teknolojik olanaklar ile birlikte daha katilime,
tepkili dijital bireye donigsme siirecinde Tirkiye'de bireyin ozgiirliklerini
kullanabilme admma “kimliksizleserek™ katilim saglamasi ashinda bir suskunluk
sarmali * iginden ¢ikarak var olma ¢abasi olarak yorumlanabilir. Suskunluk
sarmalinmm olugmasma etki eden faktorlerden “fikrini Ozgiirce soyleyebilme”
Ozgiirligii olmadiginda; bu tiir dijital platformlar araciligi ile bireyin ifade 6giirliigi

on plana gikabilmekte ve kendisini ifade edebilme sansi elde etmektedir.

+ Detaylibilgi icin bkz. Levent Yaylagiil, Kitle iletisim Kuramlari, 6. Baski, Ankara: Dipnot yayinlari,
2014, ss. 81-83.




Hakim diizenin diginda var olabilme ve ¢esitli mecralar aracilifi ile bunu
dillendirebilmesi: dijital bireyin suskunlugundan kurtulma ve hatta “6zgiirlesebildigi”

yeni bir katilim bigimi olarak kargimiza ¢ikmaktadr.

Change.org’un genel imza kampanyalarina dair veriler de siirecin ivme
kazanarak gelistigini ispat eder niteliktedir. 2014 yilinda acilan kampanyalardaki
imza sayis1 13.594 iken 2016 yilinda bu say1 34.805 olarak gergeklesmistir.® Dinden
ulasima kadar bir ¢ok konuda taleplerini dile getirmeye calisan ve geleneksel
mecralarda kendilerine yer bulamayan bireyler, dijital platformlar araciligiyla

seslerini daha genig kesimlere duyurma gabasina girmiglerdir.

Arastirma siirecini kapsayan donemde: Tiirkiye'de 537. Ingiltere’de ise 240
kampanya baslatilmistir. Heniiz gelisme siirecinde olan ve katilimi aslinda yalmzca
dogrudan katilim ile (oy verme davramgi) ger¢eklesen Tirkiye'de bu durum heniiz
bireyin merkezde olmadig1 bir toplumsal yapinin dolayli ancak tepkisel bakigmin
yansimasi olarak degerlendirilebilir. Dijitallesen birey, suskunlugunu asarak,
Ozgiirlesebildigi mecra araciligi ile tepkisini dile getirme ve en azindan bu tepkinin
giindemde olabildigini gorebilmektedir. Bireyin onceledigi giindemini en azindan
dijital mecralar aracilig ile var etmesi, Tirkiye'de de dijital katilimin giderck ivme

kazanacaginin gostergesi yorumlanabilir,

Son sdz olarak; 21. yizyilm hizima ve tretim bigimlerine dolayisiyla
toplumsal degisime uygun katilim bi¢imi olarak karsilik bulan dijital platformlar ve
dijital birey: toplumda sosyal amagli faaliyet gosteren orgiitlii yapilarina da bir 6rnek

teskil etmeye ve hizlanarak bu degisimin i¢inde yer almaya katki sunabilecektir.

§ 2017 verileri galisma sirecinde heniiz giincellenmediginden bu veriye ulasilamamistir.
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