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Investigation of recreation
wear to athleisure wear
process in the different

market segmentation

Siikran Cakmak!
Nese Yagar Cegindir?

Abstract

Multilateral developments in the millennium era
have led to an increase in social welfare around the
wortld, with the exception of the less developed
countries. Technology has offered people more
comfortable living conditions. Thus, people have the
opportunity to follow and experience new fashion
events quickly and easily in many activities in their
private lives. These experiences have supported both
individual and common life to be more qualified,
healthful and entertaining. According to Global
Dimensional Industrial Analysis Reports of 2017,
with an increasing rate of participation in sportive
activities and people's awareness of health, fitness
and sportswear market is expected to reach 231.7
billion dollars, by 2024. Taking into account these
expectations,  wotld-renowned fashion
designers has orientated to Athleisure clothing
collections regarded as the new luxury.

Emerged with the modern age and prepared for
physical activities and leisure time, the function-
purpose sports apparels eventually have come into
use extendedly during the day. Especially after the
1990s, the concept of “new luxury” and the
properties of the garments prepared for sports
activities were combined with the design of formal
clothes and business casuals. The Athleisure wear
emerged from this reunion (which can be translated
into Turkish as a recreation, sport-stylish
clothing/elegant leisure wear) has revealed the trend

luxury

Farkli pazar 6zelliklerine
gore rekreatif giyimden
athleisure giyime geligimin
incelenmesi

Ozet

Milenyum cagindaki ¢ok yonlii gelismeler, az gelismis
tlkeler disinda, diinya genelinde toplumsal refahin
artmasint saglamistir. Teknoloji insanlara daha rahat
yasam kosullart sunmustur. Bdylece insanlar, 6zel
yasamlarindaki pek ¢ok aktivitede, yeni moda
etkinlikleri hizli ve kolaylikla takip etme ve
deneyimleme sansint bulmustur. Bu deneyimler,
bireysel ve ortak yasamin daha kaliteli, saghkli ve
keyifli olmasint desteklemistir.

2017 yilmin Kiresel Boyutlu Endistri Analiz
Raporlarina gére, insanlarin saglik bilincinin ve spor
etkinliklerine katim oraninin artmasiyla, 2024 yilina
kadar fitness ve spor giyim pazarinin 231,7 milyar
dolara ulasmast beklenmektedir. Dinyaca tnli liks
moda tasarimcilar;, bu beklentileri dikkate alarak
Athleisure giyim koleksiyonlarina yonelmekteditler.
Modern cagla bitlikte ortaya ¢tkan, is disindaki
zamanlarda ve fiziksel aktiviteler icin hazirlanan
fonksiyonel amaclt spor giysiler, zamanla gin
icerisinde daha uzun siireli kullanima girmistir.
Ozellikle 19907lardan sonra “yeni litks” adt verilen
kavram ile spor aktiviteleri icin hazirlanan giysi
Ozellikleri, daha resmi olan is ve is dist ortamlar icin
planlanan giysi tasarimlariyla birlestirilmistir. Bu
bitlesmeden dogan Tirkeeye glnlik spor-sik
giyim/rekreasyon  giyimi  olarak  cevrilebilecek
Athleisure giyim (Athleisure wear) yeni moda giysi
trendi ortaya ctkmustir. Bu trend, tasarim, tretim,
dagitim ve fiyatlandirma stratejileri acisindan kitlesel
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of new fashion clothes. This trend has mass product
characteristics in terms of design, production,
distribution and price formation strategies, and also
offers consumers a more comfortable use in terms
of positioning and promotion strategies. Thus, new
consumption and production behaviors are formed,
in comparison with the past.

The aim of this study is to investigate the
development of Athleisure wear production which
emerged with modern age. For this purpose, the
question of the research has designed that What are
the product characteristics of the Athleisure wear
type of the brands that produce in different market
segments? The study aims to explain the answers to
the questions that what & how? For this reason, it is
a qualitative research based on descriptive, and
evaluation for interpreting the process.

The materials of the study consist of 10 brands,
which are considered to be the most valuable brands
in the global scale from past to present. The
examples in the study were chosen by the brands'
innovative Athleisure wear on the market. In the
study, the data collected by document scans and
visual media records have been used, printed and on-
line. In the findings, selected samples reflecting the
change in the properties of new Athleisure products
were discussed in regard to design, technologic and
production process. As a result of the research, the
subsequence of the new fashion trends were
inferred.

Keywords: Athleisure Wear; Clothing Production
Technology; Product Development.

(Extended English summary is at the end of this
document)

GIRIS

urin  Ozellikleri  tasimakta, konumlandirma ve
tutundurma  stratejileri  acisindan, tliketiciye daha
konforlu bir kullanim imkant sunmaktadir. Béylece,
gecmise oranla yeni tiketim ve Uretim davraniglari
olusturulmaktadir.

Bu calismanin amaci, modern ¢agla birlikte ortaya
ctkan  Athleisure  giysi Uretimindeki — gelisimi
incelemektir. Bu amacla aragtirmada “farkli pazar
bolimlerine iretim yapan markalarin Athleisure
glyim tirtiindeki Griin 6zellikleri nelerdir? Sorusunun
cevabt aranmustit. Calisma “ne-nasil ?” sotrularinin
cevaplarini aciklamayr hedefledigi icin tanimlayict,
aciklayict  ve sireci ~ yorumlama  amagl
degerlendirmeye  dayalt nitel bir aragtirmadir.
Calismanin evreni, gecmisten gunimuze kiresel
boyutta en degerli markalar olarak kabul edilen 10
markayt  kapsamaktadir. Caligmadaki  6rnekler,
matkalarin inovatif Athleisure giyim tarzinda pazara
strdikleri urinlerin  en karakteristik  6zelliklerini
yansttanlar arasindan secilmistit. Bulgularda, spor
glyimden yeni Athleisure giyime dogru degisimi
yansttan 6rnekler irdelenmistir. Incelemeler, tasarim,
teknoloji ve uretim slireci yoniinden tartisilarak
gelecekteki moda giyim egilimlerinin seyrine yonelik
ctkarimlarda bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Athleisure Giyim; Giysi Uretim
Stratejisi; Moda Uriin Gelistirme.

Giyim endustrisi, tasarim iceren diger endistriyel alanlarda oldugu gibi sosyal, kulturel,

politik, ekonomik ve teknolojik olaylar ile birlikte etkilesimli olarak gelismistir. Geleneksel tiretim ve
tiketim kultirinin degisimi, ureticiler ve tiketiciler acisindan fiziksel kanallarin sinurhiliklaring
ortadan kaldirmus, dijitallesmeyle bitlikte artan teknoloji kullanimi hem tretimde hem de titketimde
moda egilimlerinin yerellikten kiresel boyuta hizla yayilmasini saglamustir.

Sosyo kiiltiirel agidan bakildiginda; on sekizinci ylzyidda endistrilesmenin  yasandigt
Avrupa’da, makinelesmeyle birlikte nispeten el is¢iliginin ve iste ¢alisma siiresinin azalmasina baglt
olarak bos zaman (recreation : eglen-dinlen) kavrami olusmustur. Bu durum tiiketiciler arasinda bos
zaman giyimi ve aktif spor giyim talebini dogurmustur (Stone, 1994, s. 39). Spor giysi talebinde
saglik bilincinin artmast ve spor faaliyetlerinin yayginlasmas: énemli bir rol oynamistir. (Sole, 2015).
Bu kavramin etkisi ile erkeklerin sosyallesmesi ve modernlesmesinde 6nemli rol oynayan binicilik,
atictlik ve aveilik gibi rekreasyon aktiviteleri igin tasarlanan giysiler spor giyimin ilk adimlarini
olusturmustur (Laver 1995, s. 149—151).
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Rekreasyon giysilerini tatil ve sahil giysileri izlemis; pantolon ve sort gibi giysi tiitleri, spor
disindaki zamanlarda da kullanilarak giinlik hayata girmis, moda triine donusmistir (Bill, 1993).
Oyle ki Crane, 1900’lerde is adamlarinin cuma giinleri resmi olmayan bir bicimde giyinme akimi ile
bos zaman giyiminin is ortamina da kaymasina zemin hazirladigini belirtmistir (2003, s. 225-228).
Bu doénemde spor faaliyetlerine katiim pek cok alanda oldugu gibi ayricalikhi zengin tst stuf
tarafindan gerceklestirilmis, devaminda diger sosyo-ekonomik smuiflarin kopyalanmast suretiyle
yayginlastirdmistir (Marshall vd., 2004, s. 55). Zamanla, isyerlerinde ve is dist gunlik aktiviteler de
kullanddmaya baslayan, rekreasyon giyimi (leisure wear) ve spor aktiviteleri icin hazitlanan giysi
(active wear) kavramlarinin birlestirilmesiyle “ath-leisure” giyim kavrami ortaya ¢ikmustir (Marshall
vd., 2004, s. 70).

Uretim agisindan bakildiginda; endiistri devrimi ve makinelesmeyle birlikte tiim diinya da
refah seviyesindeki artig giysi Gretim ve titketimine de yansimustir. Bu durum arz talep dengesiyle
trtn cesitliligini beraberinde getirmistir. Bu cesitlilikte, malzeme, tasarim, tretim ve pazarlama
alanindaki teknolojik yenilikler baglica tetikleyici unsur olmustur. 1937°de Elastan’in (Spandex) icat
edilmesi ve 1958’de Dupont tarafindan Lycra isminde ticarilestirilmesi (Shishoo, 2015, s. 33),
devaminda kumaglara eklenen konfor 6zellikleri, spor ve rekreasyon giysilerine olan talebin artisini
hizlandirmistir.

Kavramsal agidan bakildiginda; “insanin yogun ¢alisma yuki, rutin hayat tarzi veya olumsuz
cevresel etkilerden tehlikeye giren veya olumsuz etkilenen beden ve ruh sagligini tekrar elde etmek,
korumak veya devam ettirmek ayni zamanda zevk ve haz almak amaciyla, kisisel doyum saglayacak,
tamamen ¢alisma ve zorunlu ihtiyaclar igin ayrilan zaman disinda kalan bagimsiz ve baglantisiz bos
zaman iginde, istege baglt ve goniilli olarak ferdi ve grup icinde segerek yaptigt etkinliklere
rekreasyon faaliyetleri” (Karakiiciik, 2014, s. 54) denilmektedir. Bu faaliyetlerde kullanilan
rekreasyon giyimi bir bagka ifade ile ath-leisure giyim, Business of Fashion Internet sitesinde;
“atletik esinlenme ile olusturulan, egzersiz, sokak kiyafeti ve giindiiz kiyafeti olarak tasarlanan kosu
tayt, spor ayakkabi vb. giysiler” (BOF, 2018, s. 80) seklinde belirtilmistir. Merriam-Webster
Dictionary’de ise “hem egzersiz yapmak hem de genel kullanim icin giyilmek tzere tasarlanmis
gundelik kiyafetler” (2018) olarak tanimlanmaktadir.

Loschek, (2009), kiiresel yasam tarzinda kiyafetlerin stk ve sira dist yliksek moda olmasindan
ziyade sportif, yliksek moda ve konforlu olmasinin 6nem kazandigini yazmakta; zarif ceketlerin
yerini yagmurluklar, yiiksek topuklarin yerini spor ayakkabilarin, dar etek veya Gtili pantolonlarin
yerini kot ve kamuflaj pantolonlarinin aldigini (s. 152) belirtmektedir.

Sik-sira dist yliksek modanin yerini, sportif-yiksek modanin almasinda klasik giyim ile spor
giyim arasindaki aligveris 6nemli bir rol oynamaktadir. Gegmiste iki ayr1 giyim tarzi olarak karsimiza
ctkan klasik ve spor giyim giintimizde birbiri ile yakin etkilesim sayesinde i¢ ice ge¢mistir. Moussavi
ve Lopez (2011)’e gbre, bir alana ait olan tipik dekoratif motif, logo, kesim, doku ve desenler bir
diger alana aktaridarak tasarimla bitlestirilmektedir. Giyimin birbirinden ¢ok ayrt bu iki alam
arasindaki etkilesim spor giyime zarafet, klasik giyime de rahatlik getirmistir. Bahsi gegen birliktelik
cok sayida yenilikci moda tarzinin gelismesine de katkida bulunmustur. Bu tir farklilasmalar
bilimde, stritktiir ve malzeme muhendisligindeki yeniliklerde de 6nemli rol oynamaktadir (s. 14).
Boylece tamamen klasik olan ¢agin bitimiyle degisen kiltiirel normlar beraberinde rahathk ve
konfor kavramlarini hayatin her alanmna tagimus, genel catt kavram olarak spor giyimin O6nemi
artmustir.

Modern c¢agla birlikte ortaya ctkan, is disindaki zamanlarda ve fiziksel aktiviteler icin
hazirlanan fonksiyonel amagl spor giysiler, zamanla giin icerisinde daha uzun sireli kullanima
girmistir. “Hizli moda olarak adlandirilan, kisa araliklarla yeni model tretimi markalarda spor
giysilere yonelimin giderek artmasini tetiklemistir” (Cileroglu ve Kivilcimlar, 2014). Ozellikle
19907lardan sonra “yeni liiks” ad1 verilen egilim ile spor aktiviteleri i¢in hazirlanan giysi 6zellikleri,
daha resmi olan is ve is dist ortamlar icin planlanan giysi tasarimlariyla birlestirilmistir. Bu
bitlesmeden dogan Tirkceye gunlik spor-stk giyim/sik rekreasyon giyimi olarak cevrilebilecek
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Athleisure giyim (Athleisure wear) trendi yayginlik kazanmistir. Ureten olarak moda tasarimcilari,
sagliklt ve fit olmanin beden imajina pozitif etkisini topluma isleyerek, sporun giinliik yasama dahil
edilmesini saglamuslardir. Spor faaliyetlerinde giyilen rahat giysilerin Gnli giysi tasarimcilart
tarafindan ele alinmasi ve koleksiyonlarinda kullandmast gintimuzin athleisure giyiminin ik
orneklerini destekleyen etkili bir baslangictir.

CALISMANIN AMACI
Calismanin amaci, modern ¢agla birlikte ortaya ¢tkan Athleisure giysi tiretimindeki gelisimi

incelemektir. Bu amagcla arastirmanin problemi “farkli pazar bélimlerine tiretim yapan markalarin
Athleisure giyim turtiindeki triin 6zellikleri nelerdir? Seklinde kurgulanmistir. Arastirma bulgularina
esas teskil eden alt problemler ise asagidaki gibi belirlenmistir.

1) Her duzeydeki gelir gruplarina spor giysi Gretimi yapan,

2) Ust diizey gelir grubuna litks giysi iiretimi yapan,

3) Orta diizey gelir grubuna hazir giysi tiretimi yapan,

Unlii markalarin 6zelliklerine gére Athleisure giysi 6rnekleri nelerdir?

CALISMANIN ONEMI

Calisma, kiiresel ve bolgesel olgekli Athleisure giysi tretimindeki artisa dikkat ¢cekmek, giysi
tasarimt konusunda egitim, iretim ve pazarlama alanlarina Turkge kaynak teskil etmek bakimindan
onemli bir dokiiman niteligindedir. Ciinkii Statisca’nin, 2009-2017 yillart arasindaki diinya spor giysi
satisl/pazar payina ait dolar endeksli oranlari, bu sektorin kiiresel diizeydeki blytiimesinin 6nemli
gostergesidir. 2009 yilinda 200 milyar dolar olan diinya spor giyim hacmi, 2017 yilinda 348.51 milyar
dolara yikselmistir (Statistica, 2018). Bu oranlar % 74lik bir biylimenin gerceklestigini
gOstermektedir.

Miisteri gelirindeki artis oranlarin Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) ve Diinya Bankast
verileri bilimsel olarak desteklemektedir. TUIK verilerine gore 2017 yilinda kisi basina GSYH cari
fiyatlarla 38 660 TL, ABD dolar cinsinden 10 597 dolar olarak hesaplanmustir. 2018 yilinda kisi
basina GSYH cari fiyatlarla 45 463 TL, ABD dolar1 cinsinden 9 632 dolar olarak hesaplanmistir
(2019).

Bu veriler Sekil 1’de verilen Dtinya Bankasinin, diinya ekonomileri gelir siniflandirmasina
gore Ust-orta ekonomi seviyesine denk gelmektedir. Ayrica Dunya Bankasinin, makroekonomik ve
mali istikrar yoniiyle izleme raporuna goére Turkiye’yi “Ust-orta gelirli” tlkeler sinifi kategorisinde
gostermesi bu verileri dogrulamaktadir (The World Bank, 2018).

\m( — | >12.055 ABD Dolar

AR, | 512055 ABD Dolan
AVREGHERN | 12055 ABD Dolan
ANNSEERN. | 512055 ABD Dol

Sekil 1: Diinya Bankasinin, diinya ekonomileri gelir grubu siniflandirmast

Gelir artst ile birlikte bilingli spor aktivitelerine katthmin ¢ogalmasi, spor urtnlerine olan
talebi artirmakta ve bdOylece pazarn blyumesini desteklemektedir. Yizeylerdeki teknolojik
desteklerin, kaslarda olusan kasilma/yaralanmalart 6nleyiciligi, viicuda uyumu, nefes alabilitlik, hizli
kuruma, statik direng, 1sil ve kimyasal diren¢ gibi konforu artiran avantajlari, tiketicilerin spor
giysileri hizla benimsemesini saglamaktadir. Bu raporlara gore kiiresel dizeydeki spor giysi pazarinin
buytimesini, musterilerin gelirlerindeki ve saglikli olma bilinglerindeki artist hizlandirmistir (Das ve
Prasannan, 2018).
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Benzer gsekilde Morgan Stanley arastirma sirketi verilerine gore, spor giyim sektori
1970’lerin esofmanlarindan bugtin yiiksek performansl spor giysilere yonelik 6nemli gelismeler
gostermistir. Bu gelismeler ile birlikte aktif yasamin benimsenmesi spor giyimin giinlik giyim tarzina
yansimasi ofislerde ¢alismak icin kullandan resmi takim elbiselerin yerini rahat ve sagligi destekleyen
kiyafetlerin aldigini gostermektedir (2015).

McKinsey Global Institute Fashion (MGFI)’in 2017-2018 yillarina ait raporuna gore moda
endustrisindeki Grin gruplart arasinda en hizli biiytime orant spor giyim alanindadir (The Business
of Fashion BOF’, 2018, s. 77). Sirketin 2019 yili raporuna gére ekonomik karin en biytk kar payz,
orta ekonomik dizey pazara aittir ve bunu liks diizey bolimi takip etmektedir (BOF, 2019).

Silvester ve Fiske, orta pazar tiketicisini: “egitimli, seyahat eden, orta diizey moda pazarinda
daha Once bulunmayan, yiksek kaliteli zanaat tUrlnleri icin iyi fiyatlar verebilenler” olarak
tanimlamaktadir. Yazarlar, bu kitlenin genislemesindeki baslica etkeni egitimle birlikte iyi kosullarda
yasama istegindeki artisa baglamaktadir (2003, s. 48).

OECD ilkelerine yonelik karsilastirmalar cercevesinde, Sattn Alma Gtuict Paritesi
Gostergeleri, Tirkiye'de satin alma glicinin 2000 yilindan itibaren 19 kat, kisi bast reel gayri safi
yurtici hasilanin ise 3 kat arttugini yazmaktadir. Turkiye’deki egitim seviyesinin 2008’den 2017’ye
yaklastk tic katina yiikselmesi de bir diger énemli veridir (TUTK, 2018). Bu veriler Tiirkiye’deki
sosyo ekonomik degisim ve gelisimi vurgulamaktadir.

Turkiye’de 19 bin 859 kisinin katiimit ile yapilan ankete gore, haftada en az 2-3 kez spor
yaptigint sOyleyenlerin orant % 46’dir (Gidahatti, 2018). Turkiye’de % 42 kadin, % 58 erkek
katilime1 oranuyla, spor salonlarina 375 milyon dolar gitmekte, fitness ekipmani tiretici payt ise % 51
oldugunu verilerine ulagtlmaktadir. 2016 yilina iliskin bir bagka veri, fitness sektériiniin 850 milyon
liralik bir ekonomiye sahip oldugu yontindedir (Kuburlu, 2014). Yizde 20'lik biytime ile Avrupa
lideri olan Tirkiye'de salon sayisinin 2 bini astifl, yabanct yatirimcinin yeni gelisen Anadolu
sehitlerini radarina aldigs ifade edilmektedir (Unal, 2016).

Rakamlardan gorildigt tzere Turkiye’de de Dinya genelinde oldugu gibi orta ekonomik
diizey tuketicilerin egitimle beraber sagliklt ve iyl yasam arzusu artmaktadir. Bu istek, rekreasyon
faaliyetleri icin athleisure giyim tiiketimi ve uretiminde buytk bir potansiyelin oldugunu, sektorel
yatirimlarin da pozitif yonde etkilenecegini gostermektedir.

YONTEM

Arastirmada, basili ve on-line olmak tzere belge taramalart ve gorsel medya kayitlart ile
toplanan veriler kullandlmustir. Calisma “ne-nasil?” sorularinin cevaplarint agiklamayr hedefledigi icin
tanimlayict arastirmadir. Ayrica siireci yorumlama ve degerlendirmeye dayali nitel bir aragtirmadir.

Arastirmanin materyali, 2018 yilinda Diinya’nin En Degerli Kuresel Markalari ve Liks
Uriinlerin Kiiresel Giicii basliklt raporlarda (Fourtune, 2017; Kubalas, 2017) yer alan kiiresel 6lcekli
farkli ekonomik diizey pazar segmentindeki (ltks, tst kalite, orta) 10 markanin pazara stirdikleri
inovatif Athleisure giyim Urtnleridir. Tum gorseller markalarin resmi internet sitelerinden yasal
olarak halka acik bilgilerine, reklam gorsellerine dayanarak elde edilmistir.

Ornek trtinlerin analizi ve degetlendirilmesinde Elk (2014)’in tanimladig asagidaki olciitler
dikkate alinmustir. Bu Sl¢titler sirasiyla,

1. Yaraticilikla baglantisi,

2. Parcalarin birbirini tamamlayiciligy,

3. Tasarim strecinin disiplinler arasi olmasi ve
4. Deger yaratmasidir.

Siralanan bu 6lgttler dikkate alinarak, her bir markanin rekreasyona yonelik hazirladiklar
koleksiyonlardan en gz alict ve satis potansiyeli yliksek oldugu distinilen, kendi markalarinin resmi
internet sitelerinde reklam gorselleri bulunan trtinler segilmis ve tablolarda sunulmustur.

Uriinlerin yenilik 6zelliklerinin 6zetlendigi bulgulara dayali olarak giiniimiiziin atleisure giyim iiriin
stratejilerinin ortak Gzelliklerine dikkat cekilmistir.
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Rekreasyon/Sportif Giyimin Gegmigine Kisa Bir Bakis

1870’lerde sadece erkek icin tasarlanan spor giyim, kayak pantolonu ve takim elbiseler
seklinde devam etmis, I. Diinya Savast sonrasinda kadinlar icin de tretilmeye baslanmistir.
1930’larin sonrasinda yeni spor tirlerine olan talepler, bu alanlara yonelik yeni spor giysi ihtiyaglarini
dogurmus ve tretimler gerceklestirilmistir (Calasibetta, 1996, s. 204).

Ilk spor giysilerin, kullanicinin dogrudan fiziksel aktivitelerin gerektirdigi hareket ihtiyactnt
karsitlamayt amagclayan urtnler oldugu gozlenmektedir. Bu uriinlerin giintimiizde rekreasyon
faaliyetlerinde tretilenleri ise kullanicinin fiziksel ihtiyaglarinin étesindeki diger duyusal ve duygusal
ihtiyaclarini tatminini amaclamaktadir. Bu tatminde gelisen malzeme, Uretim ve pazarlama
teknolojilerinin agithigr actkea gorilmektedir.

Kadinlar i¢in sportif stilin moda olmasi, Coco Chanel ve Jean Patou tarafindan profesyonel
sporculara yapilan tasarimlar ile tesvik edilmistir (Mendes ve Haye, 1999, s. 66, 70). Parisli modaci
Jean Patou’nun, 1925’te Fransiz tenis sampiyonu Suzanne Lenglen i¢in tenis kiyafeti tasarimlari,
1928de iki parcalt mayo tasarimi, ergonomi ve islevselligin harmanlandigt binicilik, golf ve kayak
kiyafetleri (Blackman, 2013, s. 106; Mendes ve Haye, 1999, s. 66-67; Fogg, 2014, s. 12;) spor ile
modanin ilk 6rneklerini olusturmuslardir.

Tek parcalt ik yiiziicti giysisi, Annette Kellerman (1907) tarafindan kendi ihtiyact igin
tretilerek kullandmustir. Jarse kumastan bedenin altina siyah ¢orabin dikilmesi ile bacaklart 6rtecek
sekilde tasarlanmustir (AKAC, 2018). 1909°da Profesyonel Maraton Yuzicusi S.S. Michol
tarafindan tek par¢a yin mayo kullandmustir (Komisyon, 2013, s. 226). Kadin yiziiciler ik kez
olimpiyatlara 1912 Stockholm Olimpiyatlarinda katilmaya baslamistir  (Giirsoy, 2016). 1lk
fonksiyonel mayo kullanimt da, 1913 yilinda Olimpiyat oyunlarinda kadin yiizticiler tarafindan ve
1934 yilinda lateks ve naylonun kesfedilmesi ile birlikte baglamis, viicudu saran formlar ve iki pargalt
modeller ile cesitlenmistir (CNN, 2014). Adidas’in yeni Adizero serisindeki gibi mayodaki en yeni
teknoloji, enetji optimizasyonu (X-Tra Enerji), akilli malzemelerin (X-Tra Flow) ve biyometrik
uyumun (X-Tra Fit) 6n planda oldugu bugtiniin tasarimlaridir (2018). Gilinimuzde inovasyon,
teknoloji ve malzeme gelisimi ile yuztuctu kiyafetleri plaj giyimi ve yiizme gibi ana kategorilere
ayrilarak cesitlenmistir. Deniz spotlari icin giysiler, sotf sortu/ustl, dalgic giysileti, bikini takimlar
gibi alt kategorilere ayrilarak nis pazarlar olusturulmustur. Malzemelerdeki teknolojik cesitlilik, su
gecirmezlik, nefes alabilirlik, ¢cabuk kuruma gibi 6zellikleri ile kullaniciya kolaylik saglayan bir¢ok
performans destegi saglamistir.

Onceleri uzun kollu ve uzun etekli giinliik elbiselerin kullanildig1 tenis sporunda, daha sonra
gunlik bluz veya tisortler ile hareket rahatligi icin mini etekler tercih edilmistir. Bunlann ilk 6rnegi,
Suzanle Lenglen’in pilili etekli kolsuz elbisesidir (Fogg, 2014, s. 252). Gunumiizde teknoloji ve
rahatlik arayisi ile birlikte tenis sporunda nefes alabilen, ter emici 6zellikleri olan, yiiksek elastikiyet
Ozellikli ve kalip kesim detaylatt ile viicut formuna uygun uriin tasarimlart kullamlmaktadir. Tenis
giysilerinde kisa elbise, sort, tisort, esofman, sapka, bandana, bileklik ve ¢orap cesitleri ile genis trtin
gesitliligi bulunmaktadir.

Nike markasi, Nike Court Dri-Fit, Nike Court Advantage ve sanal tenis magazalart ile tenis
giysi kullanim alanint genisleterek bu giysilerin tenis dist rekreasyonel aktiviteler icin de tercih
edilebilirligini saglamistir. Futbol, basketbol, voleybol gibi spor dallarindaki takim oyunculart igin
tretilen ilk Ornekler, fanila ve diztistli sortlardir. Genel anlamda formu az degisen bu giysilerin
gunimuzdeki tirleri en son teknoloji ile performans destekli olarak tasarlanmaktadir. Sadece
sporcular icin degil taraftarlara da aidiyet duygusunu vermeyi amaclayan giinlik kullanimlar icin
lisanslt Grtnler hazirlanmaktadir. Tek ya da alt Gst ayrt parcalar ve ayakkabi, corap kombinler de
konfor baslica 6zelliktir. Bu 6zellikler Nike’in Turk Milli takim formasint ve Adidas’in futbol
esofmanlarinda gorilmektedir. Adidas bu tasarimlar ile klasik futbol stilini sokak modastyla bir araya
getirmistir. Surdirilebilir Gretim stratejisi kullanan marka, tek renkli minimalist tasarimlart ve teri
vicuttan uzaklastiran Climalite teknoloji destekli kumasi ile hem aktif spor giyimin hem de
athleisure giyimin gelisimine katk: saglamistir.
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Gegmisteki kalin buz pateni kiyafetleri soguktan korumay1 amaglayan ceket ve uzun etekten
olusmus iken bugtinkiiler oldukg¢a ince, viicut formunu alan esneklik ve konfora sahip kisiye 6zel
tasarim detaylarini tastmaktadir. Bugtinki kiyafetlerde modern tasarim ¢izgisi ve teknoloji destegi ile
akdli giysi ve nano teknolojinin kullanimi driinlerin kullanim alanim da genisletmistir. Yakin
donemde, Adidas i¢in Yohyi Yamamato’nun hazirladigt Y-3 koleksiyonu; Stella McCartney’in
jimnastik, ylizme ve tenis dallarina 6zel performans giysileri; Paul Smith’in Rapha ve Nike markast
icin tasarladigt “Gyakusou” kosu koleksiyonu; (Sorger and Udale, 2013, s. 163) spor marka ve
tasarimei isbirligine 6rneklerdir. Bu 6rnekler teknoloji destekli malzeme ile hazirlanan spor giysi
tasarim dustincesinin nasil ilerledigini ortaya koymaktadir.

Antelope Antelope Techwear
Techwear
Sportup Sportup

Heart-Rate Monitor Compatible
Sport Bra

Sekil 2: Giyilebilir Teknoloji Tasariminin 11k Ornekleri (Antelope.Club, 2018; Sportup, 2017,
Saral, 2014).

Sekil 2°deki resimlerde verilen Antelope Techwear nefes alabilen, esnek ve basing 6zellikli
bir kumastan diinyanin ilk kas calistiran akidli spor kiyafeti olma Gzelligini tasimaktadir. Giysi ile
butiinlesmis elektriksel kas uyarici ile kas performansint destekleyen teknoloji ve tasarim
bitlestirilmistir (Antelope Club, 2018). Bu trtun spor giyim, teknoloji ve tasarimin inovatif yaklagimla
olusturdugu birlikteligin 6rnegidir. Antrenmanlarda kullanilmak iizere Tokyo Universitesi ve
Xenoma isbirliginde tretilen e-skin tisortiiniin, giyen sporcunun nefes alisverisi, kan basinci, viicut
sicakligr gibi verilerini aktaran 14 sensorti bulunmaktadir (Sportup, 2017). Kalp izleme 6zellikli
sutyen ise giinliik ve 6zel amagli i¢ giyim treticisi Victoria’s Secret markasina (Saral, 2014) aittir.

Kisaca 6zetlenmeye calisilan giyilebilir teknoloji sayesinde tretilen spor giysiler gercek
zamanlt G¢ boyutlu (3D) viicut hareketlerini izleme verilerini, aninda geribildirim ve canlt
paylasgima sunabilmektedir. Bu uygulamalar ile tretilen giyilebilir Grtnler, hiz, kalori, irtifa ve
mesafe Olcen sensorlere sahiptir. Ayrica bu sensorler, giyilen spor tiriine gore fitness
salonlarindaki yiriiyiis bandindan daha fazlasini yapmaktadir. Yirtrken ya da kosarken tempo
tutma, ayagin yere inis teknigi ve ayaktaki agirlik dagilimi gibi daha detaylt ve faydal veriler
toplanabilmektedir. Bu tiir tasarimlar markalarin rekreasyon faaliyetlerine yonelik athleisure giysi
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uriin gesitlenmesinde yol gosterici olmakta ve kullanicilara kendilerini ayricaliklt hissetmelerine
katk1 saglamaktadir.

BULGULAR

3.1. Her Diizeydeki Gelir Gruplarina Spor Giysi Uretimi Yapan Unlii Markalarin Athleisure
Giysi Orneklerine Yonelik Bulgular:

Tablo 1’de gorildugi tizere, Elk (2004)’in tanimladigt dort olctit dikkate alindiginda, Adidas
markasinin kullandigt GORE-TEX® kumas teknolojisi, tamamen su gecirmezligi, riizgar siperligi
ozelligi, nefes alabilirligi ile kullanict konforunu en ist dizeye tastyan triinlerin dretimine firsat
tanimaktadir.

Tablo 1: Her Diizeydeki Gelir Gruplarina Spor Giysi Uretimi Yapan Unlii Tki Markanin Athleisure
Giysi Ornekleri
Adidas Nike

GORE-TEX® kumaslari ile Nike Pro*

Formotion T™?

Uretim Stratejisi: Inovasyon, Kisisellestirme

Reebook markasinin BareMOVE teknolojisi ile trettigi “One Series” Koleksiyonu da nefes

alabilirlik, hareket 6zgurligi ve koruma (Adidas, 2018) oOzellikleri ile spor giyimden athleisure
giyime teknoloji tasarimu transferinin iyi 6rneklerini sunmaktadir.
Spor giyim bélimiiniin glclii markalardan Nike, triin kategorilerini inovatif teknoloji destegi ile
sunmakta, marka konumunu urtn kisisellestirilmesi ile desteklemektedir. Sirket, ginimiizde ana
faaliyet alanina ek olarak liiks ve erisilebilir liks kategorilerinde sundugu triinlerle tiriin gesitliligini
genisleterek markasint giiclendirmektedir.

3 Adidas, 2018, Reebok (One Seties Koleksiyonu), Adidas Outdoor (Polartec Alpha, Boost, Gore-Tex®, Primaloft®,
Climalite®, Climaproof®, Climastorm®, Climawarm®, Fed ™, Formotion ™).
4 Nike, 2018.
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3.2. Ust ekonomik diizey gelir grubuna liiks giysi iiretimi yapan iinlii markalarin-Athleisure
giysi 6rneklerine yonelik bulgular:

Elk (2004)’in tanimladigi dort Slett dikkate alinarak incelenen tst ekonomik gelir grubuna
tretim yapan markalarin Grinlerindeki Ozellikler Tablo 2’de 6rnek gorselleri ile verilmistir. Bu
tekstil, hazir giyim ve liiks trtnler grubu, Dow Jones Surdirilebilirlik Endeksi'nde endistri lideri
olarak tanimlanan Burberry markasi, yeni sirdurtlebilir malzemeler tasarlamak ve tretmek icin
Burberry Material Futures Research Group’u kurmustur. Marka, 1879’da nefes alabilen ve hava
kosullarina dayanikli bir kumas olan Gabardin’i tretmis, 1888’de patentini almistir. Burberry
trenckotlar, suya dayanikli ve hava gecirebilen kumas teknolojisiyle markay: ikon haline getirmistir.
Liks segmentte klasik giyim tretimi ile basladigi yolculugunu spor ve sik giyimi ile destekleyerek
gelistirmistir (Burberry, 2018).

Rahatligin baslangici olarak kadinlart korseden kurtaran moda tasarimcist Coco Chanel, litks
giyim segmentinde basatlar arasinda yer almaktadir. Marka, “Cruise 2018/19” koleksiyonu ve 3D
yazict ile olusturulan ceket tasarimlart ile yeni litks olarak adlandirilan athleisre giyim kategorisinde
de durtnler sunmaktadir (Chanel, 2019). Klasik tarzint spor ile birlestiren Chanel, marka
konumlandirmasina litks spor moda segmentini de eklemistir.

Sosyal medyay1 kullanarak Liiks tasartmi demokratiklestiren Gucci markasi, klasik giyimde
kullandig litks tiretim stratejisini spor giyim tarzi ile birlestirmistir (Tablo 2).

Ultra liks tretim (her zaman ¢ok az bir kesimin ulasabilecegi fiyat/sayida trtinler) stratejisi
ile galisan (Roll, 2019) Hermes markasi, sinirh sayidaki musterilerine, ceket ve pantolondan olusan
spor giyim kapsil koleksiyonu ile su tutmaz ve su gecirmez hidro fermuarlar, ultra hafif
malzemelerden tretilmis triinler sunmaktadir (Hermes, 2019).

Louis Vuitton markasinin ceket ve palto koleksiyonu da su gecirmez 6zelliklerdedir (Louis
Vuitton, 2019). Markanin liks segmentinde sunulan yakalari rakun kirkld denim ceketler,
athleisure giyim kategorisindeki triinleridir. Markanin tasarim yonetmeni Nicolas Ghesquiere’nin
“Hepimiz spor kiyafetlerle yastyoruz. Bugiiniin kadinlarint giydirme sekli bu ve bunu gostermek
istedim” (Fox, 2016) ifadeleri, athleisure giyimin arttk her segmentte kullanilabilir oldugunu
gostermektedir (Tablo 2).

Versace markasi, “Gym” koleksiyonu ile kadin ve erkeklerin giindelik gérintimini liks
spor giyim segmentine yiikseltmistir (Versace, 2019). Uriin gelistirme odagint siirdiiriilebilirlik, etik,
islevsellik Gzerine kuran liks marka, 2019 ilkbahar-yaz koleksiyonunda sunmus oldugu athleisure
trtnler ile Gretim stratejilerini gelistirmektedir. Versace’nin, athleisure giyim trtnlerini pul payet ve
topuklu ayakkabilatla birlestirdigi g6zlenmektedir.
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Tablo 2: Ust ekonomik diizey gelir grubuna liiks giysi iiretimi yapan iinlii markalarinin athleisure giysi 6rnekleri

Marka Burberry Chanel Gucci Hermes Louis Vuitton Versace
Uriin Gérseli
Uriin Cinsi Cruise 2018/19 Gucci Kiristal Hermes Kapsiil Jackets and Coats 2019 Ilkbahar Yaz
Hakim yaka ve koleksiyonu ve 3D fislemeli sweatshirt™!) Koleksiyon!!-12 Collections!3-14-15 Koleksiyonu!®
kapisonlu sweatshirt>6 | yazict ile olusturulan
ceket’®
Uretim Malzeme inovasyonu | Inovasyon ve yeni Spor ve liks Tasarim, Kisisellestirme Strdirilebilirlik,
Stratejisi teknoloji kullanimi ortakhigy, Kisisellestirme Sinirlt Giretim . Eiik,
(3D yazicy) Islevsellik

Kaynak: Fortune (2017); Kubalas (2017); BrandZ (2018) ve markalarin resmi internet sitelerinde yaymnlanan paylasima agtk verilerden faydalanarak arastirmacilar

56 Burberry, (2018).
78 Chanel, 2019.
910 Gucci, 2016.
11112 Hermes, 2019.

131415 T ouis Vuitton, 2019.

16 Versace, 2019.

tarafindan derlenmistir.
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3.3. Orta ekonomi diizeyi gelir grubuna hazir giysi iiretimi yapan unlii markalarin
Athleisure giysi 6rnekleri nelerdir?

Elk (2004)in dort oOlgltine dayanarak incelenen orta ekonomik gelir grubuna tretim yapan
markalarin triinlerindeki 6zellikler Tablo 3’de verilmistir. Saghga yararl tasarimlarda, akidl dikisleri
ve 3D tasarim teknolojilerini kullanan hizli modanin 6nctlerinden H&M markasi, tciinct Kiresel
Degisim Odiiliiniin (Global Change Award) sahibi olmustur (H&M, 2018). Hizli moda stratejisinin
diger 6rnek markast Zara, 2019 yili koleksiyonuyla strdirilebilir teknoloji destekli malzeme ve
tretim ile erisilebilir spor liks triin distincesini desteklemektedir.

Tablo 3: Orta ekonomi duizeyi gelir grubuna liiks giysi tiretimi yapan tinlii markalarinin athleisure
giysi ornekleri

Marka H&M ZARA
Uriin Gorseli 3
H&MxMoschino, Spring Zara 2019
2019 Ready-to-Wear"’ Koleksiyonu'®
Uretim Stratejisi Siirdiiriilebilirlik, Hizli Moda

SONUC

Gegmisten gunimiize 6ncelikli olarak spor aktivitelerinde kullanilan bir¢ok giysi tiirti ihtiyaglara ve
teknolojiye paralel gelisim ve degisim gostermistit. Bu gelisim bazen var olan bir giysinin
gelistirilerek degistirilmesi bazen de yepyeni bir triin olarak piyasaya sunulmasi seklinde olmustur.
Uriin tasarim  siirecinde mevcut ya da yeni iriin tzerinden reaktif ve proaktif odaklanma
stratejilerinin (Cegindir ve Cakmak, 2019, s. 62) izlendigi gorilmektedir.

Elk (2004)in tanimladigr dort Slett dikkate alindiginda; incelenen markalar fiziksel ihtiyaglarin
karsilanmast amaciyla basladiklar1 tasarim  strecine, bir yandan mevcut uriin  Ozelliklerini
gelistirmeyle devam etmisler 6te yandan yeni ihtiyaclara yonelik yeni tGrinler gelistirmislerdir. Bunlar
ultra liiks, liks ve erisilebilir liiks diizeyinde gelire sahip gruplar icin ayrt ayrt esnek ve uzman iretim
teknolojilerini  gerekli kilan yenilikleri igermistir. Yenilikler; kumas yapisi, kesim ve uretim
ozelliklerinde odaklanmustir.

Calismada sonug olarak tek bir tiketici grubuna ve tretim tirine yonelik olarak tretim hayatina
baslayan diinya lideri giyim markalarinin, zaman igerisinde sosyal, kiltiirel, ekonomik ve teknolojik
gelismelerin  birbirine etkileriyle olusan yeni Urtin gelistirme stratejileri olusturduklart tespit
edilmistir. Ozellikle doymus pazarlara iiriin gelistirmek igin Griin farklilasmaya ihtiyag duyduklart
gorilmustir. Markalar, zamana baglt olarak pazarlamanin temel unsuru olan trin segmentini arz-
talep dogrultusunda yonlendirmeye gitmislerdir. Incelenen markalarin, rekabet edebilitliklerini
yikseltmek amactyla stre¢ igerisinde iriin cesidinde yaptiklart gelisim ve degisimler Tablo 4’de
gOsterilmistir.

17 Vogue, 2019.
18 Zara, 2019.
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Tablo 4: Markalarin Uriin Gruplarindaki Gelisim
Siirec | GECMIS | GUNUMUZ

Urin | K | G [S| K| G |S [i
Pazar Grubu Grubu

Marka

i Burberry
Liiks Chanel
Gucci
Hermes
Louis Vuitton
Versace
H&M
Orta Zara
Tim Gruplar Adidas
Nike
A: Athleisure G: Gunlik, K: Klasik, S: Spor

S ESE R i < R T ]

FI I R T i i i R I
L I R R R 2 i R I

Kaynak: Markalarin resmi Internet sitelerinde yayinlanan erisime acik verilerinden faydalanarak arastirmacilar tarafindan
detlenmistir.

Tablo 4’ten anlagilacagi tizere liks markalar, Vogue, Style gibi uluslararast moda
dergilerindeki defile gorselleri ve calisma alanlartyla karsilastirildiginda, ge¢misteki misyonlarindan
farklt Grtin stratejilerine yonelmislerdir. Bu markalar, gegmiste tek bir pazar bélimiine belli Griinler
yerine giniimiizde fonksiyonel teknoloji tabanli athleisure giyim tiiriiyle aymi anda farkl
seviyelerdeki gelir gruplarina hitap edecek ftrin farklilagtirmalart deneyimlemektedirler. Bu
deneyimler, klasik magazacilik faaliyetlerinin bir adim ilerisindeki uluslararast aga sahip internet
pazarlamast izerinden yuritilmektedir.

Tum gruplara uretim yapan spor giyim markalari ise mevcut uriinlerinin gesitliligini
genisletmislerdir. Athleisure giyim egiliminin, yalniz rekreasyon aktiviteleri icin degil giiniin her saati
giyilebilir  kiyafetler olarak gelecekte de ti¢ boyutta yikselen bir grafik egrisi gdsterecegi
ongorulmektedir. Bu bakis acisindan ilki insan/kullanict, digetleri ise teknoloji ve tretim
sistemleridir.

Milenyum c¢agyyla birlikte teknolojik gelismeler kiresel, bolgesel ve yerel unsurlarin birbirine
olmadiklart kadar girift hale gelmesine zemin hazirlamustir. Sosyal yasam sartlarinin iyilesmesi,
gelisen teknoloji ve trtin alim guctndeki artis ile bitlikte arz talep dengesinde yasanan degisim arz
cercevesinde gelisimi kaginilmaz kidmistir. Bu durum markalarin strdirilebilirligini ve varliklaring
devam ettirebilmeleri i¢in zorunlu gelisim ve degisimi beraberinde getirmistir.

Cileroglu ve Kivileimlar’in ¢alismalarinda ortaya koydugu gibi “gelencksel olarak akillarda
yer eden spor giysilerin estetikten yoksun oldugu ifadesi, ginimuzde tasarlanan spor giysi
modelleriyle yitkilmistir” (2014). Boylece kiiresel boyutlu markalar yeni ylizyilda, tiretim hacminden
¢ok urinun tasarim, tretim ve hizli sunumuna odaklanmis, boylece kullaniciyr kosulsuz memnun
etme ve uriinle beraber kendisini 6zel hissettirme ¢abasina girmislerdir.

Tasarim kavrami giysi tretiminin her boyutuna girmistir. Tasarimin markalarin olmazsa
olmazi inovasyona etkisi, iiriinde kullanlan malzemeden satisina kadar cok yonlidiir. Inovasyon,
estetikle islevselligi birlestirmistir. Tasarim detaylart ise marka sadakati, farkindalig, tercihi ve
degerini guglendirmistir. Bu ¢abada teknolojiye dayalt esnek tiretim sistemleri Griin inovasyonunun
buytk kismint olusturmustur. Malzemeye eklenen teknik boyutlu konfor ozellikleri trtn
performansini artirmis, coktan segmeli kesim, montaj, dikim gibi tasarim detaylari bir giysinin temel
amacint degistirmese de kullanicinin tirtin algisini ve kullanim keyfini farkldastirmustir.

Farkli pazar bélumlerine tretim yapan markalar, zorlu rekabet sartlarinda ayakta kalabilmek
icin marka konumlandirma faaliyetlerini cesitlendirmistir. Yeni yasam tarzlatinin getirdigi/getirecegi
giyim aligkanhklari, hedef kitlenin 6znellikleri ile butinlestirilerek triin tasarimina yansitilmustir.


https://doi.org/10.14687/jhs.v16i3.5750
https://doi.org/10.14687/jhs.v16i3.5750

811
Cakmak, S., & Cegindir, N. Y. (2019). Farkli pazar 6zelliklerine gére rekreatif giyimden athleisure giyime gelisimin
incelenmesi. Journal of Human Sciences, 16(3), 799-815. doi:10.14687/jhs.v16i3.5750

Orneklemdeki gibi liiks kategorisinde klasik iiriin tasarimlari ile marka degeri elde etmis sirketler,
zamanin getirdigi teknolojik imkanlar da kullanarak liks giyimin iscilik ve kalite 6zelliklerini tst
diizey gelir gruplan icin athleisure giyim trtinler ile bitlestirmislerdir. Boylece marka degerinin
surdurtlebilirligini korumay1 amaglamaktadirlar.

Diinya moda egilimleri bu glintin ve gelecegin rekabetinin ge¢mise oranla daha yogun
teknoloji destekli ve konforlu tasarim odakli Grtin gelistirme ile mimkin olacagint isaret etmektedir.
(aga uygun yenilikleri biinyesinde barindiran ve tiketicinin ilgisini ¢eken markalar biiytime egrisini
yukarilara tastyacaktir.
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Extended English Summary

Multilateral developments in the millennium era have led to an increase in social welfare
around the world, with the exception of the less developed countries. Technology has offered
people more comfortable living conditions. Thus, people have the opportunity to follow and
experience new fashion events quickly and easily in many activities in their private lives. These
experiences have supported both individual and common life to be more qualified, healthful and
entertaining. According to Global Dimensional Industrial Analysis Reports of 2017, with an
increasing rate of participation in sportive activities and people's awareness of health, fitness and
sportswear market is expected to reach 231.7 billion dollars, by 2024. Taking into account these
expectations, world-renowned luxury fashion designers has orientated to Athleisure clothing
collections regarded as the new luxury.

Emerged with the modern age and prepared for physical activities and leisure time, the
function-purpose sports apparels eventually have come into use extendedly during the day.
Especially after the 1990s, the concept of “new luxury” and the properties of the garments
prepared for sports activities were combined with the design of formal clothes and business casuals.
The Athleisure wear emerged from this reunion (which can be translated into Turkish as a
recreation, spott-stylish clothing/elegant leisure weatr) has tevealed the trend of new fashion
clothes. This trend has mass product characteristics in terms of design, production, distribution and
price formation strategies, and also offers consumers a more comfortable use in terms of
positioning and promotion strategies. Thus, new consumption and production behaviors are
formed, in comparison with the past.

The aim of this study is to examine the development of Athleisure garment production that
emerged with the modern age. For this purpose, the problem of the research is What are the
product characteristics of brands that produce in different market segments in the type of
Athleisure clothing? Fictional. Sub-problems that constitute the basis of the research findings are
identified as follows.

1) Producing sportswear for income groups at all levels,
2) Luxury clothing production for the senior income group,
3) Ready-made garment production for the middle income group,

What are the examples of Athleisure clothing according to the characteristics of famous
brands?

In the study, the data collected by document scans and visual media records have been
used, printed and on-line.

The study aims to explain the answers to the questions that what & how?

For this reason, it is a qualitative research based on descriptive, and evaluation for
interpreting the process.

The materials of the study consist of 10 brands, which are considered to be the most
valuable brands in the global scale from past to present. The sample is composed of innovative
Athleisure wear products with high competitiveness.

In the findings, selected samples reflecting the change in the properties of new Athleisure
products were discussed in regard to design, technologic and production process. As a result of the
research, the subsequence of the new fashion trends were inferred.

As a result of the study, it has been determined that the world leader clothing brands, which
started production life for only one consumer group and production type, have formed new
product development strategies which are formed by the effects of social, cultural, economic and
technological developments in time. It has been seen that they need product differentiation
especially for developing products to saturated markets. The brands have guided the product
segment, which is the main element of time-based marketing, in line with supply-demand. The
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development and changes of the brands examined in the process in order to increase their
competitiveness are shown in Table 4 luxury brands, unlike their previous missions, are directed to
product differentiations that will appeal to different levels of income groups at the same time with
functional technology based athleisure type of clothing instead of specific products to a single
market segment. Sportswear brands producing all groups have expanded their product range.

It is predicted that the Athleisure clothing trend will show a graphical curve rising in three
dimensions in the future as wearable clothing, not just for recreation activities. From this point of
view, the first is human/user, while others are technology and production systems.

With the millennium age, technological developments have paved the way for global,
regional and local elements to become as intrusive as they are. With the improvement in social life
conditions, the increase in developing technology and product purchasing power, the change in the
supply demand balance made the development inevitable. This situation brought along the
necessary development and change in order to sustain the sustainability and assets of the brands. In
the new century, global sized brands focused on the design, production and quick presentation of
the product rather than production volume, thus making the user feel special and satisfied with the
product.

The design concept has entered every aspect of garment production. The effect of design
on the innovation, which is a sine qua non of brands, is very versatile from the material used in the
product to its sales. Innovation has combined aesthetics and functionality. Design details have
strengthened brand loyalty, awareness, preference and value. In this endeavor, technology-based
flexible production systems constituted a major part of product innovation. The technical-size
comfort features added to the product increased product performance, design details such as
multiple-choice cutting, assembly and planting did not change the basic purpose of a garment, but
differentiated the user's perception of product and enjoyment of use.
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