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The forms of consuming and
making sense of the music heritage:
The retro in popular music

Abstract

The concept of the retro marketing which has
an important role in commercializing the
popular culture heritage is a strategy that
constitutes the popular culture’s validity and
continuity via the music productions evoking
its periodic conditions. This strategy which is
made up by means of the historical climate of
the popular music, various music productions,
artist or popular characters creates a kind of
commercial meaning areas by utilizing the
effect the music’s effect on the masses on the
purpose of managing and directing these
meanings inclusive of some various
expectations. At this point, while the nostalgic
meaning contents which trace to the life-world
of the past have become the income materials,
the dimension reflecting on the side of the
audience is related to the world of the meaning
based on the social, historical, cultural
perspectives and popular culture. However, the
semantic quality drawn attention here is
reinterpreting the life conditions of the past
with the modern-day perspective, producing
and constructing the retrospective meaning
with the modern-day current thought rather
than the realities at the periods of time which
indicate the past. In the study, it is focused on
the music heritage which has passed from the
repeated filter of the retro marketing concept,
and the commercial, social and individual
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Ozet

Poptler miizik mirasinin ticarilestirilmesinde
onemli bir rol oynayan retro pazarlama
konsepti,  poptler  kultirin ~ dénemsel
kosullarint  ¢agristiran  miizik  Gretimleri
tzerinden gegerliligini ve sirekliligini olusturan
bir stratejidir. Popiler mizigin tarihsel iklimi,
cesitli muzik tretimleri, sanat¢1 ya da popiler
karakterler kanaliyla olusturulan bu strateji,
anlam Uretme, bu anlamlari cesitli beklentiler
dahilinde yo6netme ve yonlendirme amaciyla
muzigin  kitleler  tzerindeki  etkisinden
faydalanarak bir nevi ticari anlam sahalar
yaratir. Bu noktada ge¢misin yasam diinyasina
uzanan nostaljik anlam igerikleri ticari cephede
birer rant malzemesi olurken dinleyici
cephesine yansiyan boyut, toplumsal, tarihsel,
kultirel perspektiflerle ve poptler kiltire
dayali anlam diinyastyla baglantiidir. Ancak
burada dikkat ¢ekilen anlamsal nitelik, gegmisin
yasam kosullarini  bugtnun perspektifiyle
yeniden yorumlamak ve gecmise isaret eden
zaman dilimlerindeki gercekliklerden ziyade
bugiiniin giincel dustincesiyle geriye donik
anlam Uretmek ve insa etmektir. Calismada
retro  pazarlama  konseptinin  yinelenen
stizgecinden gecen popiler miizik mirasina
odaklanilmis ve miuzik Uzerinden olusan
gecmise donik distince bicimlerinin  ticari,
toplumsal ve bireysel yansimalari betimsel bir
karakterle incelenmistir.
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Girig

Dinya sisteminin hizli bir dontisim strecine girmesine etki eden sanayilesme, modernlesme ve
kiiresellesme gibi toplumsal siire¢lerin hayatin her alanina tesir eden sonuglarindan biri de stiphesiz
poptler kiltir ve bu kiltiiriin bir parcast olan poptler miiziktir. Gelisen teknolojinin etkisiyle
miuzigin daha genis kitlelere ulagsmasi, gerek toplumsal gerek teknolojik olarak yeni gelisimlerin
sosyal hayata hizla dahil olmasi gibi hususlar, popiiler miizigin farkli perspektiflerle akademide yer
almasina neden olur. Gegmisten giiniimiize kadar poptiler miizik kuramsal ¢alismalardan etnografik
arastirmalara, popiler muzige yon veren iletisim araglarindan kultiirel, toplumsal, siyasi, ideolojik
sureglerin yansimalarina ve dijital alandaki arastirmalara kadar pek ¢ok acidan ele alinir. Ancak
butin bu arastirma alanlarmnin vazgecilmez iki ana unsurundan birinin “miizigin toplumsal boyntu”,
digerinin ise “endiistriyel ve teknolojik baglan?’ oldugu gorilir. Bu noktada ortaya ¢ikan cergeve bizi,
miizigin bir ifade aract olmastyla ticari bir stratejinin pargast olmasi arasindaki ikilemle karst karstya
getirir. Ttketici odakli bir miizik anlayisinin bireysel ya da kiltirel anlam 6riintistiniin bir pargast
olabilmesi, reklam, pazarlama ve imaj yaratimi gibi faktorler tGzerinden kitlesel bir tercih haline
gelebilmesi, elbette konunun hem ticari hem de sosyal ve psikolojik yonlerinin oldugunu ortaya
koyar. Her alanda rekabetin yogunlasmast ve tiiketici beklentilerinin her gecen gtin artmasi,
firmalarin markalasma stratejilerinde siirekli yeni arayislara basvurmasini gerektirir. Artan rekabet
ortami ve pazar yapisindaki degisimlerle birlikte markalarin tiketicilerle bag kurma stratejilerinden
biri olan “refro”, poptler kiltirin pek ¢ok alaninda kullanilan, ge¢mis, ginimiiz ve gelecek
baglamii bulusturan bir pazarlama konseptidir. Kendi zaman dilimi i¢inde giincel olan popiiler
kiltir Gretimleri giniimuz kosullarinda degerlendirildiginde donemsel bir yasam algisina dayali imaj
ve imgeleri yansitir. Retro pazarlamada en dikkat ¢ekici noktalardan biri bu imaj ve imgelerin
giniimiz kosullarinda yenilenen ve tekrar yorumlanan anlam sahalarina yerlesmesidir. Ayni sekilde
popiler muzikte “refro” kavrami da hem ticari stratejiler ve pazarlama anlayistyla hem de donemsel
miizik algisinin toplumsal ve kiltiirel etkilesimleriyle, zamansal bir vurguyla aciklanabilecek kiilttirel
bellege dayali kavramsal bir temele sahiptir. Calismanin kapsami genel anlamiyla populer miizigi
yansitan tarihsel, kultiirel ve toplumsal pek ¢ok konuyla baglantiiyken ayni zamanda retro
markalama ve pazarlama alanlariyla da kesisen ve hatta popiler kiltiri pek ¢cok boyutuyla icine
alan genis bir tarama alanina sahiptir. Calismada popiiler miizik mirasinin ticarilestirilmesine dayalt
bir strateji olan retro pazarlamanimn toplumsal, kiilttirel ve mizige iliskin boyutlarinin ortaya konmasi
amaclanir. Calismanin yontemi agisindan izlenen yol, literatlir tarama yoluyla elde edilen verilerin
betimsel bir perspektifle tasvir edilmesi ve retro miuzik algisina dayali 6n plana ¢tkan toplumsal,
kiltirel ve kavramsal konularin anlamsal derinligi yansitacak bir bigimde yorumlanmasidir.

Popiiler miizige bir anlat1 olarak bakmak

Hayatin her alaninda kendini gésteren poptler miizigin, siphesiz her bir sahada farklt beklentilerle
6n plana ¢ikan ¢ok boyutlu bir icerigi vardir. Popiiler miizige dayalt yapilabilecek bir incelemede
surekli gelisim gosteren miizik teknolojisinin, muzik endustrisinin, kitlesel alandan beslenen bir
miuzik algisinin ve bu baglamda sekillenen muzigin igsel ve estetik normlarnin gbz ardi
edilemeyecek bilesenler oldugunu belirtmek gerekir. Gelisen ya da yenilenen teknolojik olanaklar
sayesinde kendine strekli yeni kitlesel erisim platformlari olusturabilen poptler miizigin tarihsel
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strecteki her bir gelisim evresiyle akademik yazindaki kavramsallasma paralellik gésterir. Bu nedenle
poptler mizikte literatiiriin biiyiik ¢ogunlugu, miizigin igsel fenomenlerinin arastirilmasindan
ziyade popiler kiltiriin bir parcast olan muzik anlayisini, sosyal yasantinin farkli alanlarindan
yanstyan populer muzige dair goriingtleri, iletisime, teknolojiye ve ticarilesmeye dayali etkenlerin
sorgulanmasint yansitir. Ancak arastirma alanlarinin sosyolojik ve teknolojik bir odakta ilerlemis
olmasi, populer miizikte sanatsal ve estetik konularin ya da miuzik teorisi ve pratigine yonelik
calismalarin yapilmadigi anlamina gelmemelidir. Poptler miizigin spor, medya, kimlik, yasam tarzi,
politika gibi konularla i¢ ice olmasi, dogrudan ya da dolayl olarak mekanlarda, ulasim araglarinda,
ortak kullanim alanlarinda popiiler miuziklerin yer almasi, bu miizigin gunlik yasamda gomiilia
oldugunu gosterir (Bennet, 2005: 333). Bireysel ve toplumsal olarak hayatlara tesir etme gtict yiksek
olan popiiler miizigin sanatsal ya da igsel fenomenlerini asan bir icerik sergilemesi (Frith, 2003) bu
miizigin akademik ¢alismalarda daha ¢ok sosyal, psikolojik ve toplumsal konular dahilinde yer
almasina sebep olabilir.

Miizigin anlamsal boyutlart miuzik tGretimi ve dinleyici iliskisi agisindan gesitlilik ve degiskenlik
gosterse de miizigin hem bir ifade aract olmast hem de toplumsal ve kiiltiirel agidan aragsal bir islev
gbrmesi, teknoloji, medya ve iletisim alanlarindan beslenen bir muzik anlayisint hayatin pek ¢ok
alanina tagir. Bu anlamda poptiler muzik ikonlarindan, mizik tirlerinden ya da giindelik yasam
anlayist ve eglence normlarindan ibaret olmaktan daha fazlasint biinyesinde tastyan poptler muzik
skalasi, toplumsal ve kiltiirel goriingilerin, muzik zevki ile sosyal sinif arasindaki iliskinin, sosyal
kimligin, mekansal alanlarin, estetik taahhiitlerin ve duygunun yansimasi olarak anlam bulabilir.
Ustelik bu anlamlar bir sarkinin biinyesinde toplumsal sartlara ve ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
kosullara gére baglayicy, pekistirici ya da karsit bir egilimin ifadesi olabilir (Stone, 2016: 181). Ancak
bir sarkinin ya da herhangi bir miizik tirtintn her kosulda ayni netligi tastyan genel bir anlaminin
olmasint beklemek yanlis olacaktir. Cunki teknoloji, piyasa ve begeni trendleriyle yon verilen,
endustriyel bir standartlasma eksenine yerlesmis olan poptiler muzikte anlamlandirma streglerinin
netlik tagimasi guctir.

Yapaylik, dogallik, ironi, mesafe, duygu eksikligi, sertlik ya da yumusaklik gibi pek ¢ok ifade muzik
unsurlartyla algisal bir cagrisim diizeyine donusebilir (Stone, 2016: 179). Peter van der Merwe’nin
(2002: 95) muatris adint verdigi siklikla kullanilan yapilar, dinleyici ile muzik arasindaki anlamsal
iliskinin formiile edilebilmesinde ve kurulan iletisimin hangi normlar ve etkenler tizerinden
sekillendigi hakkinda bize bilgi verebilecek miiziksel gostergeler olarak degerlendirilebilir. Matris,
sahip olabilecegi duygusal etkinin yani sira yapisal degeri agisindan da dikkate alinir ve bu yéntyle
miizikal iletisimin bir birimi olarak kabul edilir (Merwe, 2002: 96). Dolayisiyla ritmik bir desen, bir
akor ilerlemesi ya da sik kullanilan bir yap1 olarak herhangi bir miizikal fikri yansitir. Popiiler muizik
parcalart hiper-matris adi verilen daha tst diizey bir ¢cerceveye hizmet eden matrisler kullanilarak insa
edilir. Hiper-matrisin icerdigi matrisler, melodi, uyum, doku, ritmik yap: gibi 6geler ya da
ozelliklerdir ve poptler miuzik tirlerinde genel miizik karakterini olusturmada 6nemli bir role
sahiptir (Alunbiiken, 2010: 12). Miuzik turlerinin kaliplagsmis yapisal 6gelerindeki ve estetik
anlayisindaki farkliklarla belirgin olan bu durum 6rneklerle cesitlendirilebilir. Benjamin Burkhart
(2017: 47)  Popiilar Music Analysis and Social Semiotics: The Case of the Reggae 1 voice isimli ¢alismasinda
sOylem analizinden yola ¢ikarak reggae agisindan miizikal farkliligin belitleyici bir estetik kategori
oldugunu ifade eder. Bu miizik tiirdi icin sarki s6zleri ve sesin tartistlan bir noktada oldugu, bir
sarkicinin diger vokalistlerin farklt 6zelliklerini bitlestirip birlestiremeyeceginin estetik bir beklenti
olarak 6n plana ¢iktigini agiklar. Bu dogrultuda eklektik bir yapinin estetik anlayista merkezi noktada
yer aldigint ve farkli miizik tarzlarindan alman ilham dogrultusunda ortaya ¢ikan tretimlerin reggae
icin 6nem icerdigini belirtir. Diger miizik tirlerinin pek ¢ogunda da belirli muziksel karakterleri
yansitan estetik beklentilerin merkezi konuma yerlestigini gorebilmek miimkiindiir. Ornegin caz
miizikte doga¢lama duygusu, poliritim, ¢alg1 hakimiyeti ve performansa dayali beklentilerin 6n plana
¢tkmast ya da rap mizikte sozlerin kafiye ve anlam cercevesinde bir araya gelerek bir sistem
clestirisini icermesi, bunun yani sira usta bir solistin kivrak diksiyonuyla bu biutinligh ortaya
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koymas1 beklenir. Miizik tiirleri ve bu tirlerin estetik beklentilerini karsilayan tretimler yapan
miizisyenler hakkinda bize fikir veren biitiin bu unsurlar anlam dinyasint belirli oranda yansitsa da
6ngorilemezligi asacak bir noktada degildir. Dolayisiyla poptler muzikteki anlam, muzigin ne
yapisal 6gelerinde (ezgi, ritim, armoni vs.) ne de miizik dist bilesenlerinde paketlenmis bicimde
bulunabilecek mutlak, sabit bir kavram degildir (Erol, 2000: 120). Bu durum en iyi sekilde miizikze
yaratim siiveci ile dinleyicinin beklentileri arasmdafki celiski izerinden orneklendirilebilir. David Brackett
(1995: 15), sarkict ve sarki arasindaki iliskiyi kavramsallastrmanin belirgin dezavantajlarindan
bahseder ve bir sarki ya da kaydin bestecinin niyetlerini asan bir dizi etki sunabilecegini agiklar.
Sarkicy, icraci, besteci, s6z yazari ve aranjoriin ayni kisi oldugu performanslarda bile muzikte ¢ok
saylda otoriter sesin olma olasiligi vardir. Dolayisiyla sarkict ve dinleyici arasinda bir kaydin olusum
surecinden, dinleyicilerin perspektiflerinden ya da canli performansta icra bigiminin etkisiyle anlama
yon verebilecek pek ¢ok etken bulunabilir. Simon Frith de (2007: 270) benzer bir bigimde poptler
mtuzikte ticari muzikler ve vokal kisilikler insa etmeyi insanlarla konusmanin farkls bir yolu olarak
tanimlar. Bu dogrultuda popiiler muzige bir anlati olarak bakmak ve anlati araglarinin ne oldugunu,
nasil isledigini tartismak icin imaj, medya, reklam, jest ve performans: iceren tim paketleme
surecinden bahsetmek gerekir. Ortaya cikan tabloda ise dinleyici ile popiler miizik tretimleri
arasinda en temel husus iletisim olmakla birlikte iletisimin niteligini acitklamada konuyu kaygan bir
zemine tastyan pek cok parametre s6z konudur. Bu iletisimdeki mesaji anlamlandirmada ticari
Uretim streci, yeni medya araclari, kiltirel kimlik, donemsel degiskenlik gdsteren toplumsal
hassasiyetler, kitlesel ve bireysel beklentiler vb. etkenlerden herhangi biri baskin olabilse de hig biri
tek bagina yeterli degildir. Dolayisiyla miizik tirlerinin ve iretimlerin zamana, mekana, ticari
beklentilere ve yasam kosullarinin degiskenligine gore farkli varlik kanallart olusturdugunu ve bir
sckilde yeni durumlara adapte olarak farkli anlamsal dinamiklerle karsimiza ¢ikabilecegini de
soylemek gereklidir. Bu durum azinlik, oteki, etnik, farkli vs. olarak nitelendirilebilecek toplumsal
ve ideolojik konularin simgesi olan poptiler miizik tirlerinin hakim/hegemonik standartlarla strekli
yeniden yapilanan piyasa ve medya iliskilerine bagimli olarak merkezi bir otoritenin hakimiyet
alanina ¢ekilmesiyle 6rneklendirilebilir. Konyar (2011: 436), bu konuyu hakim/hegemonik olanin
kiltirel yapisina kendi kilttrel yapisiyla katilma olarak aciklar. Medyanin islevi ise bu hegemonik
cerceve igerisinde kalmay1 saglamakla birlikte hangi 6gelerin kabul edilip hangilerinin diizenli ve
mesru bir tanim siniflamasina alinacagina, hangi unsurlarin disarida birakilacagina karar vermek olur
(Konyar, 2011: 438). Turkiye’de poptiler muizigin gelisim siirecinin en dikkat ¢ekici tirlerinden olan
Anadolu rock, 1960l yillardan itibaren ¢ok etkin bir dinleyici kitlesine ulasan arabesk, 90’ yillardan
itibaren varlik gbsteren ve giinimiizde yayginlasan rap miizik ve daha bircok miizik tiiriinde
donemsel kosullara gore yeniden yapilanan imajlar ve standartlar séz konusudur. Muzik tirlerinde
hibritlesme ve alternatif tirlerin olusumunun da ayni konu kapsaminda ele alinabilecek boyutlar
vardir. Bu Orneklerin her birinde dinleyiciyle kurulan iletisim dénemsel kosullara gbre farkl
dinamiklerle 6n plana cikar. Ornegin Turkiye’de sosyal haklar, politik gelismeler, kentlesme ve
modernlesme siirecinin toplumsal yankilari, gb¢ olgusu gibi pek ¢cok konu 1970’lerin muziklerinde
anlam bulurken, 12 Eylil 1980 darbesi ile sosyal haklar ve siyasi elestirileri yansitan tiretimlerin ciddi
oranda azaldigt gorilir (Ela ve Giler, 2016: 4). Arabesk mizigin hegemonik ideolojiye
eklemlenmesini Meral Ozbek (1991: 122), “1968-1979 yillari arasinda 6zellikle gecekondulular ve
lumpen proletaryanin ‘bagkaldirising’ ifade eden kiltiirel Girtin olarak yorumlanan arabesk, 1983
sonrast yeni muhafazakar Anavatan Partisi ile 6zdeslestirilmeye baslanmustir” ifadeleriyle agiklar.
Ozellikle 1968-1979 yillart arasinda heniiz toplumsal kaynagindan bagimsizlasmayan ve muglak bir
altkiiltiir Gslubu gbsteren arabesk sonraki strecte radikal potansiyelinin evcillestigi gorilen,
yayginlasan ve kentsel yasamda yogun bir bicimde eriyen bir gériiniime sahip olur (Ozbek, 1991:
126). Diger bir taraftan kent kultiriiyle kusatilmis egemen degerlerin disinda kalan, kentin bir
bolgesine mahkum olan, dislanan, marjinal olan, genel kabul gérmeyen bir kesimi yansitan rap
mizik ise guinumizde miuzik endistrisinin giincel hegemonik standartlarint tastyan imaji ile
toplumsal kaynagindan bagimsizlasmis 6rnekleri ortaya koyar. Bu 6rnekler hem sozlerin icerigi hem
de rap temsilcilerinin sergiledigi imaj dogrultusunda artan poptlerligin ve daha genis kitlelere hitap
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eden bir miizigin yansimalari nedeniyle hiphop kilturtniin #nderground kimliginden kopusu sergiler.
Ayhan Erol’'un (2000: 131) ifadeleriyle miimkiin olan en ¢ok insana ulasma ile yola ¢ikan bir poptiler
muzik, izlerkitlenin ayrisikligt yiizinden kendisini ortaya koydugu andan itibaren kiltiirel anlamdaki
biriciklikten ziyade genellemelerle kendisini sunmak zorundadir. Kisith bir kiilttrel alana hitap eden
pek ¢ok miizik tiiriiniin daha genis kitlelere hitap eden 6rnekleri i¢in de ayn1 durum s6z konusudur.
Dolayisiyla miizigin gesitli toplumsal baglamlar igerisinde kiiltirel deneyimi birbirinden farklt insan
ve gruplarla ilintili noktalart olusturmasi, ¢ok anlamli olmast ve ¢ok sesli simgeleri tretebilme
potansiyelini barindirmast gerekir (Erol, 2000: 140). Bu potansiyel ayni zamanda miizigin popiler
kiltiran birbiriyle i¢ ice gecen ve birbirini besleyen butiin mecralarinda varlik bulabilmesi icin de
o6nemli bir gli¢c kaynagt olusturur. Tarihsel gelisimine bakildiginda teknoloji, medya ve iletisimsel
olanaklardan beslenen poptler miizik her dénemde reklamcilik, sinema, moda ve eglence
sektortyle i¢ ice olmustur. Glintimuz kosullarinda ise kitlesel medyada, kiiresel iletisim araclarnda
farkls kiilttrleri ve farkli stirecleri iceren anlamlarin tarihte gérilmemis bir hizda ve 6lgekte dolastigy,
poptler mizigin artik sosyal medya ve dijital teknolojiyle biitinlesen bir kultiirel alanda etkinlestigi
gorilir.

Retro pazarlama ve nostaljik anlam

Retro ve nostalji her ne kadar ge¢misin anilari, killtirel birikimi, popiler kultir triinleri gibi
konulara génderme yaparak tarihsel stirecteki belirli zaman dilimleriyle iliskilendirilse de aslinda
bugtiniin perspektifleriyle yeniden yorumlanan bir gegmisi yansitan kavramlardir. Bu gercevede
ironik bir anlam diinyastyla karsimiza ¢ikan her iki kavram da ge¢mis-bugiin, geleneksel-modern,
eski-yeni gibi ikilemler tizerinden agiklanabilecek farkli etki alanlari ve ortak uzlast noktalari ortaya
koyar. Genel hatlartyla gegmisin toplumsal olarak insa edilmis temsillerine gonderme yapan nostalji
kavraminin bir anlam tGretme mekanizmast oldugu, retro pazarlamanin ise bu anlamlart ve nostaljik
cagrisimlart metalastirdigr goriliir (Van der Hoeven, 2018: 4). Ancak her iki kavramin anlamsal
temellerini besleyen toplumsal ve kltirel alanlar s6z konusu oldugu i¢in konunun hem bireysel
hem de kollektif acilimlarinin daha derinlikli bir incelemeyle agiklanmast gereklidir. Gegmiste yillar
boyu psikolojik bir rahatsizlik olarak gorillen nostalji icin zaman iginde yapilmis en yaygin
tanimlama bir kisinin ge¢mise duydugu 6zlem olarak ifade edilebilir (Dauncey ve Tinker, 2014: 1).
Nostaljide ortak bir duygu ya da deneyime iliskin gelistirilen duygusal ¢agrisimlarin bazilart aci-tath
ya da nese-Uzinti ikilemi iceren bir beklenti, hayal kiriklig1 ve yeniden biuyilendirme arzusu,
gecmisle ilgili bir kayip, ilerici, hatta titopik durtiiler ve melankolik tutumlardir (Dauncey ve Tinker,
2014: 2). Janelle L. Wilson’a gore (2014: 25) nostalji, duygu, diistince ve bir anlamda davranis
olmakla birlikte duygusalligin Gtesine gegen bir etki alant vardir. Bu anlamda insanin duygu
durumunu derin bir sekilde etkileyen nostaljiyi ifade etmek ve deneyimlemek, ge¢misin aktif olarak
yeniden ingasini gerektirir.

Nostalji kavramina odaklanan literatiir géz o6nine alindiginda bu kavramin anlamsal zeminini,
bireysel, kiiltiirel ya da kollektif etki alanini kategorize eden belirli yaklagimlarin oldugu gorilir.
Olumlu bir perspektiften bakan arastirmalarda nostalji, toplumsal istikrar, kilturel devamliik,
bireysel ya da kollektif aidiyet duygusunu besleyen ve toplumun biitinligiint, iradesini destekleyen
bir anlayis ¢ercevesinde agiklanir. Dolayisiyla ge¢misle kurulan bir képrii ve onarict bir duygulanim
olarak ifade edilir. Bu duygulanim &zellikle toplumsal bittnlitk agisindan varolugsal tehdit iceren
krizlerin yasandigt donemlerde, kargasalar, sorunlar ve dontstimler yasanirken belirsizliklere karst
koyma igin devreye giren kollektif bir anlam kaynagt olur. Bu ¢ercevede agiklanabilecek bir nostaljik
hayalleme, zor sartlar altinda gerceklesen bir degisim karsisinda stirekliligi saglayabilen ve yalnizliga
karsi koyarken sosyal bagliligl, destegi arttiran 6nemli bir bilingtir (Dauncey ve Tinker, 2014: 3).
Nostalji teriminin ilk kullanim bigimine bakildigt zaman Isvigreli doktor Johannes Hofer’in XVII.
yuzyilda askerlerin vatan hasreti duygularini tanimlamak igin kullandigt gorilir ki bu durum
nostaljiye ytklenen ilk anlamin s6z konusu bilingle baglantilt oldugunu gésterir (Van der Hoeven,
2018: 3). Bu tiir durumlarda nostaljik disiincenin en etkili aktarim araglari gesitli anlat1 ve hikayeler,
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birlik ve beraberlige, kimlik bilincini insa eden tarihsel degerlere vurgu yapan ezgiler ve sarkilardur.
Diger bir taraftan nostaljinin varligr sadece toplumsal tehdit zamanlarinda degil ayni zamanda
giindelik hayatin icerisinde de faydali bir diistince olarak ele alinir. Gegmis, simdi ve gelecek arasinda
anlamlt baglantilar kurmanin bir yolu olarak tanimlanan nostaljinin, kimlik ve aidiyet duygusunun
olusmasinda hayati bir 6neme sahip oldugu distnilir (Van der Hoeven, 2018: 1). Nostaljiyi olumlu
bir misyonla kategorize eden bu yaklasimin yani sira gegmise dontik anlamlandirilan toplumsal
temsillerin tarihin hakikatlerini hangi oranda yansittig1 konusu elestirilen bir nokta olarak 6n plana
ctkar. Gegmisin olumlu bir anlayis cercevesinde geri ¢agirilmast, dolayisiyla tekrar gbzden gecirilen
bir ge¢misin bugtintin tarihsel gercekleri olarak ele alinmast elestirilerin odak noktast olur
(Hallegatte, Ertz ve Maticotte, 2018: 485). Ge¢misin yasam bi¢imi ve kiltiirel kosullarinin daha iyi,
giizel, saglikli, mutlu vs. olduguna yonelik biytk bir inan¢ barindiran bu anlayis, nostalji egilimi
olan bireyde iddialarin dogrulugunu sorgulamada sorunlu bir tepki olusturur (Dauncey ve Tinker,
2014: 2). Bu konu geg¢mis yasama gonderme yapan temsil, imaj ve sembollerin birbirinden ve
yasandigi donemden kopuk bir bicimde ele alinmasini, kronolojik ilerleyisin ve zaman kavraminin
devre dist kalmasi sonucunu dogurur. Retro pazarlama konsepti tam bu noktada devreye giren,
gecmisin dikkat ¢eken yasam unsurlarmi, kimlik degerlerini, sosyal yasantisint ve popiler kultir
triinlerini birer piyasa degeri olarak goéren bir anlayisla karsimiza gikar. Dolayisiyla bireylere ve
kollektif bilince tesir etme kapasitesi olan nostaljik miras, retro pazarlamanin ticari bir kaynagidur.
Bu konsept, titketicilere yeni, idealize edilmis, ancak giinlik olarak glincellenen bir ge¢misi yeniden
yasayabilmesini vaat eder (Hallegatte, 2014: 10). Gegmisin sembollerinin ve kodlarinin mevcut
tretimlere entegre edilmesi ya da dogrudan alinip kullanilmasi titketici agisindan istikrarl bir nokta,
duygusal bir siitun, kurucu ve rahatlatict bir beklenti olarak islev gérdiigii icin giiven vericidir. Bir
nevi hafizanin ve kultirel mirasin pazarlanmast olan retro, endistrilesen her alanda kendini
gostermekle birlikte poptiler miizik endustrisi icerisinde de siklikla tercih edilen bir strateji olur.

Popiiler miizikte gegmisi ¢agrigtiran anlam kaynaklarinin ticarilegtirilmesi

Popiiler muzik mirasinda donemsel miizik trendleri, yorumcu, miizisyen, gruplar ya da popiilerlesen
karakterler, muzik tGretimleri, zamanin teknolojik imkanlari ve bu dogrultuda gelistirilen soundlar,
ses kayit teknikleri, altyapilar vb. pek ¢ok unsur birer anlam kaynagi olarak nostaljik distinceye
gonderme yapan sembol ve kodlar haline dontistir. Bu ¢ercevede s6z konusu unsurlarin her biri
mizikte nostalji konusunu smniflandirma igin ayri birer kategori olusturmakla birlikte, nostalji
kavramina yuklenen anlamlar tizerinden mizik cephesine bakildiginda farklt bir smiflama daha
olusturulabilir. Bu igerik ise temelde iki ana ¢ergeve tizerinden sekillenir: bunlardan ilki geriye doniik
ancak yeniden insa edilen bir muzik dustuncesinden yanstyan anlamlarin bireysel ve kitlesel etki
alanini, ikincisi de bu anlamlari ticari bir unsur haline donustiiren retro pazarlamayt ortaya
koymalidir. Poptler muzik nostaljisinin tretimlerini kapsayan ilk siniflandirma, belirli zaman
dilimlerini kapsayan dénemlerde yaratilan muzik stillerinin ve yine dénemsel bir ¢agrisim yapan
yorumcu, sarki ve mduzisyenlerin merkeze alindigi, boylece ilgili donemin yasam kosullariyla
butinlesen bir yaklasimi ortaya koyar. Bu noktada nostalji kategorisine giren miizik dustincesi ¢esitli
cagrisimlar ve imgeler kanaliyla tarihsel kosullara, toplumsal olaylara ve popiler kiiltiiri yansitan
yasam rutinlerine gondermeler yapar. Ancak olgu ve olaylarin yasandigt zaman dilimindeki gerceklik
ile bu olgu ve olaylara bugtiniin perspektifleriyle geriye dontik olarak yitklenen anlamlardan yanstyan
gerceklik arasindaki bir ikilem s6z konusu olur. Bu dogrultuda Alfred Schiitz (2018: 283), “gerceklik
aksant olan sinirh anlam bolgeleri” distncesinden bahsederek William James’in kuramina
gonderme yapar ve gercekligi insa edenin nesnelerin ontolojik yapisindan ziyade bizim
deneyimlerimizin anlami oldugunu vurgular. Nostalji kavraminin da gercegin artik eskisi gibi
olmadigi andan itibaren tam anlamina kavustugu disuntldiginde (Brown, Kozinets ve Sherry,
2003:9), s6z konusu ikileme “her bir disiince onunla ilgilenildigi esnada, kendi tarzinca gergektir”
(Schiitz, 2018: 282) bilinciyle yaklasmak gereklidir. Poptiler miizik nostaljisinin tretimlerini
anlamlandirmada pek ¢ok degisken olmakla birlikte temelde kolektif bellegin ve bireysel


https://doi.org/10.14687/jhs.v19i1.6194

33

Soylu Baggeci, F. (2022). Mizik mirasini tiketme ve anlamlandirma bicimleri: Poptler miizikte retro. Journal of Human
Sciences, 19(1), 27-37. doi:10.14687 /jhs.v19i1.6194

farkliliklarin anlamlandirma siireclerini etkiledigi séylenebilir. Insanlarin diisiinsel yapisini ve duygu
dunyasint igeren derinlikli bir anlam kaynagi olabilen nostaljik miiziklerin her bireyde benzer
duygulanim ve anlam bi¢imleri yaratmasi beklenmemelidir. Peki nostaljik egilime yonelik kanitlar
nelerdir? sorusu pek ¢ok arastirma bilinyesinde yas, cinsiyet vb. odak noktalart dikkate alinarak
incelenmis ancak arastirmalar nostaljinin insanlarda nasil isledigini agiklamada yetersiz kalmustur.
Ornegin Damien Hallegatte, Myriam Ertz ve Francois Marticotte’nin (2018: 488) Blending the past
and present in a retro branded music concert: the impact of nostalgia proneness isimli ¢alismasinda nostalji
deneyimi ve yas arasinda anlaml bir iliski olmadigi ifade edilitken Noszalgia for early experience as a
determinant of consumer preferences isimli calismada Robert M. Schindler ve Morris B. Holbrook (2003:
278) insan yasamindaki yogun duygulanimsal donemlerin etkili olabilecegini vurgular. Bu
dogrultuda 6ncelikle s6z konusu yogun duygulanimsal donemin varligindan s6z etmek gereklidir ki
bu donemin agirlikli olarak genclik yillarinda yasandigi kabul edilse dahi kisinin yasaminin hangi
donemlerinde bu duygu diinyasinin igine ¢ekilecegi ongorilebilecek bir durum degildir. Yine bu
konuyu kiltiirel farkliliklar, toplumsal olarak tarihsel stirecte yasanan travmalar ya da olaganistii
durumlar gibi faktorlerin etkileyecegi de dustinilduginde nostaljik deneyimi bilimsel acidan belirli
kriterlere baglamanin kolay olmadigi anlasilabilir. Gelinen noktada nostalji yatkinliginin tlimlastirict
etkilerinden bahsedebilirken geg¢misten hoslanmayan bireylerin genclik yillarindan daha farkli
zaman dilimlerindeki duygusal deneyimlere c¢ekilebilecekleri hatta bireylerin bu deneyimleri
gormezden gelebilecekleri de dustintilmelidir (Schindler ve Holbrook, 2003: 279).

Popiiler miizikte nostaljik egilimin kisisel dizeydeki boyutlari degiskenlik tasisa da giinimiiz
kosullarindaki begeni yonelimlerinin akademik yazindaki agiklamast postmodern bireyin algt
diinyasiyla iliskilendirilir. Retro pazarlamanin muhattab1 olarak kabul edilen postmodern bireyin
gecmisi ve gelecegi, su anda, simdi yasama deneyimini arzulamasi, bu konu hakkindaki en temel
vurgulardan biridir. Bu baglamda modernizmin ge¢misi birakip gelecege yonelmesi ya da modern
6ncesinin ¢ogunlukla ge¢mise odaklanmasi s6z konusuyken postmodern bakis, bugiinde ge¢mis ve
gelecek arasindaki baglarin koparilmadan bulusmasint amaclar. Gegmis ve gelecegi beraber
deneyimleme arzusu geleneksel olanin yeniden kesfine ve elde edilmeye calisilmasina neden olur
(Odabas1, 2009: 82). Bu dogrultuda &iiltiirel izler gibi tarihsel ve toplumsal ¢agrisimlar yapan bir
kavram mu, kisisel dizeydeki 6znel yargilara isaret eden nostalji edilini ifadesi mi, ya da ginimuz
insaninin temel bir yonelimi olarak kabul edilen postzzodern bakss m1 gegmise olan ilgiyi aciklayabilir.
Bu dogrultuda bireysel alanda bu sorularin yanitt kisilere, durumlara, tarihsel altyapiya ya da giincel
kosullara gbre degisim goOsterebilirken postmodern bireyin aksine kitlesel kabul ve beklentiler
tzerinden konuya yaklasmak popiler muzikte retro konusunu farkli bir perspektiften 1sik tutarak
anlamlanmasina katki saglayacaktir. Bu durumda bireysel algi diinyasini aydinlatmak gi¢ gérunse
de miizik piyasasinda retronun onemli bir strateji olarak yer bulmasi, konunun kitlesel kabul ve
beklentileri etkili bir bicimde tetikledigini ortaya koyar niteliktedir.

Postmodern pazarlamada 6zgiin olanin sona ermesinden 6nce yeniden canlanma baslatabilmenin
bir yolu olarak distnebilecegimiz retro markalasma (Brown, 1999: 373), ticari bir Gretime karst
olusabilecek 6nyargiy1 kirabilmek i¢in nostalji egiliminin 1limlastirict etkisini kullanir. Popiiler miizik
mirast bu pazarlama stratejisinde farkli konseptlerle goriiniir olurken ortaya ¢ikan gesitlilik genel
anlamiyla ge¢misin muizik mirasint ve bu miizik mirasina génderme yapan giincel tiretimleri ortaya
koyar. Ancak detaylarda belirli zaman dilimlerinde 6n plana ¢ikan teknolojik imkanlarin ve yine
donemsel olarak benimsenen stiller, soundlar ve ses kayit tekniklerinin kullanilarak geg¢mise
gonderme yapan yeni tiretimlerin ortaya konmast da siklikla rastlanan bir yaklasimdir. Ayrica sadece
miizik tretimleri degil ge¢misin teknolojik cihazlari ve miizik aletleri de retro pazarlama igin 6nemli
bir alan teskil eder. Stephen Brown’m (1999: 365) Retro marketing: yesterday's tomorrows, today! isimli
calismasmda miizik mirasinin bu pazarlama stratejisinde kullanim bigimleri repro, retro ve repro-retro
olmak tzere U¢ sekilde siniflandirilir. Repro, eskiyi oldugu gibi ¢ogaltmakla ilgili oldugu icin
(Pinarbast ve Turkyillmaz, 2017: 15) ge¢misin biitin miizik Gretimleri, sark: kayitlari, teknolojik
tretimlerinin icinde yer aldigt miizik mirasmnin oldugu gibi kullanilmasina isaret eder. Repro,
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kurumsal kaynaklar acisindan en az talepkar olan pazarlama stratejisi oldugu icin muhtemelen retro
pazarlamanin en yaygin gesididir (Brown, 1995: 365). Yeni bir tretim i¢in emek, para ve zaman
kaybint iceren bir ¢abanin yerine eski bir sark: kaydint alip kullanmak elbette daha az maliyetlidir.
Bir nevi orijinal formuyla pazara sunulan triinler olarak nitelendirebilecegimiz repro i¢in en uygun
orneklendirme Deezer, You Tube music, Spotify gibi miizik uygulamalarinda sunulan eski kayitlart
iceren sarki listeleri ya da gesitli ticari mekanlarda satisa sunulan radyo, gramofon vb. gibi orijinal
triinler gosterilebilir. Elbette s6z konusu biitiin bu mirasin hayatin pek ¢ok alaninda yer aldigini
nostalji konseptini benimsemis ticari mekanlarda ya da radyo ve televizyon programlarinda da
gorebilmek miimkiindir. Gegmise yonelik anlatilarin, tarihsel ortak paydalarin ya da belirli zaman
dilimlerine génderme yapan pek ¢ok sosyal ve kitlesel konunun en buyik destekgisi olan muzigin
repro potansiyeliyle ticari bir icerige biiriinmesinin yani sira 6nemli bir tamamlayict ve goésterge
oldugu da asikardir. Clinki retro markalasma, bir miizigin ge¢cmise ait olarak algilanmasi ve ge¢misle
olan iliskinin strdirilmesi s6z konusu oldugunda ortaya ¢iktigt icin hem tarithin kendisi
surdurilebilir bir piyasa degeri haline gelir hem de ge¢mise génderme yapan algt ve anlam
butinligi desteklenir (Hallegatte, Ertz ve Maticotte, 2018: 485). Stephen Brown’in (1999: 365)
siniflandirmasinda retro kategorisi ise eski ile yeninin bir trtin ya da tretimde bulusmast anlamina
gelmekle birlikte bu bulusma genellikle eski stilin yeni teknolojiyle tretilmesi seklinde karsimiza
ctkar. Bu kategori muizik endustrisinde gegmise yonelik olusturulan pazarlama stratejilerinin en fazla
tretildigi bir alan olarak 6n plana c¢tkmakta ve bu alanda verilebilecek Ornekler de cesitlilik
kazanmaktadir. Retro, gecmise doniitk duygu yogunlugunu tetiklemesi ve bu oranda kitlesel bir etki
alant yaratmast beklenen bir pazarlama stratejisi olmakla birlikte bu etkiyi olusturma y&ntemi
gecmisin orijinal Gretimlerinin yeni bir form ile karsimiza ¢ikmasidir. Bu dogrultuda poptler
miizikte ge¢mise dayali bir olusuma karakter kazandirabilmek bir miizisyen ya da bir sark: tizerinden
olabilecegi gibi belirli bir zaman diliminde benimsenen miizik stilleri, tinilar, altyapilar ve cesitli
miiziksel nitelikler tizerinden de yapilabilir. Gegmisle 6zdeslesen nostaljik isimlerin sarkilarinin yeni
dijital kosullarla ve teknolojik sistemlerle yeniden yorumlanmast anlayistyla bir araya getiren derleme
albumler, bu sarkilart seslendiren giincel sarkict ve miizisyenlerin boyle bir kapsamla bir araya
gelmesi gibi yaklasimlar en siklikla karsilasilan 6rnekler olur. Yesilcam albtimleri, arabesk sarkilarin
derlemeleri gibi tiretimler de bu calismalar arasinda fazlaca tercih edilmistir. Ornekler gesitlense de
buradaki esas konu miizige dayali yapilan tGiretim ya da projede hedeflenmek istenen retrospektif bir
yaklasimdir ve aslolan ise ge¢mise duyulan 6zlem ya da ilginin bu kapsamla ortaya cikarilmast
olmustur. Queen grubunun 70’1 yillardan beri diinya capinda ilgi géren sarkilarinin grubun solisti
yasamini yitirdikten sonra orijinal halinden farkli olarak yeni girisimlerle yarattigi giincel konser
performanslari da (Queen+Adam Lambert 6rneginde oldugu gibi) aynt yaklasimin farkli odaklarla
olusturuldugu bir 6rnektir. Ge¢misle olan bagi giincel bir miizikal yaratimda mizik turleri ve
nitelikleri tizerinden olusturulmasina ise San Francisco merkezli psychedelic-soul grubu Monaophonies
ornek verilebilir. Soul ve funk etkisini miizik Gretimlerinde yogunlukla kullanan bu grup, Bang Bang
cover 6rneginde oldugu gibi bilinen sarkilart 1960-19701i yillarin poptler kiltiiriine ve soul ruhuna
tastyan tintlartyla yeniden yorumlar ve ayni etkiyle tamamen yeni miizik tretimleri de yapar. Bu
noktada grubun, bilinen eski sarkilart 1960-1970’1i yillarin soul ve funk etkisiyle iretmesi Stephen
Brown’in smiflandirmasindaki rero olarak ifade ettigi kategoriyle iliskiliyken soul ve funk etkisi
tastyan yeni besteler ortaya koymasi repro retro kategorisiyle iliskilendirilebilir. Bir nevi neo-nostalji
olarak agiklanan repro retro, gegmisten ilham alinarak canlandirlan tretimleri ifade eder (Brown,
1999: 365). Ancak ister yeni bir miizik tiretimi olsun ister eski bir sarkinin farkls teknik ve sistemlerle
yeniden yorumlanmast s6z konusu olsun burada ge¢mise dayali temel karakter, s6z konusu yillarin
soul ve funk etkisidir. Bu etki ise o dénemde benimsenen tinilar, sound anlayist ve miuziksel
niteliklerle olusmaktadir. Ozetle ister popiiler sarkicilar ve sarkilar, ister miizik tiirleri tizerinden
olsun miizik endistrisinin gegmise génderme yapan 6rneklerindeki ortak nokta kitlesel alanda etkili
olan bir tema ile retrospektif bir yaklasimin olusturulmasidir. Burada meydana gelen gtncel
durumda geg¢misin bir kesitinin tema olarak benimsenmesi s6z konusuyken yeni kosullar, yeni
isimler ve yeni bir izler kitleyle yine ge¢mise gonderme yapan yeni bir anlayis da s6z konusudur.
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Sonug

Popiiler kiltirin pek cok iletisim ve aktarim kanalinda siklikla kullanilan bir pazarlama
anlayist olan retro markalama, poptler miizikteki etki alani, kullanim bigimleri, kitlesel ve bireysel
tesirleriyle ticari bir strateji olmanin 6tesine gecen anlamlandirma stiregleriyle iliskilidir. Toplumsal
yapinin butiin katmanlarinda, hayatin giindelik ritminde ve kiilttrel yapinin kendi i¢ dinamiklerinde
karsilik bulabilen bu stratejinin en temel dayanagi, tetikledigi anlamsal altyapi, gegmise dayalt
konularin  bugiinin alg1 dinyasiyla imgelendigi davranis ve dusiince bicimleri olmustur.
Popiilerlesen karakterlerden sarkilara ve miizigin pek ¢ok unsuruna kadar cesitli nostaljik ya da
geriye dontik dusiince bicimlerinin kodlart haline doniisen miizik mirasi, s6z konusu anlamsal
zeminde sadece gegmisin degil bugiiniin ve gelecegin de dahil oldugu bir gerceklik algisinin 6nemli
bir temsili haline doniismistir. Boylece 6zerk algt diinyalarinin ¢ercevesinde sekillenen biitiin bir
pazarlama anlayis, piyasa degetleri ve toplumsal deger ve normlarinin karsilikli etkilesim bicimini
icerirken zihinlere de umut ve umutsuzluk ikilemine yerlesen anlam kaynaklari saglar. Bu dogrultuda
poptler muzigin gelisim surecinde retro markalamanin ya da nostaljik diisincenin dokundugu
butin miizik Gretimlerinde gerceklik diisincesi, yeniden yorumlanan ve tekrar yaratilan farkli anlam
dongtilerine dahil olmaya devam eder.
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Extended English Summary

Undoubtedly, one of the consequences of social processes such as industrialization,
modernization and globalization, which affect the rapid transformation of the world system, is the
popular culture and popular music, which is a part of this culture. Although it is seen that these
issues, which came to the fore with the ability of music to reach wider masses and the inclusion of
technology in music life, have been discussed since the end of the eighteenth century, it is seen that
popular music has taken part in the academy in an increasingly accelerated line. In the process from
its development to the present, popular music has been discussed in many ways, from theoretical
studies to ethnographic researches, from communication tools that shape popular music to the
reflections of cultural, social, political, ideological processes, and research in the digital field.
However, it is seen that one of the two essential elements of all these research areas is the " socia/
dimension of music" and the other is the "industrial and technological context'. The framework which has
emerged at this point confronts us with the dilemma between music's being a means of expression
and its being a part of a commercial strategy. The fact that a consumer-oriented musical
understanding can be a part of an individual or cultural meaning pattern and become a mass choice
through factors such as advertising, marketing and image creation, of course, reveals that the
subject has both commercial and social and psychological aspects.

Today, popular music, which is a wide area of activity extending from different layers of
social life to individual cultural and mass issues, undoubtedly has a multidimensional content that
stands out with different expectations in each field. Therefore, in an examination that can be made
in this area, it is necessary to state that the constantly developing music technology, the music
industry's perception of music fed by the masses, and the internal and aesthetic norms of the music
shaped in this context are components that cannot be ignored. The conceptualization in the
academic literature has shown parallelism with each developmental stage in the historical process
of popular music, which can constantly create new mass access platforms thanks to developing or
renewed technological opportunities. For this reason, the majority of the literature in popular music
has reflected the understanding of music, which is a part of popular culture, and the phenomena
of popular music reflected from different areas of social life, the questioning of factors based on
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communication, technology and commercialization, rather than investigating the internal
phenomena of music. However, the fact that the research areas have progressed in a sociological
and technological focus should not mean that the artistic and aesthetic subjects in popular music
or the studies on the theory and practice of music have not been made. This situation can be
evaluated as a result of the fact that popular music has a content that reveals more than artistic and
inner issues of music, and that it is embedded in daily life due to its connection with topics such as
lifestyle, identity, sports, media and politics.

Although the semantic dimensions of popular music show variability and diversity from
the point of music productions and listener relations, the fact that music is both a means of
expression and an instrumental function in social and cultural terms has carried a musical
understanding fed by technology, media and communication to many areas of life. In this sense,
the popular music scale which includes more than just popular music icons, music genres or daily
life understanding and entertainment norms can find meaning as a reflection of social and cultural
phenomena, the relationship between music taste and social class, social identity, spatial areas,
aesthetic commitments and emotion. Moreover, these meanings can be the expression of a binding,
reinforcing or opposing tendency within a song, depending on social conditions and economic,
political and cultural situations. Although social cultural conditions or music genres and musical
elements can be the references in making sense, it seems difficult to have clarity of the processes
of making sense in popular music, which has settled on an industrial standardization axis guided
by technology, market and taste trends.

In this direction, the intensification of competition in every field and the increase in the
consumer expectations day by day necessitated the companies to constantly resort to new searches
in their branding strategies. Together with the increasing competition environment and changes in
the market structure, “refro”, which is one of the strategies of the brands to connect with consumers,
is a marketing concept used in many areas of popular culture, bringing together the context of the
past, present and future. In this direction, being up-to-date in their own time period, the reflections
of popular culture productions to today come into existence with the perception of periodical life
and the images and public opinion created by this perception on the individuals and masses. In this
direction, one of the most striking points in retro marketing is the placement of these images and
images in meaning fields that are renewed and reinterpreted in today's conditions. Similarly, the
concept of “refro” in popular music has a conceptual basis based on the cultural memory, which
can be explained with a temporal emphasis, both with commercial strategies and marketing
understanding, and with the social and cultural interactions of the perception of period music.

While the scope of the study is related to many historical, cultural and social issues that
reflect popular music in general, it also has a wide scanning area that intersects with the fields of
retro branding and marketing and even includes the popular culture in many dimensions. In this
framework, the way followed in terms of the method of the study is to describe the data obtained
through literature review with a descriptive perspective and to interpret the social, cultural and
conceptual issues that stand out based on the perception of retro music in a way that reflects the
semantic depth.
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