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Investigation of
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sports media from the
perspective of sports
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Abstract

This study aims to examine the digitalization in
Turkish sports media from the perspective of
sports commentators. Qualitative research
method was used in the study and data were
collected by interview method. In this context,
one-on-one interviews were conducted with a
total of 10 sports commentators. In the
interviews, a ten-question semi-structured
interview form developed by the researchers
was used as a data collection tool and content
analysis technique was applied to analyze the
data. The findings show that factors such as the
increasing interest of young audiences,
technological developments and flexibility in
working conditions, and the opportunity to
produce uncensored and free content play a
decisive role in the rise of digital media and the
transition of more and more sports
commentators to digital media. The convenient
access, opportunities to produce free content
and higher economic potential offered by digital
media have influenced commentators to turn to
digital platforms. However, the instant and
popular content-oriented nature of digital media
also has disadvantages for commentators, such

1

2

Tiirk spor medyasindaki
dijitallesmenin spor
yorumculari perspektifinden
incelenmesi

Ozgiin Parasiz!
Berktug Celal Tarhan?

Ozet

Bu arastirmada Tirk spor medyasindaki
dijitallesmenin spor yorumcular erspektifinden
incelenmesi amacglanmistir. Nitel arastirma
yonteminin  kullamildigr  ¢alismada  veriler
goriisme  yontemi ile toplanmistir.  Bu
kapsamda toplam 10 spor yorumcusu ile
birebir gorismeler gerceklestirilmistir.
Gortusmelerde, veri toplama aract olarak
arastirmacilar tarafindan gelistirilen on soruluk
yari yaptlandirilmis gériisme formu kullanilmig
ve verilerin analizinde icerik analizi teknigi
uygulanmustir.  Bulgular, dijital medyanin
yukselisinde ve her gecen giin daha ¢ok spor
yorumcusunun dijital medyaya ge¢mesinde;
geng kitlelerin artan ilgisi, teknolojik gelismeler
ve calisma kosullarindaki esneklik, sanstrsiz ve
Ozgir icerik uretebilme imkanit gibi faktorlerin
belitleyici bir rol tstlendigini gostermektedir.
Dijital medyanin sundugu rahat erisim, 6zgur
icerik Uretme firsatlart ve daha yiiksek
ekonomik potansiyel, yorumcularin dijital
platformlara yonelmesinde etkili olmustur.
Ancak, dijital medyanin anlik ve poptler icerik
odaklt yapisi, yorumcular igin agir elestirilere
maruz kalma ve bazt durumlarda sinirlt izleyici
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as exposure to heavy criticism and, in some
cases, a limited audience. In conclusion, digital
media, which is called new media, has many
positive  features and opportunities  for
employees compared to traditional media, but it
also has disadvantages such as the instant and
popular content-oriented nature of digital
media, exposure to harsh criticism for
commentators, and in some cases limited
audience. However, it can be said that digital
media will continue to increase its importance
and its advantages are more effective.

Keywords: New Media, Digital Media, Sports

kitlesi gibi dezavantajlar da barindirmaktadir.
Sonug olarak yeni medya olarak adlandiralan
dijital medya, geleneksel medyaya gore bir ¢ok
olumlu 6zellik ve calisanlar icin firsatlar
barindirsa da dijital medyanin anlik ve poptler
igcerik odakli yapisi, yorumcular icin agir
elestirilere maruz kalma ve bazi durumlarda
sinirlt izleyici kitlesi gibi dezavantajlar da

barindirmaktadir. Ancak Dijital medyanin
O6nemini arttirmaya devam edecegi ve

avantajlarinin daha etkili oldugu séylenebilir.

Anahtar Kelimeler:
Medya, Spor Medyast.

Yeni Medya, Dijital

Media.

(Extended English summary is at the end of

this document)

1. Giris

Sanayi devriminin yayginlastirdigi serbest zaman olgusunun etkisiyle topluma yayginlasan
modern spor branslarinin her gecen giin daha genis kitlelerin ilgisini ¢ekmesiyle spor yayinciligt
gazete ve radyo ile baslamis televizyon yayinlart ile devam etmis ve ginimtzde dijital teknolojilerin
de dahil oldugu bir duruma evirilmistir. Ozellikle televizyon yayinlart sporun stadyum kabugunu
kirmasini saglamis ve kitlesel bir olgu haline getirmistir. Televizyon yayinciligt baslayan spor
branslarinin ve sporcularin kiiresel etkisi, sosyal medyanin yayginlasmasi ile bambagka bir boyut ve
ekonomiye ulagsmustir.

Giuinimiiziin dijital teknolojileri habercilik ve yaymncilik yapan kurum ve kisilerin islerini
kolaylastirmakta, bilgi ve yayinlarin daha hizli ve daha kaliteli bir bi¢imde aktarilmasina olanak
saglamaktadir. Dijital medya, ierikleri Gretenlere avantaj saglamasinin yant stra izleyicinin de mekan
ve zaman ayrimi olmaksizin igerige erisimini mimkin kilmaktadir. Dijitallesme, medya ve spor
sektorlerinin her ikisini de derinden etkileyen en biiyiik doniisiim stireclerinden biri haline gelmistir.
Dolayistyla spor medyast bu dontstimden en fazla etkilenen alanlardan biridir. Geleneksel medya
araclarinin yant sira internet ve sosyal medya platformlarinin spor haberciligine dahil olmast, spor
medyasinin sinirlarint yeniden sekillendirmistir (Boyle & Haynes, 2009). Spor habetlerinin ve
igeriklerinin artik yalnizca televizyon, gazete ve radyoda degil, dijital platformlar tizerinden de
sunulmasi, medya tiketiminin hizini ve yogunlugunu arttirarak, spor yorumculuguna yeni bir boyut
kazandirmistir (Hutchins & Rowe, 2012).

Dijital medya igeriklerinin erisim kolayligt, daha buytk bir kitleye hitap etmesi, hizli geri
bildirim saglamast, seyirci ile etkilesimin yogunlugu ve biyiik bir yatirima ihtiya¢ duymamasi,
gelencksel medya kanallarini da dijital alana ac¢ilma konusunda tesvik etmistir. Yalnizca spor
haberleri veya yorumlart dijitallesmemis, Spor musabakalarinin yayin haklarini satin alan yayinct
kuruluslar da 6dedikleri yiksek yayin hakki bedellerini karsilayabilmek adina yayinlarini dijital
platformlara tasimuslardir (Budak, 2019).

Gunimiizde spor olaylari tim boyutlart ile geleneksel ortamlarin yani sira sosyal medya
kanallarinda da kitlelere sunulur hale gelmistir. Bu anlamda giderek yayginlasan Facebook, X ve
Youtube gibi sosyal paylasim mecralart sporla ilgili igeriklerin yayimlanmast i¢in yogun bir sekilde
kullanilan ortamlarin basinda gelmektedir (Ozsoy, 2011). Bu degisiklik, spor yorumcularinin ¢alisma
bicimlerini, calistiklari platformlari, izleyici ile kurduklart etkilesimleri ve mesleki kimliklerini
yeniden tanimlamalarini gerektirmistir.
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Spor medyasindaki djjitallesme, sosyal medya platformlarinin ginimiz dinyasinda
oynadigi rol ile dogrudan baglantilidir. Ozellikle X, Instagram, YouTube ve Facebook gibi
platformlar, spor igeriklerinin paylasiminda hiz ve genis bir erisim sunarak spor yorumcularinin etki
alanint genisletmistir (Sanderson, 2011). Sosyal medyanin bu etkisi, spor yorumcularinin sadece
haber aktaran kisilerden Gte, izleyici ile strekli etkilesim halinde olan, tartismalar baslatan ve spor
kiltarine, spor kultplerinin isleyisine etki veren figuirler haline gelmesine yol agmustir (Schultz &
Sheffer, 2010). Bu platformlar, spor yorumcularinin kisisel markalarini olusturmalarina ve
kitleleriyle daha samimi bir iliski kurmalarina da olanak tanimaktadir.

Bununla birlikte, dijitallesme stireci, spor medyasina 6nemli gelisim firsatlart sunmasina
ragmen, beraberinde gesitli dezavantajlar da getirmistir. Bilgi kirliligi, dogrulanmamus igeriklerin
hizla yayllmast ve medya etigi gibi meseleler, dijital medyanin en 6nemli sorunlart arasinda yer
almaktadir (Boyle, 2017). Geleneksel medya organlarinda bilgi dogrulama ve denetim siiregleri daha
sistematik bir sekilde yuratiliirken, dijital medyada bu surecler cogu zaman g6z ardi edilmekte, bu
da yanlis bilgilerin hizla yayilmasina neden olmaktadir (Hutchins & Rowe, 2012). Ozellikle sosyal
medya Uzerinde yapilan spor yorumculugunda, dogrulama siireglerinin eksikligi, spor haberlerinin
guvenilirligini zayiflatabilir.

Dijital medyanin sundugu avantajlarin basinda ise spor haberciliginin kiresellesmesi
gelmektedir. Artik spor yorumculari, sadece yerel izleyicilere degil, ayni zamanda dunya genelindeki
takipcilere de hitap etmektedir. Dijital medya platformlari, spor igeriklerinin sinirlart agarak
uluslararasi bir izleyici kitlesine ulasmasini saglamaktadir (Hutchins & Rowe, 2012). Bu kiiresel etki,
spor yorumcularina daha genis bir kitleye hitap etmek, popitilerligini ve gelirlerini arttirma firsatt
sunmaktadir. Bu genis etki alani aym zamanda spor yorumcularina farkli kiltirler ve izleyici
beklentileri arasinda denge kurmasini da gerektirmektedir. Bunu basaramayan dijital yorumcular hig
beklemedikleri nedenlerle dijital linglere maruz kalabilmektedir.

Kiiresel anlamda ilgi ¢eken, toplumlart bir araya getiren, bazen de olumsuz gelismelere
sebebiyet veren spora iliskin yayincilikta yasanan dijital doniisimun incelenmesi dijital yayinciligin
niteliginin, geldigi noktanin belirlenmesi ve gelecegine iliskin ipuglart sunmasi agisindan 6nem
tastmaktadir (Budak, 2019).

Tirk spor medyasi da dijitallesme stirecinden gerek kiiresel sebeplerle gerekse yerel iilkeye
6zgi nedenlere derin bir sekilde etkilenmistir (Budak, 2019). Son on yilda geleneksel medyanin en
poptler spor yorumcularinin hemen hepsi, gerek isteyerek gerekse zorunlu olarak dijital medya
organlarina gecis yapmustir. Bu siireg, spor yayincilarinin ve yorumcularinin sosyal medya
stratejilerini yeniden yapilandirmalarint ve yeni medya dinamiklerine adapte olmalarint zorunlu
kilmistir. Turk spor medyasinda hizla ve yogun sekilde yasanan dijitallesmeye ragmen konu
hakkindaki bilimsel literatiiriin oldukea kisith oldugu gérilmektedir. Bu noktadan hareketle bu
¢alismanin amact Turk spor medyasindaki dijitallesmenin spor yorumculart perspektifinden
incelenmesidir.

2. Yontem

Bu c¢alisma, dijitallesmenin Tirk spor medyasindaki etkilerini ve bu stregte spor
yorumcularinin deneyimlerini anlamay1 hedefleyen nitel bir arastirma olarak tasarlanmistir. Nitel
arastirma yontemleri, bireylerin deneyimlerini, diisincelerini ve anlam yapilarini derinlemesine
incelemeyi amagladigi icin bu calisma baglaminda uygun bir yaklasim sunmaktadir. Arastirmanin
veri toplama yontemi olarak gérusme teknigi kullanilmustir. Calisma, yart yapilandirilmis gérisme
teknigine dayanmaktadir. Yari yapidandiridmis goérismeler, arastirmacinin belirledigi ana sorular
etrafinda esneklik saglayarak katilimcilarin kendi deneyim ve dustncelerini ayrintili bir sekilde
paylasmalarina olanak tanimaktadir (Merriam, 2015; Yildirim ve Simsek, 20106)
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2.1. Calisma grubu

Calisma grubunun se¢iminde amacl 6rnekleme yontemlerinden 6lciit 6rnekleme tercih
edilmistir. Amacl 6rnekleme, arastirmanin amacina uygun olarak belirli 6zelliklere sahip bireylerin
secilmesine olanak tantyan bir 6rnekleme teknigidir. Bu dogrultuda, dijital medyada aktif olan, farklt
platformlarda deneyim sahibi ve dijitallesme siirecini dogrudan yasamis spor yorumculari
arastirmanin ana odak noktast olmustur. Calisma grubunun se¢iminde 6ncelikle en az 10 yildir spor
medyasinda yorumculuk yapan ve iki medya tirinde de yorumculuk tecriibeleri olan kisiler
belirlenerek iletisime gegilmistir. Tletisime gecilen yorumculardan ¢alismaya goniilli olarak katilmak
isteyenler arasindan gorislerin objektif dagilimina yardimet olmak amaciyla 5 geleneksel medya spor
yorumcusu ve 5 dijital medya spor yorumcusu segilerek calismaya dahil edilmistir. Bu kapsamda
toplam 10 spor yorumcusu ile birebir goriismeler gerceklestirilmistir. Katilimeilar, Turk spor
medyasinda farklt dijital platformlarda aktif olarak gbrev yapan ve gesitli medya mecralarinda yer
alan profesyoneller arasindan segilmistir. Bu arastirmanin ¢alisma grubunu, Turkiye'deki dijital spor
medyasi sektoriinde deneyime sahip ve konuyla ilgili bilgi sahibi olan 10 dijital ve geleneksel spor
medyasi yorumcusu olusturmaktadir.

2.2. Veri Toplama Araglari

Bu calismanin verileri arastirmaci tarafindan gelistirilen “Ttrk Spor Medyast Yorumcularinin
Dijital Medya Uzerine Gortsleri” goriisme formu ile toplanmistir. Goriisme formunun
gelistirilmesinde 6ncelikle problem durumunun tanimlanmast islemi gergeklestirilmistir. Bunun i¢in
oncelikle literatiir taramast yapilmustir. Literatir taramast sonrasinda arastirma problemi
dogrultusunda genel nitelige sahip sorular hazirlanmustir. Sorular hazirlandiktan sonra sorularin
kapsam gecerliliginin saglanmasina ¢alisgtlmistir. Gorisme formu 10 adet yari yapilandiridmis
sorudan olusmaktadir. (Ornegin; “Geleneksel spor medyast yorumcularinin dijital medyaya gegis
nedenleri nelerdir? Spor medyasinda dijitallesmenin spor programlari Gizerindeki etkileri nelerdir?”)

2.3. Veri Toplama Stireci

Gorusmeler, her bir katithimeryla yiz yize gerceklestirilmistir. Gortisme siiresi ortalama
olarak 20-30 dakika arasinda degismistir. Yapilan gorismeler 6ncesinde katilimeilara ¢aligmayla
ilgili s6zel bilgi verilmistir. Ardindan katilimecilara arastirmanin amaci, gérismeden elde edilen
verilerin isim kullanilmadan yalnizca arastirma sinirliligs icinde kullanilacagt, gérismelerin ses kayit
cihazi ile kayit altina alinacagy, istedikleri zaman gbrismeyi durdurabilecekleri gibi ifadelerin yer
aldigr kapsamlt bir onam formu sunulmus ve imzalatdmistir. Goriismelerin tamami kelimesi
kelimesine yaziya dokilerek analiz edilmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Bu ¢alismanin verileri spor yorumculart ile yiiz yiize yapilan gériismelerle toplanmistir. Bu
amagla Oncelikle, ses kayd: ile yapilan goriismeler transkript edilerek bilgisayar ortamina
aktarilmistir. Arastirma kapsaminda elde edilen verilere icerik analizi uygulanmistir. Icerik analizi
uygulanirken Yildirim ve Simsek (2016) tarafindan verilen asamalar takip edilmistir. Verilerin yazilt
ortama aktarimi sirasinda katilimeirara K1- K10 seklinde kodlar verilerek kimlikleri gizlenmistir.

Ses kayitlarinin bilgisayar ortamina aktarilmasinin ardindan verilerin incelenmesi amactyla
Icerik analizi gerceklestirilmistir. Bu siireg, katiimeilarin verdigi yanitlarin  derinlemesine
incelenmesini ve temalarin belirlenmesini icermektedir. Tematik analiz, arastirmanin ana bulgularini
ortaya ¢tkarmak icin kullandmistir. Sosyal gercekligi arastiran, nesnel, sistematik ve timdengelim
temelli bir okuma araci olarak 6nceden belirlenmis Olgiitlere gore kavramlardan, metinlerden ve
s6zIlu ya da yazili materyallerden anlamlar ¢tkarma amact giden metodolojik bir ara¢ ve teknikler
butinudir (Yiddirim & Simsek 2016). Analiz strecinin ardindan, elde edilen bulgular dikkatlice
incelenmis ve arastirmanin ana temalart ve alt temalar belitflenmistir. Bu bulgular, Turk spor
medyasindaki dijitallesme streci ile ilgili genel bir anlay1s gelistirmek icin kullanilmistir.
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2.5. Gegerlilik ve Giivenirlik
Arastirmanin gecerliligini artirmak igin cesitli stratejiler benimsenmistir. Oncelikle, gériisme
sorulart literatir dogrultusunda 6zenle hazirlanmis ve uzman goriisti alinarak son hali verilmistir.
Ayrica, gorisme verileri analiz edilirken triangulation yontemi kullanilarak farkli veri kaynaklart
arasinda karsiastirmalar yapilmistir). Guvenirligi saglamak amaciyla, kodlama siirecinde iki
arastirmact ile capraz kontrol yapilmis ve kodlar tzerinde uzlagi saglanmistir (Maxwell, 2013).

3. Bulgular
Bu arastirma kapsaminda Turk spor medyast yorumcularinin spor medyasinda dijitallesme
surecine yonelik gorislerinin belitlenmesi amaglanmistir. Bu dogrultuda spor yorumcularina
yoneltilen 10 soru aracilig ile elde edilen bulgular igerik analizi ile incelenerek bu boélimde gizelgeler
halinde sunulmustur.

3.1. Spor Medyas1 Yorumcularinin Dijital Medyaya Gegislerinin Temel Nedenleri

Cizelge 3.1. spor medyasi yorumcularinin dijital medyaya gecis nedenleri

Kategori Alt Kategori  Kod f
Spor medyast Kiresel 21]1ta11 d'onilllwr.nun hizlanmast Z
latin degisimler enclerin ilgisi

Z(i)jirtitrlzcgegi@nin Teknoloji >
remel nedenleri Calisma Rahat gal.1§ma ortami 4
. Ekonomik sebepler 3

nelerdir? Kosullari -
Pandemi 2

Katillmcilarimizin spor medyasi yorumcularinin dijitale gegis stirecine iliskin gorisleri
Cizelge 3.1’de kiresel degisimler ve c¢alisma kosullart olmak tzere 2 alt kategori igerisinde
incelenmistir. Elde edilen kodlar kategoriler igerisinde kattlimcilar tarafindan ifade edilme sikligina
gore asagida listelenmistir.

Katilimecilarin spor yorumcularinin geleneksel medyadan ayrilip meslek hayatlarina “yeni
medya” olarak ifade edilen dijital medyada devam etme nedenleri yonelik goriisleri asagida
verilmistir.

“Dijital doniigtimiin h1zlanmas1”, spor medyast yorumcularinin, teknolojik gelismelerin
hizlanmasiyla birlikte dijital medyanin benimsenme strecinin de 6nemli dl¢tiide hizlandigini ifade
etmektedir. Bu dontisim, medya tiketim aligkanliklarinin degismesine ve dijital platformlarin spor
haberciliginde daha yaygin bir sekilde kullanilmasina yol agmistir.

K4: “Diinya dijitallesme yolunda hizla ilerliyor ve bu siireg, ana akimla birlikte ilerliyor. Teknolojinin
Yayginlasmastyla birlikte, bu dijitallesme edilimi giderek daba fagla insan: etkiliyor ve yasamlarmizin bircok
yondinii dedistiriyor. Ancak, dijitallesme yoleulugnnda baze farkliiklar ve esitsizlikler de ortaya gkayor. Imkan
Sfarklar, bazu bilgelerin veya topluluklarm dijital teknolojilere erisiminde veya bunilar: kullanma kabiliyetinde
yasadigs orinklar: ifade ederken, rabathk ise dijitallesmenin bazu insanlar icin yasam: kolaylastirirken, digerleri
zgin ise yeni orluklar ve belirsizlikler getirebilecedini ifade eder.”

“Genglerin ilgisi” ifadesi, dijital medyanin 6zellikle geng izleyici kitlesi tarafindan daha
fazla tercih edildigini géstermektedir. Geng nesillerin dijital platformlara olan ilgisi, spor medyasinin
dijitale yonelmesinde itici bir gii¢ olarak gorilmektedir. Katilimcilar, genclerin spor igeriklerini
cevrimici platformlarda takip etmeyi tercih ettiklerini ve bu durumun dijital medyanin 6nemini
artirdigini vurgulamislardur.

“K2: Temel nedeni kesinlikle cadimnzun artik tamamen dijitale donmesidir. Karasal yaymn igleyen yas ortalamasimin
ok artmasi, geng neslin artik televigyon iglememesi yorumeularim dijitale gegmesini saglamistr.”

“Rahat galigma ortamm” ifadesi, dijital medyanin esnek calisma kosullart sundugunu ifade
etmektedir. Katilimcilar, dijital platformlarin, spor yorumcularina ve habercilerine daha rahat ve
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esnek bir calisma ortamu sagladigini, bu durumun ise is verimliligini ve memnuniyetini artirdigini
dile getirmislerdir.
“K2: Bir diger neden ise temel o3giirliiklerdrr. Televigyondaki takim elbise orunlulngn, oto sansiir, cok nzun
siiren yayinlar ve biirokrasinin_ yoguningn yorumcularmn daha 63giir bir platforma gegmelerine neden olmustnr.”
“K6: Dabha esnek mesai saatleri sunabilir ve calisanlar igin daba rabat bir ¢alisma ortann saglayabilir.”
Ekonomik sebepler alt bashg, dijital medyanin ¢alisma ortamin arttk spor
yorumcularina daha ytksek gelirler saglayabilmesini ifade etmektedir.
K1: Dijital ortamda yayin yapan basaris arkadagslarmn astronomik maaglar aldigs biliniyor, nibayetinde bu durum
arg talep meselesi, cok ilendikleri igin olsa gerek, cok iyi jicretler alabiliyorlar. Ama bu durum berkes icin gecerls
degil elbet. Dijital ortamda gorev yapan yorumenlar arasinda asgari jicret alan, hatta alamayan arkadasiarim oldngn
da ayr: bir gercek. Klasik medyada ise durnm pek parlak dedil maalesef, istisnai isimler disinda klasik medyada
cok uzun yillardan beri gazetecilerin onemli boliinii cok diisiik dicrete talim ediyor.
“K6: Dijital spor medyasindaki calisanlarin genellikle daba yiiksek maaglar altyor olmalar: da bir sebep
olabilir..................... Dijital medyanin daha az mali yiki, geleneksel medyaya kiyasla daha esnek
butge tahsisine ve igerik tretimine yonelik daha fazla kaynak saglar. Bu, dijital medyanin yenilik¢i
projelere yatirim yapma ve ¢alisanlara daha rekabetci ticretler sunma firsatina sahip olmasini saglar. ”
Son olarak, “Teknoloji” alt bashigi, dijital medyanin teknolojik yeniliklerden faydalandigini
ve bu yeniliklerin spor medyasinin gelecegini sekillendirdigini ifade etmektedir. Katilimcilar, dijital
medyanin sundugu interaktif ve kullanict odaklt teknolojilerin, spor igeriklerinin sunumunda ve
izleyici etkilesiminde devrim niteliginde oldugunu vurgulamislardir.
“K1: Geligen teknoloji dogrultusunda bu dedisim oldu. Act ama gercek, klasik medyanin eski giici, etkinligi ve
agrrhgs yok. Giindimiiz, diinyasimda dijital ortam her konuda biyiik gii¢ kazand:. Spor medyas: da bu cercevede
evrilds, dedisti, gelisime ayak uydurdu.”
3.2. Turk spor medyasi yorumcularinin dijitale medyaya adapte olma siireci
Arastirma kapsaminda spor medyast yorumcularinin dijitale medyaya gegislerinde uyum
saglama strecine iliskin gorisleri alinmis ve ilgili bulgular Cizelge 3.2°de gésterilmistir.

Cizelge 3.2. Spor medyasi yorumcularinin dijitale adapte olma siirecinde karsilagtiklart olumlu ve
olumsuz durumlar

Kategori Alt Kategori Kod f

Rahatlik 5
Dijitale Olumlu Izleylclmn. anhk lf%t}hrm 4
uyum Yoruma.l' Ozgurligi 3
saglama Teknoloji 3
streci Seyirci elestirisi 4

Olumsuz i
Izleyici azhigt 2

Katilimcilarimizin yorumcularin dijitale uyum saglama stirecine iliskin gorusleri Cizelge 3.2
de olumlu ve olumsuz durumlar olmak tzere iki alt kategori igerisinde siniflandirilmistir. Uyum
saglama siirecinde katiimcilarimiz basta “Rabathk”, “Izleyici anlik katilm”, “Yornmen 63girliigi'”
ifadeleri ile olumlu yonleri 6ne ¢tkarmistir. Olumsuz durumlarda ise seyircilerin uygunsuz dilde ve
astr1 olarak ortaya ¢ikabilen elestirileri belirtilmistir.

“Rahatlik”, spor medyast yorumcularinin dijital platformlara uyum saglama surecinde
o6nemli bir faktor olarak ortaya ¢ikmustir. Katilimeilar, dijital medyanin sagladigt esnek calisma
kosullar1 ve teknolojik imkanlarin, yorumcularin islerini daha rahat ve verimli bir sekilde
yuriitmelerine olanak tanidigint belirtmislerdir. Dijital medyanin sagladigs bu rahatlik, yorumcularin
is tatminini ve performansint artirict bir etki yaratmaktadir.

“K7: Televizyonda seyircinin tepkisini ¢ok fazla olgemiyorsunuz, sizin hakkinda ne disiindiiklerini en fazla
Sokakta anlayabiliyorsunug fakat dijitalde seyirci ile direkt sicak iletisim halinde olma durnmundasiniz, video
yorumlars, canlt yayinlarda seyircinin anhk tepkisi ile yayin esnasindan seyircinin olumlu ve olumsuz biitiin
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yorumlar: anlik olarak gormektesiniz. Y orumcularimn buna nyum sadlamakta orlanabiliyor. Yodun tepkilerin
anlik olarak goriilmesi stresi yaratan bir durnm olabiliyor. Y orumcu kendisini daha rahat ifade edecedi bir platforma
gegis yapryor. Takim elbise giymek zorunda kalmiyor, kendisinin konusacage seylere miidabale edilmiyor.
Yorumeunun kendisini daba rahat ve 63giir hissedince yorum kalitesi artzyor.”

“Izleyici katihm1”, dijital medyanin sundugu interaktif 6zelliklerin, izleyicilerle dogrudan
etkilesim kurma imkant saglamast nedeniyle 6ne ¢itkmistir. Katilimeilar, dijital platformlarin izleyici
geri bildirimlerini aninda alabilme ve bu geri bildirimler dogrultusunda igeriklerini sekillendirebilme
avantajina sahip olduklarini vurgulamislardir. Bu durum, izleyici katilimint artirarak spor medyasinin
daha dinamik ve izleyici odakli bir yapiya birtinmesini saglamaktadir.

“KE: Olumlu etken ana akim medyada bulunan bazs yaymn kurallarmem dijital medyada gecerli olmamas olabilir.
Ornegin, 63l sektirde bulunan bir medya kurnlusu benimsedigi kurallarla yorumcularm bir cizgide olmasin
sagleyor. Dijital medya kendisini bu konudan styrimis olarak gostermeye calisryor. Olumsuz; etken ise yayinlarda
bulunan anlik izleyici reaksiyonn olabilir. Tiirkiye'de sosyal medya dili birag agir. Geleneksel medyadaki bir
yorumen bu konnyla mubatap olmayabilir ama dijital medyada etkenlerden birisi de ierik degerlendirmesi. ..”

“Yorumcu ozgirliigi”, ifadesi dijital platformlarin, spor yorumcularina geleneksel
medyaya kiyasla daha fazla ifade Ozgurligi sundugunu gostermektedir. Katilimeilar, dijital
medyanin sanstir ve editoryal kisitlamalarin daha az oldugu bir ortam sundugunu, bu sayede
yorumcularin gorislerini daha Ozgurce ifade edebildiklerini belirtmislerdir. Bu 6zgtrlik,
yorumcularin daha yenilikci ve yaratici igerikler Gretebilmelerine olanak tanimaktadir.

K4:” Dijitallesme siireci, ashnda oldukgea esnek ve uyumln bir sekilde ilerleds. Insanlar, mevent olant nstaca modifiye
ederek kendi tarzlarinda anlatma i3giirliigiine sabip oldular. Gelisen teknoloji, herkesin kisisel terciblerine ve
thtiyaglarma nygun coZiimler sunma esnekligi saglad. Bu, bireylerin dijital araglar: kullanirken daba rahat
hissetmelerini ve kendi targlarm: ifade etmelerini kolaylastirds.”

K7: ““Bir diger neden ise temel ozgiirliiklerdir. Televigyondaki takim elbise zoruninlugu, oto sansiir, cok uzun siiren
Yayinlar ve biirokrasinin yogunlugn yorumenlarm daba 63giir bir platforma gecmelerine neden olmustur.”

Ké: “Dijital medyada sansiir olmadan bagimsiz, icerifler jiretebilmef, ekonomik agidan daha cok kazanmatk ve
daha az mesai yapmak avantaj olarak dne ¢ikzyor.”

Dijital medyanin sagladigr rahatlk, izleyici katihmi ve yorumcu 6zgirlugi gibi 6zellikler,
spor medyast yorumcularinin dijitale gecis siirecinde olumlu deneyimler yasadiklarini ve dijital
medyanin sundugu imkanlardan faydalandiklarini géstermektedir.

Olumsuz boyutta 6ne ¢ikan izleyici elestirileri basliginda ise asagidaki ifadeler 6ne ¢itkmustr.
K6:, “Izleyici ile daba fazla mubatap olmak ve elestiri sunarlarint asan yorumlara direkt olarak marnz kalmak
olumsuz, etkilerken,”

K9:,"Olumln anlamda cok dabha rabat ¢calisma kosullarima sahip olabiliyorlar. Olumsnz anlamda ise etkilesime
daha agik olmalar: anlaminda gelen elestirileri godiisleme konusunda sikintr yasayabilirler”

K8: “Olumsuz; etken ise yaymlarda bulunan anlik igleyici reaksiyonn olabilir. Tiirkiye'de sosyal medya dili birag
agrr. Geleneksel medyadaki bir yorumen bu konuyla mubatap olmayabilir ama dijital medyada etkenlerden birisi
de igerik degerlendirmesi”

R2: “Uyum saglama siireci ile ilgili tabi ki bu bir siirec baslangicta spor yorumenlare her seyi siyleyebileceklerini
diisiindjiler ama bunun geri doniigii cok acimasiz, olabiliyor soyleyebileceleri bir argo, yanlis kelime haber olabiliyor
ve gor durumda kalabiliyorlar.”

Arastirma katilimeilarindan K4 ve K7 de dijital medya yaymeihgnda geleneksel medyaya gire daha az izleyici
kitlesine ulagmanin bir dezavantaj oldugunn ifade ettiler.

K7: “Dijitalin dezavantajlari: Yas: daba bijyiik kesimi yakalamamasi, televizyon kadar genis kitlelere
ulasamamasi”

K4: “Ozellikle, dijital platformiarda rekabet oldukgca yogundnr ve dikkat gekmek ve igleyici kitlesi kazanmak 30r
olabilir. Ana akim medya daba kiimiilatif bir yaprya sabiptir. Biiyiik medya sirketleri ve televizyon kanallar: genis
bir izleyici kitlesine nlagma potansiyeline sabiptirler”
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3.3. Turk spor medyast yorumcularinin dijital medyadaki maddi kazanglar hakkindaki
diisiinceleri nelerdir?

Bu baglikta Tirk spor medyast yorumcularinin dijital medyadaki maddi kazanglar
hakkindaki dustincelerinin tespit edilmesi ve geleneksel medya ile karsilastirilmast amaglanmis ve
ilgili bulgular Cizelge 3.3.’de g6sterilmistir.

Cizelge 3.3. Spor medyast yorumcularinin dijital medyadaki maddi kazanglar hakkindaki

dustunceleri
Kategori Kod f
Art1 Reklam ve Sponsorluk gelitleri 6
Maddi Dijitalde daha yiiksek gelir 4
kazanclar Hem yiksek hem diistik maaslar 3
Isim Olarak Markalasmak 2

Katilimcilarimiz olan spor medyast yorumcularinin dijital medyadaki maas ve yillik kazang
hakkindaki gorisleri, Cizelge 3.3’te bir alt kategori igerisinde siniflandirilmustir. “Artt Reklam ve
Sponsortluk gelitleti”, “Dijitalde daha yiiksek maas”, “Hem yiiksek hem diigiik maas” ve “Isim Olarak
Markalasmak™ ifadeleri 6ne ¢cikmuistir.

“Art1 Reklam ve Sponsorluk gelirleri”, dijital medyanin spor yorumcularina sundugu ek
gelir firsatlarint yansitmaktadir. Katiimeilar, dijital platformlarda reklam gelirlerinin 6nemli bir
kazang kaynagi oldugunu vurgulamislardir. Dijital medya, spor yorumcularina kisisel markalarint
olusturarak ve reklam ortakliklari gelistirerek ek gelir elde etme imkani sunmaktadir. Bu durum,
dijital platformlarin ekonomik olarak daha stirdtrtlebilir ve karli olmasini saglamaktadur.

“K2: Dijital diinya birazg daha siyle gelisiyor izlenme oranlarima tiklanma sayiarma ve yaymn yapildigr andaki
seyirci sayisina gore belirleniyor ve oradaki dinamikleri belirleyen konu reklam yani reklam gelirleri ne kadar
_yiiksek olursa o kadar kazang sagltyorlar reflam ve sponsoriuk tabi ki dolayistyla da izlenme oranlar: ¢ok dnemli.”
K7 “ Etkilesim rakamlar: daha seffaf sekilde goriilebildigi icin sponsorlar artik dijitale gegis yapts. Bundan dolay:
dijitalin kagance artms durnmda ve bu arti istifrarimz siirdiirecefetir geleneksel medyadan dijitale gecen sponsor ve

reflam sayisinda artss giinden giine devam edeceketir.”

“Dijitalde daha yiiksek maag”, dijital medyada calismanin finansal avantajlarin
vurgulamaktadir. Katilmecilar, dijital platformlarin geleneksel medyaya kiyasla daha yiiksek maaslar
sunma egiliminde oldugunu belirtmislerdir. Bu durum, dijital medyanin cazibesini artirarak, spor
yorumcularinin bu platformlara yonelmesinde 6nemli bir etken olarak 6ne ¢tkmaktadir. Dijital
medya, icerik treticilerine ve spor yorumcularina daha yiksek tcretler sunarak, bu sektorde
calismay1 ekonomik olarak daha gekici hale getirmektedir.

“K5: Su anda dijital medyadaki maaglar geleneksel medyay: gecmis durumda. Ama dijitali yorumenlar igin cefici
yapan konu sadece bu dedil. Geleneksel medya, yorumenyn haftada 5 ve bazen 6 giin calistirirken, dijital medya
yorumenyu haftada 2-3 giin calistiryor. Dolayistyla maag-calssma giinii carpanina bakildiginda, dijital medyayla
geleneksel medya arasinda fark agilmis durumda.”

“Hem yiiksek hem digiik maag”, dijital medyada maaslarin genis bir yelpazede
dagildigint gostermektedir. Katilimeilar, dijital platformlarda bazt spor yorumcularinin olduk¢a
yuksek maaglar aldigini, bazilarin ise nispeten daha dusiik maaslarla ¢alistigini ifade etmislerdir. Bu
cesitlilik, dijital medya sektorinde farkli ekonomik modellerin varligini ve bu modellerin spor
yorumcularinin kazanglart tzerindeki etkisini ortaya koymaktadir. Dijital medyanin esnek ve
dinamik yapist, ¢esitli gelir seviyelerine olanak taniyan bir is ortami sunmaktadir.

“K3: Kanallarm ve kurumlarm olgedine, sponsorluk gelirlerine, yatirmcmnn kanal igin ayiracagr biitceye gore
dediskentife gosteren bir durnmdnr. Ortalamanin cok altinda kazanclar da miimkiin olup, ortalamanin cok
sigerinde kazanglar da elde edilir.”
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Markalagmak kodupda ise katihmet K4: “Dijital medya, bireysellesme ve markalasma agisindan
dnemli bir potansiyele sabiptir.” Ifadesini belirtmistir. K5: ise “dijital medyada yapilacak bireysel yayinlarla ismini
bir marka haline getirip, gelirini ve popiilerligini arttirmatk miimkiindiir” ifadesini kullanmastir.

3.4. Katilimcilarin Spor medyasinin dijitallesmesinin spor programlar {izerindeki etkileri
hakkindaki diisiinceleri

Arastirma kapsaminda katilimcilarin spor medyasinin dijitallesmesinin spor yayinciligt
tzerindeki etkilerine iliskin gorusleri alinmis ve ilgili bulgular Cizelge 3.4’te gbsterilmistir.

Cizelge 3.4. Spor medyasinda dijitallesmenin spor programlari tizerindeki etkileri hakkindaki

dustnceleri
Kategori Alt Kategori Kod f
T leyici daha gen.1§.1.zley1.c1. kljdem. 4
Dijitale o et daha ¢esitli izleyici kitlesi 3
. ozellikleri —
gecisinin  spor Dabha erisilebilir programlar 2
programlari S Eglenceli icerik 4
tzerindeki por 1 Daha cesitli formatlar 3
etkileri programart Daha 6zgir 3
ozellikleri
Kisa programlar 2

Katiimcilarimiz olan spor medyast yorumcularinin dijitale gecisinin spor programlart
tzerindeki etkileri hakkindaki dustinceleri izleyici 6zellikleri ve spor programlart 6zelliklerinde
ortaya ctkardiklart degisiklikler olmak tzere ilk alt kategoride stniflandirilmistir.

“Izleyici 6zellikleri”, alt kategorisi dijital medyanin spor programlarinin izleyici kitlesini
artirma stratejilerinde oynadigl merkezi roli vurgulamaktadir. Katihimeilar, dijital platformlarin spor
programlarini daha genis ve gesitli izleyici kitlelerine ulastirma potansiyeline sahip oldugunu
belirtmislerdir. Dijital medyanin esnek yapist, programlarin yayinlanma zamanlarint ve erigim
bicimlerini izleyicilerin tercih ve ihtiyaclarina gére ayarlamaya olanak tanimaktadir. Bu esneklik,
spor programlarinin hem daha geng kitlelere hem de daha genis bir demografik gruba hitap etmesini
saglamaktadir. Ayrica, sosyal medya ve diger dijital kanallar araciligiyla saglanan etkilesim,
izleyicilerin programlara olan ilgisini ve bagliligint artirmaktadir.

“K4: Son zamanlarda, ana akim medya kuruluslars, dijital yaymlara nygun programlar diretmeye ve bu icerifeleri
kendi dijital platformlarmda paylasmaya basladilar. Bu, geleneksel medya sirketlerinin djjital cagin gerekliliklerine
uynm saglama ¢abalarimin bir parcast olarak ortaya ciktr. Bu yeni yaklasim, televigyon kanallarinin ve gazgetelerin,
dijital platformlarda daba fazla etkilesim ve i3leyici kitlesi cekebilmek icin geleneksel formatlarm: dijital ortama
uyarlamalarma igerir.”

“K5: Cografi sinrlars asarak genis bir igleyici kitlesine ulasma imkan: sunar. Spor haberlerini ve analizlerini
anlik olarak igleyicilere sunma imkane saglar...................... ki farkly tarafin izleyicisinin ciddi sekilde
Sfarkle oldugunu diisiiniiyornm. Bu iki izleyici tiriiniin, yas, demografi, egitim gibi konnlarda bambaska kitleler.”
“K8: Geleneksel medya Tv basinda sikilmadan nzun zamanlar gecirmeye alisik kendine i3gi klasik bir izleyici
kitlesine sahiptir. Dijita medya ise kendi dogas: geredi icerikleri gok esitli bir izleyici kitlesine sunabilmektedir.
Insanlar sosyal medya platformiarmda gezinirken hic ilgi duymasa da spor igeriklerine maruz, kalarak izlemektedir.
Bu durum farkis tiirden izleyicilerin spor programlarma ilgisini ve programlarmi tanimirls arttirmaktadsr.
Geleneksel medyada kisi sadece ilgi duydngn kanalr tuslaysp izlerken dijital medyada herkese ulasmatk
miimkiindiir.”

“Spor programlart o6zellikleri”, dijital medyanin spor programlarinin igerik ve
formatlarinda sagladigi yenilikleri ifade etmektedir. Katilimcilar, dijital platformlarin sundugu teknik
imkanlar ve yaratict 6zgtrlukler sayesinde, spor programlarinin geleneksel formattan daha farkl ve
zengin formatlarda sunulabildigini belirtmislerdir. Bu formatlar arasinda kisa videolar, canlt yayinlar,
podcastler, interaktif tartisma programlart ve belgesel tarzi igerikler yer almaktadir. Bu gesitlilik,
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izleyicilere farkli deneyimler sunarak, spor programlarinin daha ilgi ¢ekici ve etkilesimli olmasint
saglamaktadir. Ayrica, farkli formatlarin kullanilmasi, spor medyasinin ¢esitli izleyici segmentlerine
hitap etme ve onlarin ilgisini ¢ekme kapasitesini artirmaktadir.

“K3: Oncelikle izlenme siirelerine yansid. Artsk. daha kisa programlann daha cok izlendigi dinemdeyiz.
Programlardaki kalabalik kadrolar yerine daba dar kadrolaria programlar yapilmaya basladr. Son olarak da
biraz daha mizah ve agirlikls formatlarm eklendigi donemi yaswyornz.”

“K5: Geleneksel spor medyasi, adz distiinde cok daha klasik bir yayicilik yapryor. Konusulan konular, séylemler,
ekrana verilen goriintiiler, hepsi belli simarlarla ¢izilmis, belli bir kalibin icindeki formatlar. Oysa dijitaldeki
Yayincilk, ¢ok daba i3giir ve sinzrlar: cok daba belirsig bir taver jigerine kurulmus vaziyette”

“K7: Dijitalde programlar tek diizelikten cifems durumda. Sonsug, bir derya sunulan dijital medyada artik sporun
edlenceli tarafi da on plana cikmaya bagslads. Bu da daha gok cesitte program demefk oluyor daha gok genglere hitap
etmesi sebebiyle onlara izel igeriklerde artis mevent.”

“K9: Program formatlar: daha fazla cesitlenmis ve televizyonda reyting kurban: olabilecek programlarn sayisinin
artmast etkileri olarak sayilabilir.”

3.5. Turk spor medyasi yorumcularinin dijital ve geleneksel spor medyasinin yayincilik
stratejilerindeki farkliliklar hakkindaki diistinceleri

Arastirma kapsaminda spor medyast yorumcularinin dijital ve geleneksel spor medyasinin
yayin stratejilerinde bulunan farkhliklar hakkindaki dustinceleri de alinmis ve ilgili bulgular Cizelge
3.5'te gosterilmistir.

Cizelge 3.5. Spor medyasi yorumcularinin dijital ve geleneksel spor medyasinin yayin
stratejilerinde bulunan farkliiklar hakkindaki disinceleri
Kategori Kod
Dijital ve ~ _Alis rahatlig
gelencksel spor Aninda refleks
medyasinin Seyirci odakli
yayincilik Ilgi gekme odakls

stratejileri Daha 6zgir

[\SN N \CHE SRS, o ]

Katiimcilarimizin spor medyast yorumcularinin dijital ve geleneksel spor medyasinin
yayincilik stratejilerindaki farkliliklar hakkindaki dustincelerinin gosterildigi Cizelge 3.5’te “Akzys
rahatlyg?’ ve “Aninda refleks” ifadeleri 6ne ¢ikan ifadeler olmustur.

“Akis rahatlig1”, dijital medyanin yayin stratejilerinde en yiksek siklikla 6ne ¢ikan 6zellik
olarak dikkat ¢ekmektedir. Katiimcilar, dijital platformlarin sundugu esnek yapinin, iceriklerin
izleyiciye ulasmasint daha kolay ve rahat hale getirdigini belirtmislerdir. Dijital medya, izleyicilerin
istedikleri zaman ve yerde igeriklere erisebilmelerini saglamakta, bu da izleyici deneyimini 6nemli
olcude iyilestirmektedir. Geleneksel medyanin belirli yayin saatlerine bagli kalmas: gerektigi
durumlarda, dijital medyanin esnekligi ve erisim kolayligt biiytik bir avantaj olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Bu durum, izleyicilerin spor programlarini kagirma riskini azaltmakta ve iceriklerin daha genis
kitlelere ulasmasint saglamaktadir.

“K3: Dijitalde yaymn akssimin daba dedisken ve olaylara karst reaksiyon hize agisindan daba rabat olmast,
programiarin saat ve siirelerine de yanszyor. Ana akimda belli bir akass varder ve kolay kolay dedismes. Dijitaldeki
akay rahatligr programlarin da baslangi siirelerini etkileyen faktir.”

“K4: Ana akm medya genellikle belirli bir akas ve yaym aliskanliklaryla devam ederken, dijital medya daba
esnek bir igerik diretme ve yaklasma agisindan farkliik gosterir. Ana akim medya, belirli bir program akasina,
Yaymn standartlarina ve formatlara bagle kalma egilimindedir. Dijital medya ise daba rahat bir igerik diretme ve
sunma ortamz saglar.”

“Aninda refleks”, dijital medyanin anhk ve hizli icerik tretme kapasitesini ifade
etmektedir. Katilimeilar, dijital platformlarin, spor olaylarina ve gelismelere aninda tepki verebilme
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yeteneginin altint ¢izmislerdir. Bu 6zellik, spor yorumcularinin giincel olaylara ve habetlere hizlica
tepki vererek, izleyicilere aninda bilgi ve analiz sunmalarina olanak tanimaktadir. Geleneksel
medyanin bu hiza ulagmakta zorlanabilecegi durumlarda, dijital medyanin sagladigi aninda refleks
kabiliyeti, izleyicilere stirekli giincellenen ve dinamik icerikler sunmaktadir.

“K5: Dijital medyanin dabha da gelisecegini diisiinityorum. Zamann akasr giincel hayatta ¢ok fazla hizlanmis
durnmda. Geleneksel medyada, televizyon programlarmn belli saatlerde yaymn yapmasi, gazetelerin ertesi giin
gtkmast, bu mecralarim refleksinin daha yavas olmast, icerigin daba sinarly olmasy, bu mecranin giiciniin her gegen
giin zaytflamasina sebep oluyor. Dijital medya ise 6zellikle haberde anlik refleks gistermesiyle, haberi daba hizl
vermesiyle, icerigin daba 63giir olmastyla tam tersine yiikselis trendinde. Dolayistyla dijital medyanin ilerleyen siirecte
yiikeselmesini bekliyorum.”

KE: oo yapilan anlasmalar, yayimlanan izel icerikler, mag yayinlar: gibi faktirler hala televizyonn canls
kilryor. Ayrica, yaymn ¢izgisi ve igleyiciyi ekranda tutma kaygist sunucu ve yorumcunun daba hareketli olmasin
saglyor. Avrupa’da izellikle Ingiltere’de geleneksel medya hala ragbet giriiyor. Bunun sebebi yaymn politikalarmmn
yillardsr sabit kalmasi. Dijital ise gordiidiiniiz kadartyla anlik reaksiyonlaria ilgileniyor. Herhangi bir transfer
benzeri dnemli gelisme de anlik canls yaymn agip izleyicilere ulasabilmek cok dederls bir refleks”

Diger gorislerde 6ne cikan bir ifade ise “K7: Dijitalde reklam kusaginin doldurulmasi igin
cok uzun saatler yayin yapmaya ihtiya¢ yok bu da yayinin sarpa sarmasint engelleyen bir durum.
Kendini belirli bir siireye sikistirmiyor dijital medya. Ve yorumcularin izleyenlerin daha rahat
hissetmelerini saglyor. Interaktif yayinlar daha cok tercih ediliyor.” Seklindedir.

Dijital ve geleneksel spor medyasinin yayin stratejileri arasindaki temel farklart ve bu
tarklarin izleyici deneyimi tizerindeki etkilerini agik¢a ortaya koymaktadir. Dijital medyanin sundugu
akis rahatligt ve aninda refleks kabiliyeti, spor programlarinin daha esnek, erisilebilir ve gtincel
olmasini saglarken, geleneksel medyanin daha planlt ve sabit yapist bu avantajlara karsilik daha sinirh
kalabilmektedir.

3.6. Tirk spor medyas: yorumcularinin geleneksel ve dijital spor medyas1 arasindaki
rekabet hakkindaki diigiinceleri nelerdir?

Arastirma kapsaminda spor medyast yorumcularinin geleneksel ve dijital spor medyast
arasindaki rekabet hakkindaki diigiinceleri alinmis ve ilgili bulgular Cizelge 3.6'te gsterilmistir.

Cizelge 3.6. Spor medyasi yorumcularinin geleneksel ve dijital spor medyast arasindaki rekabet
hakkindaki distinceleri

Kategori Kod
Geleneksel ve  Rekabet yok
dijital spor Farkl: izleyici kitlesi
medyast Farkl kulvarlar
arasindaki Rekabet gelisimi arttirtyor
rekabet Geleneksel medya geride kald1

NI~V

Katilimcilarimiz olan spor medyast yorumcularinin geleneksel ve dijital spor medyast
arasindaki rekabet hakkindaki diistinceleri, Cizelge 3.6’te siniflandirlmistir. Bu baglamda 6ne ¢ikan
ifadeler “Rekabetin olmadige”, “Farkls izleyici kitles?” ve “Farklt Kulvarlar” olmustur.

“Rekabetin olmadig1”, 6 katilimct geleneksel ve dijital spor medyast arasinda dogrudan
bir rekabetin bulunmadigini disindigina ifade etmektedir. Katilimeilar, her iki medyanin da
kendine 6zgl avantajlar ve izleyici kitlesi oldugunu belirtmislerdir. Geleneksel medya, belirli bir yas
grubuna ve aligkanliklara sahip izleyicilere hitap ederken, dijital medya daha geng¢ ve teknolojiye
yatkin kitleleri hedeflemektedir. Bu goriis, iki medya tiiriintin farkli izleyici ihtiyaglarini karsiladigini
ve birbirlerini tamamlayict nitelikte oldugunu vurgulamaktadir.

“R2: Var mu yok mu emin degilim televizyonlar bu rekabetin icinde mi emin dedilinm onlar genellikle televigyonlar
birbirleriyle rekabet ediyorlar dijital diinya farkle bir alanms gibi goriiniiyor ama sunn gorebiliriz ondimiizdeki
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donem eder soyle yaparlarsa rekabet etmis olurlar TRT SPOR un djjital canly yayinz mag biter ayr: bir dijital yaym
baglayabilir A SPOR djjital bir canls yayina baslayabilir o zaman rekabetten babsedilebilir ama birbirlerini nasi/
etkiliyor dersef bence dijital diinya geleneksel izlenebilirlik oranlarm: fazlastyla etkiliyor simdilik bir rekabet yok
gibi giriinse de sanki televizyonlar da dijital diinyaya agirlik vereceklerdir.”

“K5: Ben bir rekabet oldugunu diisiinmiiyornm. Izlenme iliitiinden, ierige kadar, maliyetten, stratejiye kadar
bambaska 2 mecradan babsediyornz. En basitinden birinin retingi olgiiliiyor, birinin izlenmesine bakilyyor. O
yiizden aralarinda bana gore bir rekabet olmasi miimkiin dedil.”

“Farkl1 izleyici kitlesi”, geleneksel ve dijital spor medyasinin farklt demografik gruplara
hitap ettigini gostermektedir. Katilimcilar, dijital medyanin daha geng, teknolojiyle butiinlesmis ve
sosyal medya kullanicist izleyici kitlesini ¢ektigini, geleneksel medyanin ise daha yaslt ve televizyon
aliskanliklarina sahip izleyicilere hitap ettigini belirtmislerdir. Bu farklilik, her iki medya tiiriiniin de
kendi izleyici kitlesine odaklanarak, kendi stratejilerini gelistirmelerini saglamaktadir.

“R3:. Ayrica izleyici profilinin de su an icin farkl olmast, rekabet olasilgini diisiiren etkenlerden biri. Ana akim
ileyicisinin profili ile dijitalin izleyicisi cok keskin ¢izgilerle ayrimasa da birbirinden farkl.”

“K6: Dijital spor medyasinin rakibinin geleneksel spor medyast oldugunn diisiinmiiyorum. Dijital spor medyasimin
rakibi diziler, sinemalar ve Netflix gibi spor disinda kalan djjital mecralarder. Ciinkii ikisinin de ulagmark istedigi
kitle farklidr televizyon ve sanal alemi ayirmatk gerekiyor.”

“Farklt Kulvarlar’:

“KS: Ben, net bir rekabet oldugn diisiincesinde dedilim. Televizyon — dijital medya hatta gazete farkl: kulvarlar.
Bir televizyon kanals, sosyal medya hesabina gore hareket etmez; ancak sosyal medya hesaplar: bir televizyon haberi
kullanabilir ki bugiin siklikla rastladiginnz, bir durum.”

K4: Ana akim medya ve dijital medya arasinda bir rekabetten cok, farkls kulvarlarda yer alan ve farkls igleyici
kitlerine hitap eden alanlar si3 konusu. Ozellikle spor medyas: gibi belirli bir nis alanda icerik olusturulurken, her
1ki platform da benzersig o%elliklere sahip ve kendi izleyici kitlerini hedefliyor.”

“Rekabet geligimi arttirtyor”, rekabetin her iki medya tiirtinde de kaliteyi ve yenilikgiligi

tesvik ettigini ifade etmektedir. Katilimcilar, dijital medyanin yukselisi ile geleneksel medyanin da
kendini yenileme ve izleyici gekme konusunda daha yaratict ve dinamik hale geldigini belirtmislerdir.
Aynu sekilde, dijital medya da geleneksel medya ile rekabet igerisinde kalitesini artirma ve farklilasma
yolunda adimlar atmaktadir. Bu durum, spor medyasinin genel olarak gelisimini ve izleyici
memnuniyetini artiran bir faktor olarak 6ne ¢tkmaktadir.
“K7: Aralarmda bir rekabet var ve bu rekabet gelisimi artirzyor. Her iki taraf seyirci kitlesini kendi tarafina
cekmefe igin daba iyi icerik diretmeye caltsryor. Ama iki tarafin da seyirci kitlesi daha ¢ok kendine has insanlardan
olusuyor o kemik kitleleri kendi taraflarina cekmeleri birag zor goviiniiyor. Teknolojinin daha da gelisecek olmas:
bu rekabeti alevlendirecektir ve geleneksel medya yeni yollar bulmak zorunda kalacaksr.”

Bu bulgular, gelencksel ve dijital spor medyast arasindaki rekabetin dinamiklerini ve bu
rekabetin spor medyasinin evrimine olan katkilarint ortaya koymaktadir. Her iki medya tiirintin de
kendi giicli yonlerine odaklanarak izleyicilere daha iyi hizmet sunma ¢abasi, spor medyasinin genel
kalitesini ve izleyici memnuniyetini artirmaktadir.

“Geleneksel medya geride kald1”

“K1: Ulkemizde geleneksel medya, caga ve teknolojive ayak nydurma konusunda baze zorluklar yasads ve dijital
medyanin hils yiikselisi karsisinda geri kald:. Dijital medya, i%ellikle geng niifus arasinda higla yayilds ve giiclii
bir etkilesim ve katilim sagdladr. Bu durum, geleneksel medyanin etki ve giiciinii azaltirken, dijital medyanin dnemini
artirds.”

“K9: Dijital medyann sermayesinin de artmastyla birlikte rekabet ok daha keskin bir hale gelmistir. Bu rekabetin
sonucuna bakarsak dijital medya onlenemez, bir yiikselisin esiginde.”

3.7. Turk spor medyas: yorumcularinin spor medyasinin dijitallesmesinin geleneksel
medyayi reyting ve reklam gelirleri agisindan nasil etkiledigi hakkindaki diigiinceleri

Arastirma kapsaminda spor medyast yorumcularinin spor medyasinmn dijitallesmesinin
geleneksel medyay1 reyting ve reklam gelirleri agisindan nasil etkiledigi hakkindaki distinceleri ve
ilgili bulgular Cizelge 3.7'de gosterilmistit.
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Cizelge 3.7. Spor medyasi yorumcularinin spor medyasinin dijitallesmesinin geleneksel medyayi

reyting ve reklam gelirleri agisindan nasil etkiledigi hakkindaki dustinceleri
Kategori Kod

Reklamlar dijitali tercih ediyor

Olumlu olumsuz etkilenmiyor

Farkli izleyiciler

Geleneksel gelirleri fazla

Dijital medyanin butgesi artiyor

Reyting ve
reklam gelirleri

= IN W

Katilmcilarimiz olan spor medyast yorumcularinin spor medyasinin  dijitallesmesinin
geleneksel medyay1 reyting ve reklam gelitleri agisindan nasi etkiledigi hakkindaki distnceleri,
Cizelge 3.7’te bir alt kategori igerisinde siuflandirdmistir. Bu baglamda 6ne c¢ikan ifadeler
“Reklamiar dijitali tercih ediyor”, “Olumlu olumsnz, etkilenmiyor” ve “Farklr igleyiciler” olmustur.

“Reklamlar dijitali tercih ediyor”, dijital medyanin reklam verenler agisindan daha cazip
hale geldigini ifade etmektedir. Katilimcilar, dijital platformlarin sundugu hedefleme ve dl¢tlebilirlik
gibi avantajlar nedeniyle reklam bitcelerinin dijitale kaydigini belirtmislerdir. Dijital medya,
reklamlarin dogrudan belirli izleyici gruplarina ulasmasini saglamakta ve reklam verenler i¢in daha
yiksek bir yatirim getirisi sunmaktadir. Bu durum, geleneksel medya kuruluslarinin reklam
gelirlerinde azalmaya neden olmustur.

“K1: Gelenekesel medya kendini yenileyemedigi igin ok kitii giinler yagseyor, izlenme oranlar: ve tirajlar adeta yere
cakildr. Nibayetinde reklam denilen olgn, daha cok ilenen ve okunan medya kuruluslarma verilir. Geleneksel
medya yerinde saydigs ve hatta geri geri gittigi icin reklamlar: ve ilanlar: da eskive nazaran ok diistii. llan ve
relamlarm onemli boliimii dijital medyaya kayds. ”

“K7: Etkilesim rakamlar: daba seffaf sekilde goriilebildigi igin sponsoriar artik dijitale gecis yapts. Bundan dolay:
dijitalin kaganct artmas durnmda ve bu artis istifrarin: siirdiireceftir geleneksel medyadan dijitale gecen sponsor ve
reklam sayisinda artis giinden giine devam edecektir.”

“K4: Biitgelerin dijital medyaya kaydirimast, markalarm pazarlama ve reflam stratejilerinde onemli bir dedisiklide
neden oldu. Geleneksel medyadan dijitale dogru yapilan bu kayma, markalarin tiketici davransslarmdaki dedisine
ayak nydurmasini saglads ve dijital platformlarda varlik gostermeleri gerektiginin farkina varmalarima neden oldu.”
“K9: Spor medyasinin dijitallesmesi geleneksel medyay: reyting ve reklam gelirleri agisindan kesinlikle olumsng
etkilenmektedir. Pazar genislemistir ve bu pazar dijital medyay: ekonomik anlamda olumin yonde etkilemistir.”

“Olumlu olumsuz etkilenmiyor”, bazi katilimecilarin, dijitallesmenin geleneksel medyay1

reyting ve reklam gelirleri agisindan belirgin bir sekilde etkilemedigini diisindiigiini gostermektedir.
Bu katilimcilar, geleneksel medyanin sadik izleyici kitlesini korudugunu ve belirli bir demografik
gruba hitap etmeye devam ettigini ifade etmislerdir. Dolayisiyla, dijitallesme siireci, bu grubun
medya tiketim aligkanliklarinda 6nemli bir degisiklik yaratmamustir.
“K8: Reklamlar ve diger gelir kaynaklars, geleneksel medya igin onemli bir finansal dayanak saglar. Bu kaynaklar,
televizyon, radyo ve gazete gibi geleneksel medya kuruluslarmnin operasyonel maliyetlerini karsilamakta ve icerik
diretimini finanse etmektedir. Olumin ve olumsuz, etkilemiyor ciinkii reklamlar ve diger gelirler dijital medyayla
kuyas edilemeyecek kadar iist seviyede.”

“Farkl1 izleyiciler”, gelencksel ve dijital medya arasinda izleyici kitlesi farkliliklarinin
bulundugunu vurgulamaktadir. Katilimeilar, dijital medyanin daha geng¢ ve teknolojiye entegre
izleyicileri ¢ektigini, geleneksel medyanin ise daha yash ve televizyon izleme aligkanliklarina sahip
olan kitleye hitap ettigini belirtmislerdir. Bu farklilik, her iki medya tiriiniin de kendi izleyici
kitlesine odaklanarak yayin stratejilerini gelistirmelerini saglamaktadir. Geleneksel medyanin reyting
ve reklam gelirleri, bu sadik izleyici kitlesi sayesinde istikrarint korumaktadir.

“K10 ki farkls tarafin izleyicisinin ciddi sekilde farklz oldugunn diisiiniiyorum. Bu iki izleyici tiiriiniin, yag,
demografi, editim gibi konnlarda bambaska kitleler. Dolayisiyla birbirlerini rating ya da reklam anlaminda
etkilemediklerini diisiiniiyorum.”
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Bu bulgular, spor medyasinin djjitallesmesinin geleneksel medya tizerindeki karmastk
etkilerini ve bu etkilerin reyting ve reklam gelirlerine yansimalarini kapsamlt bir sekilde ortaya
koymaktadir. Dijital medya, reklam gelirlerinde kayda deger bir degisime yol agarken, geleneksel
medyanin belirli izleyici kitleleri Gizerindeki etkisini stirdirmeye devam ettigi goriilmektedir.

3.8. Katilimcilarin dijital spor medyasinin geleneksel spor medyasina gére olumlu ve
olumsuz yo6nleri

Aragtirma kapsaminda spor medyast yorumcularinin dijital spor medyasinin geleneksel spor
medyasina gore avantajlari ve dezavantajlart hakkindaki disiinceleri hakkindaki dustinceleri alinmis
ve ilgili bulgular Cizelge 3.8'de gOsterilmistir.

Cizelge 3.8. Spor medyasi yorumcularinin geleneksel ve dijital spor medyasinin avantajlari ve
dezavantajlar1 hakkindaki dustinceleri

Kategori Alt Kategori Kod f
Dijital medyanin rahatlig 4
Dijital spor Ozgiir ve 6zgiin icerik 4
rne]dyas}?nn Olumlu Rekabet fazla 2
Olumlu ve Dusiik maliyet
Olumsuz Geleneksel daha buytik kitleler 2
Yonleri Olumsuz Popiilist yorumcular 2
Givenirlilik 1

Katilimcilarimiz olan spor medyast yorumcularinin geleneksel ve dijital spor medyasinin
avantajlari ve dezavantajlart hakkindaki dustnceleri, Cizelge 3.8’de bir alt kategori igerisinde
stniflandirlmustir. Bu baglamda éne gikan ifadeler “Dijital medyanin rahatligr”, “Ozgiin icerik”,
“Rekabet fazla”, “Geleneksel biiytik kitlelere ulastyor” olmustur.

“Dijital medyanin rahathig1”, dijital platformlarin sundugu esneklik ve erisim kolayligini
ifade etmektedir. Katilimeilar, dijital medyanin izleyicilere iceriklere istedikleri zaman ve yerde
erisme imkant sundugunu belirtmislerdir. Ayrica, dijital platformlarin spor yorumculari igin daha
esnek c¢alisma kogullart sagladigini ve islerini daha rahat bir ortamda yapmalarina olanak tanidigini
vurgulamuslardir.

“K6: Dijital medyada sansiir olmadan bagimsiz, igerikler diretebilmek, ekonomik agidan daba gok kazanmak ve
daha az mesai yapmak avantaj olarak dne gikzyor. Su asamada daba ag kitleye hitap etmek ise degavanta).”
“K7: Gelenekselin avantajlari: Kolay nlasilir olmasi, mag ve ozet goriintiilerinin yayinlanmasi, djjitale nzak
insanlar: yakalayabilmesi, Gelenekselin dezavantajlars: Y ayin politikalarimn cok net ve 3or dedisir olmass, belirli
stmarlar igerisinde kalmmak sorunda olmast. Dijitalin avantajlar:: Ogiir ve serbest yaym takvimi, daba renkli
zgerikler, geng kusags daba rabat yakalamas: Dijitalin dezavantajlare: Y ast daha biiyiik kesimi yakalamamast,
televizyon kadar genis kitlelere ulasamamas:.”

“K9: Dijital spor medyasimin avantajlar: cok daha rahat bir calisma ortamina sabip olmas:. Geleneksel spor
medyasinin dijitale gore ok fazla bir avantaje oldugunu diisiinmiiyorum.”

“Ozgiir ve 6zgiin igerik”, dijital medyanin yaratict ve yenilikei icerik tiretme kapasitesine
isaret etmektedir. Katiimecilar, dijital platformlarin spor yorumcularina daha fazla o6zgurlik
tanidigint ve bu sayede daha 6zglin ve cesitli igerikler tretebildiklerini belirtmislerdir. Bu durum,
dijital medyanin izleyici kitlesi tarafindan daha ilgi ¢ekici ve tercih edilir hale gelmesine katkida
bulunmaktadir.

“K4: Dijital medya, bireysellesme ve markalasma agisindan onemli bir potansiyele sahiptir. Markalar, djjital
Platformlarda 63giin icerikler olusturarak ve sosyal medya araciligryla dogrudan tiiketicilerle etkilesime gecerek
kendilerini - bireysellestirebilirler.  Dijital - medyanin  dezavantajlar: da  bulunmaktadsr.  Ozellikle, ~ djjital
platformiarda rekabet oldukca yogundur ve dikkat cekmek ve izleyici kitlesi kazanmatk or olabilir. Ana akim
medya daba kiimiilatif bir yaprya sahiptir. Biiyiik medya sirketleri ve televizyon kanallar: genis bir igleyici kitlesine
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ulagma potansiyeline sabiptirler. Ancak, ana akim medyanin dezavantajlar da bulunmaktadir. Oellikle, ana
akim medyada reklam maliyetleri yiiksek olabilir ve reflamcilike stratejilerinin etkinligi daba zor dlgiilebilir. ”

“Rekabet fazla”, dijital medyada rekabetin yogun oldugunu ifade etmektedir. Katilimcilar,
dijital platformlarda ¢ok sayida igerik iireticisi ve yorumcunun bulunmasinin, rekabeti artirdigint ve
bu durumun hem avantajlar hem de dezavantajlar sundugunu belirtmislerdir. Rekabet, igerik
kalitesini artirma ve yenilik¢iligi tesvik etme agisindan olumlu bir etki yaratirken, aynt zamanda spor
yorumculari i¢in daha zorlu bir ¢alisma ortamt olusturabilmektedir.

“K2: Ozellikle geleneksel medyanin en biiyiik avantaji cok biiyiik kitlelere cok rabat ulasabilmesi ama dezavantajs
1se 0 yayinz nlastimak icin kullanmak orunda oldugn teknoloji agir bir teknoloji kullanzyor geleneksel yaymncilif.
Dijital spor medyasi ise kendi icindeki biiyiik rekabetin iginde kendini iglettirme ¢abastyla daha biyiik bir yarssm
teinde aslnda dijital diinyada da kendi arasinda biyiik bir rekabet var ama en biiyiik avantajlar: teknik agidan
Yaymn yapmatk ok kolay bir kamera ile bir cep telefonn ile bir program cekip yayinlayabilirsiniz dijital diinya biyle
kolayliklar sagltyor ama bence dijital medyadafki rekabet geleneksel medyadaki rekabetten ok daba fazla su anda.”
“Popiilist yorumcular” “KS: Dijital medya’nin bircok avantajimmn yan: sira maalesef dijital yaym
organlarinda ¢ok fazla popiilist yorumen tiiredr. Spor bilgiler: ve yorumculuk yeteneleriyle one cikamayan bu kisiler,
taraftar: galeyana getirecek popiilist yorumlarla iglenme sayilarm arttirmay hedeflemektedir. Taraflar arasindafki
gerginligi arttiran bu popiilist séylemier hem takimiara bem de spora garar vermefktedir.”

“Guvenirlilik”, “K5: Her iki medya tiiriiniin de avantajlar: ve dezavantaylar: bulunmatkla birlikte, izleyicilerin
terciblerine ve ibtiyaglarma gore hangi platformun daba wygun oldugu dedisebilir. Geleneksel spor medyass, uzun bir
geemise dayanir ve genellikle giivenilir ve saygin bir imaj tasir. Genis kitlelere ulasma potansiyeline sabiptir.
Genellikle yiiksek kaliteli diretim dederleri sunar haberlerin yayilma siirecinde dijital platformlara gore daba yavas
olabilr. Dijital spor medyast izleyicilere hizls ve giincel bilgiler saglar. Izleyicilerin terciblerine gire igerike sunma
imkant sunar. Y anlys bilgilerin veya yaniltict iceriflerin yayima riski vardur ve icerife kalitesini diisiirebilir.”
“K10: Yeni nesil spor medyasinda ne yazik ki objektiflik ilkesi hice sayilzyor. Kuliip sociisii ve holigan gibi
davranan yorumcular ve mubabirler daba cok el jistiinde tutuluyor. Bu da medyada ciddi bir yozlasmaya sebep
olnyor.”

Bu bulgular, spor medyasinin dijitallesmesi ile birlikte geleneksel ve dijital medya arasinda
ortaya ¢ikan avantaj ve dezavantajlart kapsamli bir sekilde ortaya koymaktadir. Dijital medyanin
sundugu esneklik ve 6zgiin igerik tiretme kapasitesi, spor yorumculari i¢in cazip avantajlar sunarken,
yogun rekabetin getirdigi zorluklar da g6z ardi edilmemelidir. Ote yandan, geleneksel medyanin
genis izleyici kitlesine ulasma yetenegi, hala 6nemli bir avantaj olarak 6ne ¢tkmaktadir.

3.9. Turk spor medyasi yorumcularinin giniimiizde Turk geleneksel spor medyasi ile
dijital spor medyasinin kargilagtirmasi hakkindaki diisiinceleri nelerdir?

Arastirma kapsaminda spor medyasi yorumcularinin Tirk geleneksel spor medyast ile dijital
spor medyasinin karsilastirmast hakkindaki disiinceleri alinmistir. Spor yorumcularinin tamaminin
bu konuda farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda nasil farkliliklar olduguna yonelik
gorisleri alinmis, yorumcularin cevaplari kategorilestirilmis ve sonuglar Cizelge 3.9'da gosterilmistir.

Cizelge 3.9. Spor medyast yorumcularinin gintimuzde Turk geleneksel spor medyast ile dijital
spor medyasinin karsilastirmast hakkindaki dustinceleri

Kategori Kod f
Ditital medva vilkseli G

Geleneksel medyast Jita MEcya YURSCIYOr _

. Dijital yorumculari kaliteli 4

ile djjital medyanin -

Karstlastirrlmasi Geleneksel geride 2
Objektiflik azald1 2

Katilimcilarimiz olan spor medyast yorumcularinin gintimiizde Turk geleneksel spor
medyast ile dijital spor medyasinin karsilastirmasi hakkindaki distnceleri, Cizelge 3.9°da
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sintflandirilmustir. Bu baglamda 6ne cikan ifadeler “Dzjital medyann yiikseliyor” ve “Dijital medyanin
yorumcularmm daba kaliteli olus”, olmustur.

“Dijital medyanin yiikseliyor”, ifadesi dijital platformlarin Tiirk spor medyasinda giderek
daha fazla 6n plana ¢iktigini ve popiilerlik kazandigini belirtmektedir. Katilimeilar, dijital medyanin
sagladigt erisim kolayligl, esneklik ve yenilik¢i icerik formatlart sayesinde genis izleyici kitlesi
tarafindan tercih edildigini belirtmislerdir. Dijital medya, 6zellikle gen¢ ve teknolojiye entegre
izleyiciler arasinda yaygin bir kullanim alani bulmakta ve geleneksel medyanin alanin
daraltmaktadir. Bu durum, dijital medyanin spor haberciligi ve yorumculugundaki 6nemini
artirmakta ve sektordeki dontisimi hizlandirmaktadir.

“K1:Tiirk geleneksel spor medyasi, her bakumdan cok geri kalds, kendini yenileyemed:. Giindimiiz diinyasinda
artik inanilmaz bir bilgi akis: var, djjital spor medyast da bu cercevede cok ine gecti. Tabii dijital spor medyas:
zginde kendisini her bakimdan gelistiren kisiler ve kurumlar da on siralarda yer almay: bildiler.”

“Dijital medyanin yorumcularinin daha kaliteli olugu”, dijjital platformlarda gorev
yapan spor yorumcularinin igerik kalitesi ve uzmanlik seviyeleri acisindan daha tstiin oldugu algisint
yansitmaktadir. Katilimeilar, dijital medyanin sundugu imkanlar sayesinde spor yorumcularinin
daha derinlemesine analizler yapabildigini, izleyicilerle daha etkilesimli bir iletisim kurabildigini ve
daha o6zgiin icerikler tretebildigini belirtmislerdir. Ayrica, dijital platformlarda yer alan
yorumcularin, genis bilgi birikimi ve teknik donanimlart sayesinde izleyicilere daha kaliteli ve
bilgilendirici igerikler sundugu ifade edilmistir. Bu durum, dijital medyanin izleyiciler nezdinde
giivenilirlik ve tercih edilirlik agisindan avantajli bir konuma gelmesini saglamaktadur.

“K7: Dijitalde yorumen kalitesi geleneksele gire cok cok daba iyi durumda. Y orumen kendisini bir hayli rabat
hissediyor. Gelenekselde ise yorumcu fkasitle hissedebiliyor ve bir diizene ayak wydurmas: gerekiyor bu yiizden
caliganlar daha ¢ok dijitali tercib ediyor.”

“KY: Tiirk dijital medyasinmn icerisindek: yorumenlarin ve mutfak ekibinin dabha kaliteli olmasindan dolay:
eleneksele gore biyiik bir avantaj var.”

Bu bulgular, Tirk spor medyasinin dijitallesme stirecinde yasadigt donisimii ve bu
dontsimiin geleneksel medya tizerindeki etkilerini kapsamli bir sekilde ortaya koymaktadir. Dijital
medyanin yikselisi ve bu alanda gbrev yapan yorumcularin igerik kalitesi, spor medyasinin
dinamiklerini degistirmekte ve izleyici beklentilerini karsilamada dijital platformlarin 6nemini
artirmaktadir. Geleneksel medyanin bu déntsiime nasil adapte olacagi ve izleyici kitlesini koruma
stratejileri ise gelecekte dikkatle izlenmesi gereken konular arasinda yer almaktadir.

3.10. Katilimcilarin spor medyasinin gelecegi hakkindaki diisiinceleri nelerdir?
Arastirma kapsaminda Katilimeilarin spor medyasinin gelecegi hakkindaki disiinceleri
alinmis ve sonuglar Cizelge 3.10'da gosterilmistir.

Cizelge 3.10 spor medyast yorumcularinin spor medyasinin gelecegini bekleyen seyler hakkindaki
dusunceleri

Kategori Kod

Dijital medya yiikselisini surdiirecek
Geleneksel medya degismeyecek
Dijital icinde rekabet artar

I¢ ice gececekler

Spor
medyasinin
gelecegi

— = O ™

Katilimecilarimiz olan spor medyast yorumcularinin, spor medyasinin gelecegini bekleyen
seyler hakkindaki distnceleri, Cizelge 3.10°da bir alt kategori igerisinde siniflandirilmistir. Bu
baglamda 6ne ¢ikan ifadeler “Dzital medya yiikselisini siirdiirece”, “Geleneksel medya dedismeyecek’” ve
“Yenilik ve tazelif” olmustur.

“Dijital Medya Yiikseligini Stirdiirecek” Yorumcularin biyik bir kismi, dijital medyanin
yukselisini surdiirecegi yoninde bir gbrus belirtmistir. Bu durum, dijital platformlarin erisim
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kolaylig1, genis kitlelere ulagabilme kapasitesi ve interaktif yapisindan kaynaklanmaktadir. Ayrica,
dijital medya, haberlerin aninda ve hizli bir sekilde paylasiimasint miimkiin kilmakta, bu da spor
haberlerinin tiiketim aligkanliklarint 6nemli 6lgtide etkilemektedir. Yorumcular, dijital medyanin
sundugu bu avantajlarin, spor medyasinin geleceginde belitleyici bir rol oynayacagini
ongormektedir.

“K5: Dijital medyanin daba da gelisecedini diisiiniiyorum. Zamanmn akis: giincel hayatta ok fagla higlanmig
durnmda. Geleneksel medyada, televizyon programiarmm belli saatlerde yaym yapmasi, gazetelerin ertesi giin
ctkmast, bu mecralarmn refleksinin daha yavas olmast, icerigin daba sinirly olmast, bu mecranin giiciiniin her gegen
giin zaytflamasina sebep oluyor. Dijital medya ise ozellikle haberde anlik refleks gostermesiyle, baberi daba higle
vermesiyle, icerigin daba 63giir olmasiyla tam tersine yiikselis trendinde. Dolayistyla dijital medyanin ilerleyen siirecte
_yiikselmesini bekliyorum.

“K6: Dijital medyadaki pastanin giderek biiyiimesi dijital spor medyasini da olumin yinde etkileyecektir. Dijital
medya diinyanin bir gercedidir ve teknoloji ile birlikte cok daba dnemli yerlere gelecektir. Geleneksel medya ise bir
stire daha kendi kemik kitlesini kornyacaktrr.”

“K10: Spor medyasi kisa ve orta vadede popiilerligini ve ekonomik anlamdaki istikrarim: siirdjirecektir. Ancak
uzun vadede dijitallesen spor medyasinin yerini daha eglenceli iceriklere birakacagin: diisiinityorum”.

“Geleneksel Medya Degismeyecek” Bir diger dikkat ¢eken goris ise, gelencksel

medyanin mevcut durumunu koruyacagina dair olan inangtir. Yorumcularin bir kismi, geleneksel
medya araglarinin, 6zellikle televizyon ve basili yayinlarin, spor medyasindaki etkinliklerini
surdiirecegini savunmaktadir. Geleneksel medya, uzun yillar boyunca edindigi giivenilirlik ve genis
izleyici kitlesi sayesinde, dijital medyanin yiikselisine ragmen 6nemini koruyacaktir. Ayrica, bazi spor
etkinliklerinin canli yayinlarinin halen biyiik oranda televizyon araciligiyla izleniyor olmasi, bu
gorust destekleyen bir diger unsurdur.

“R2: Dijital diinya kaginilmaz; bir sey ve teknolojiye bagh olarak bize ne gibi kolayliklar getirecek bunn da
bilemiyoruzg; simdi akailly telefonlar ciktiktan sonraki dijital diinya farkls gikmadan onceki diinya farklyds bir anda
televizyonlar yok oluyor mu diye diisiinsiyorduk ama ben geleneksel spor medyasinn gok dedisecedini zannetmiyorum
televizyonlarda biraz daha ilgi cekici programlar olabilir dbiir tarafta dijital diinyadafki rekabetin ¢ok daba zorln
gececedini diigiiniiyorum simdi hayal edemedigimiz teknolojik gelismeler bir anda her seyi farklilastirabilir ama
ikisinin de yerinin ayr: olacagin: diisiinityorum.”

“I¢ ice gececekler” “K4: Dijital ve ana akim medyanin i¢ ice gectigi bir siireg bizi bekliyor.

Geleneksel medya kuruluglar, dijital dontisumi  benimseyerek kendi dijital varliklaring
giiclendirirken, dijital platformlar da giderek daha fazla ana akim medya igerigi tiretiyor ve sunuyor.”

4. Tartisma ve Sonug

Tirk spor medyasinda yasanan dijital medyaya gegis stirecinin spor yorumcularinin konu
hakkindaki goriisleri ¢ergevesinde incelenmesini amaglayan c¢alismamizda elde edilen bulgular
calismanin bu bolumiinde tartismustir.

0.1. Arastirma kapsaminda katiimciardan oncelikle spor yorumcularinin  geleneksel
medyadan dijital medyaya ge¢melerinin arkasinda yatan temel nedenlerin ne olduguna dair gériisleri
alinmistir. Bu noktada katilimer gorusleri iki alt kategori altinda toplanirken, djjital doniisiimiin
hizlanmasi, genglerin dijital medyaya yonelik artan ilgisi ve genel tefnolojik gelismeler birinci alt kategori olan
kiresel degisimlerde 6ne ¢ikan dijital medyaya gecis nedenleri olarak beliflenmistir. Bu bulgu,
dijitallesmenin medya tuketim aliskanliklarini kokten degistirdigini savunan Boyle ve Haynes’in
(2009) goriisleriyle uyumludur. Ozellikle geng kitlelerin medya tiiketiminde televizyonun yerini
dijital platformlarin almasi, geleneksel medya kanallarinin geng izleyiciyi kaybetmesine neden
olmustur. Meikle ve Young (2012) da dijital medya ortamlarinin geng kullanicilar icin daha cazip ve
erisilebilir oldugunu, bunun da dijital platformlara olan talebi arttirdigini vurgulamaktadir. Bu
baglamda, genglerin medya kullanimindaki bu degisim, spor yorumculart i¢in dijital platformlarda
genis bir izleyici kitlesine hitap etme firsat1 yaratmustir.

Calismamizin bu boyutunda elde edilen ikinci alt kategori olan ¢alisma kosullarinda ise
Dijital medyadaki rahat ¢alisma ortami ve ekonomik sebeplerin spor yorumcularinin dijital medyaya
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gecisisindeki bu alt kategoride yer alan 6ne ¢tkan nedenler oldugu soylenebilir. Katilimcilar, dijital
platformlarda daha rahat ve esnek bir ¢alisma ortami bulduklarini ifade ederken, bu ortamin
yorumcularin kendilerini daha 6zgur hissetmelerine olanak tanidigint vurgulamistir. Hutchins ve
Rowe (2012) bu konuda dijital medya platformlarinin yaratict 6zgurligu tesvik ettigini, spor
yorumcularinin geleneksel medya tizerinde var olan katt yapisal engellerden bagimsiz hareket etme
imkanina sahip oldugunu ifade eder. Dijital medyanin sundugu bu esneklik, yorumcularin izleyiciyle
daha dogrudan etkilesime ge¢melerine, igeriklerinde daha kisisel bir yaklasim benimsemelerine
imkan tanir.

Ekonomik sebepler de dijital medyanin cazibesini arttiran bir diger faktér olarak 6ne
ctkmaktadir. Sanderson (2011), dijital medyanin artan reklam gelirleriyle ekonomik olarak daha
surdirilebilir bir model sundugunu ve dijitalde ¢alisan yorumcular i¢in daha yuksek gelir potansiyeli
sundugunu belirtir. Ayrica, Schultz ve Sheffer (2010), dijital platformlarin hedeflenmis reklam ve
sponsorluk anlagmalart ile yorumculara bireysel markalarini olusturma firsatt sundugunu, bu
durumun yorumcularin gelitlerini artirma agisindan 6nemli bir etken oldugunu vurgular. Bu
bulgular dijital medyanin sundugu erisim imkanlari, rahat ¢alisma ve ekonomik firsatlarin spor
yorumcularinin dijital medya platformlarina gecisinde 6nemli bir etki yarattigini géstermektedir.
Ayrica geleneksel medyanin izleyici kitlesindeki daralma ve siurh ifade Ozgurlugl, spor
yorumcularint dijital platformlara yonelten temel faktorler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Benzer sekilde
Ozsoy, Tiirk taraftarlarin spor iletisimi igin sosyal medyay1 giderek daha fazla kullandigint ve bunun
da geleneksel medya tiiketim kaliplarint degistirdigini vurgulamaktadir (Ozsoy, 2011).

6.2. Arastirmanin ikinci boyutunda spor medyast yorumcularinin dijitale medyaya adapte
olma stireclerinde algiladiklart olumlu ve olumsuz yonleri ifade etmeleri istenmistir. Buna gore dijital
medya ¢alisma ortaminin rahatligl, izleyicilerin yayinlara anlik katilimi, yorumcu 6zgurliginin
geleneksel medyaya gore daha yliksek olmasi ve teknolojik imkanlarin sagladigr avantajlar dijital
medyanin olumlu 6zellikleri olarak 6n plana ¢ikmistir. Katilimeilarin belirttigi dijital medya ¢alisma
ortaminin sagladigt rahatlik, dijital platformlarin esnekligi ve birey odakli c¢alisma diizenini
destekleyen bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir. Hutchins ve Rowe (2012), djjital platformlarin yapisal
olarak daha esnek bir calisma ortami sundugunu ve bunun, yorumcularin geleneksel medya
ortamindaki hiyerarsik kisitlamalardan bagimsiz hareket etmelerini sagladigint vurgular. Dijital
medyada, icerik tretim sureglerinin daha hizli ve kolay adapte edilebilir olmasi, yorumcularin
yaraticiliklarini 6n plana ¢ikararak, daha 6zgiin ve rahat bir yayincilik deneyimi yasamalarina imkan
tanir. Dijital medya platformlarinin izleyici ile anlik etkilesim imkant saglamasi, spor yorumcularinin
izleyicileriyle daha dogrudan bir bag kurmalarina yardimet olur. Katilimcilar, izleyicilerden gelen
geri bildirimlerin aninda alinmasinin, igeriklerine yeni bir dinamik kattigini ifade etmislerdir.
Sanderson (2011), dijjital platformlarin sagladigt bu etkilesim imkaninin spor yorumcularinin
izleyicileriyle stirekli bir diyalog i¢inde kalmalarina yardimet oldugunu ve izleyicilerin yorumculara
olan baglligini artirdigint belirtir. Izleyici geri bildirimlerinin aninda alinmast, yorumcularin
iceriklerini daha interaktif bir sekilde yonetmelerine ve izleyici taleplerine aninda cevap vermelerine
olanak tanir.

Katilimecilar, dijital medyada yorumculuk yaparken geleneksel medyada karsiasilan katt
editoryal kisitlamalardan ve kuliip yoOneticilerinin etkilerinden daha bagimsiz olduklarini ifade
etmislerdir. Bu bulgu, dijital medyanin yaratic1 6zgirligh tesvik eden yapisina isaret etmektedir.
Boyle (2009), dijital medya ortamlarinin medya calisanlarina daha fazla 6zgirlik sundugunu ve bu
sayede igeriklerin daha yenilik¢i ve yaratici hale gelebildigini vurgulamaktadir. Dijital medya,
yorumcularin kendilerini daha 6zgiir hissetmelerine olanak tanirken, geleneksel medyada
karstlasilan sanstr ve editoryal miidahalelerden uzak kalmalarint saglar. Bu 6zgirlik, iceriklerin
daha 6zgiin bir nitelik kazanmasina katkida bulunur. Dijital medya platformlarinin sundugu
teknolojik imkanlar, spor yorumcularinin dijitallesme siirecinde adaptasyonunu kolaylastirmaktadir.
Meikle ve Young (2012), djjital platformlarin sundugu gelismis teknolojik olanaklarin, medya
profesyonellerine daha hizli ve kaliteli icerik Gretme avantaji sundugunu belirtmektedir.
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Spor medyasi yorumcularinin dijitale medyaya adapte olma siireglerinde algiladiklart
olumsuz durumlarda ise agir ve yikict seyirci elestirileri ile izleyicinin bazi dijital yayinlarda az olmasi
one ¢itkmustir. Bu bulgu, dijital medyaya gegcis stirecinde spor yorumcularinin karsilastigr seyirci
elestirilerinin agirhigr ve izleyici azligt gibi olumsuzluklart ortaya koymaktadir. Bu olumsuzluklar,
dijital medyanin dogast geregi interaktif o6zelliklerinden kaynaklanan riskleri icermektedir.
Katilimcilar, dijital medyada izleyicilerin yorumlara aninda erisim sagladiklarini; ancak bu durumun
bazi yorumcular i¢in agir elestirilerle karsilasmalarina yol agtigini belirtmislerdir. Bu, dijital
platformlarin izleyiciyle kurdugu dogrudan etkilesim nedeniyle olusan bir durumdur. Sanderson
(2011), sosyal medya platformlarinin anonim ve dogrudan erisim imkant sayesinde izleyicilerin
yorumculara agir ve yikict elestirilerde bulunabildigini, bunun da yorumcular Gzerinde stres ve
basktya yol acabilecegini vurgulamaktadir. Dijital medya, izleyicilerin dogrudan yorum yapabilmesi
sayesinde olumlu oldugu kadar olumsuz geri bildirimlerin de daha sert bir sekilde ifade edilmesine
olanak tanir. Bazi dijital platformlarda izleyici sayisinin sinirli kalmasi, spor yorumcularinin dijital
medya adaptasyonundaki bir diger 6nemli zorluktur. Hutchins ve Rowe (2012), dijital medyanin
genis erisim potansiyeline ragmen bazi nis platformlarda izleyici kitlesinin dusiik kalabilecegini,
bunun da yorumcularin hedef kitleye ulasmalarint zorlastirabilecegini belirtir. Ozellikle geleneksel
medyaya kiyasla heniiz gelismekte olan veya daha dar bir kitleye hitap eden dijjital platformlarda
yorumcular, bekledikleri kadar genis bir izleyici kitlesine ulasmayabilmekte ve bu da icerik tGretim
motivasyonlarini olumsuz etkileyebilmektedir.

6.3. Aragtirmanin tgiincii boyutunda ise spor yorumcularindan dijital medya ve geleneksel
medya spor yorumcularinin elde ettikleri maddi kazanglar karsilastirmalar istenmistir. Buna gore
dijital medya yorumcularinin elde ettikleri bireysellik ve poptlerlik sayesinde arti reklam ve
sponsorluk gelirleriyle 6nemli kazanglar elde ettikleri, dolaystyla dijital medyada yorumcularin daha
yiksek gelire sahip olduklar1 goriisii 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak yine katilimcilar tarafindan dijital
medyada yiiksek gelir kazanan yorumcularin yani sira distik maas alan kisilerin de oldugu
belirtilmistir. Schultz ve Sheffer (2010), dijital platformlarin hedeflenmis reklam imkanlar ve
dogrudan izleyici erisimi sayesinde reklam gelirlerini artirdigini belirtir. Yorumcular, platformlarin
sagladigt bireysel popilerlik ve etkilesim potansiyelini kullanarak kendi kisisel markalarin
olusturmaktadirlar. Bu kisisel markalagsma siireci, dijital medyada gelitlerin bireysel performansa
bagli olarak farklilasmasina yol agmaktadir.

Katilimcilar bazi spor yorumcularinin dijital platformlarda ytksek gelir elde ederken, bazi
yorumcular daha dusiik maaslarla ¢alistiklarini ifade etmektedir. Bu bulgu, Hutchins ve Rowe’un
(2012) djjital medyanin gelir getirme potansiyeline ragmen igerik ureticilerinin bu gelire ulagabilmek
icin yogun bir rekabet i¢inde olduklarini belirttigi calismastyla uyumludur. Dijital medya, poptlerligi
yiksek olan yorumculara biyitk kazan¢ imkani sunarken, daha disiik takipciye sahip olanlar bu
gelirlere ulasmakta zorlanabilmektedir. Bu durum, dijital platformlarda ytksek rekabetin yarattig:
gelir farkliliklarini agiklamaktadir.

6.4. Arastirmanin dordincti boyutunda spor yorumcularindan spor medyasinin
dijitallesmesinin, spor yayinciliginin  degismesi tzerindeki etkileri hakkindaki dustnceleri
istenmistir. Bu boyutta gorisler “izleyici 6zellikleri” ve “spor programlarinin 6zellikleri” olmak
tzere iki alt boyutta toplanmustir. Katilimeilar dijital medyada yapilan spor programlarinin daha
genis ve cesitli izleyici kitlesine ulasabildigini ve izleyici tarafindan daha kolay erisebilir programlar
oldugunu belirtmistir. Dijital medya, izleyiciye igeriklere istedikleri zaman ve yerde erisme firsati
sunarak geleneksel medyadan ayrilmaktadir. Bu baglamda, Jenkins (2006), "Convergence Culture:
Where Old and New Media Collide" adl1 kitabinda, dijital platformlarin sagladig: erisim kolayliginin
ve etkilesim imkanlarinin, geleneksel medyaya kiyasla ¢cok daha genis ve gesitli izleyici kitlelerini
cektigini belirtir. Jenkins, bu etkilesimli medya ortaminin bireylerin kendi ilgi alanlarina uygun
igeriklere hizli erisimini mimkiin kiddigini ve bu nedenle dijital medyanin izleyici kitlesinde biytik
bir artisa neden oldugunu ifade eder (Jenkins, 2006). Boyle ve Haynes’e gore, dijital medya, sinirlar
ortadan kaldirarak spor programlarinin daha fazla kisiye ulagmasint saglamakta ve izleyici
etkilesimini yogunlastirmaktadir (Boyle & Haynes, 2009).
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Spor programlarinin 6zellikleri alt kategorisinde ise dijital medyada eglenceli igerikler
tretebilme, daha cesitli formatlarda yayin yapabilme ve daha 6zglr yayinciik imkani sunmast
ifadeleri 6ne ¢tkmistir. Hutchins ve Rowe (2012)’da dijital medya platformlarinin sundugu esneklik
ve teknik imkanlar sayesinde spor iceriklerinin ¢esitliliginde ciddi bir artis oldugunu vurgularlar.
Dijital medya, televizyonun kisitlamalarinin 6tesine gecerek daha 6zgiin ve yenilik¢i formatlarin
yaratilmasina olanak tanir. Dijital platformlarin eglenceli ve izleyiciyle etkilesimli iceriklere imkan
verdigini belirtir. Benzer sekilde Sanderson (2011), dijital ortamlarin izleyicilere spor iceriklerini
dogrudan eglenceli bir sekilde sunma firsatt sundugunu, bu formatlarin izleyiciyle giiclii bir bag
kurdugunu ve 6zellikle geng izleyici kitlesini ¢ektigini vurgular.

Ayrica ¢alismanin bir¢ok noktasinda katilimeilar dijital spor medyasinin geleneksel spor
medyasina gore spor yayinciligint ¢ok daha 6zgiir ve sanstirstiz bir sekle burundirdigint ifade
etmektedir. Hutchins ve Rowe (2009)’da, dijital medyanin, icerik treticilerine sansiirden uzak bir
alan sundugunu ve spor yorumcularinin bu platformlarda daha otantik, samimi ve 6zgur icerikler
yaratabildiklerini belirtirler. Ancak bu durum Ttrkiye 6zelinde var olan yapisal ve kiiltiirel 6zellikler
nedeniyle cok daha belirgin ve etkilidir.

0.5. Aragtirmanin besinci boyutunda ise spor yorumcularindan dijital ve geleneksel spor
medyasinin yayincilik stratejilerindeki farkliliklar hakkindaki diistincelerini ifade etmeleri istenmistir.
Bu boyutta katilimcilar en ¢ok dijital medya yayinciliginin programlara akis rahatligi sundugunu,
yayincilara anlik gelisimlere karsin anlik refleksler gelistirme imkani tanigint belirtmistir. Ayrica
dijital medya yaymncihiginin geleneksel medyaya gore daha cok seyirci ilgisi ¢ekme odaklt oldugu
belirtilmistir.

Dijital ve geleneksel spor medyasinin yayincilik stratejilerindeki farkliliklar, medya tiiketim
aliskanliklarint derinlemesine etkileyen bir déniisim olarak akademik literatiirde 6nemli bir tartisma
konusudur. Arastirmanin bu boyutunda, dijital medyanin sagladigi akis kolaylig: ve izleyici ilgisi
cekme kapasitesi, geleneksel medyaya kiyasla 6ne ¢ikan avantajlar olarak goriilmektedir. Bu durum,
Boyle ve Haynes’in (2009) spor ve medya arasindaki giic dinamiklerini tartistigi calismasinda da
dijital medyanin izleyiciye daha kolay ulagim imkant sundugunu ve reklamciligin dijital medyaya
kaydigini belirtmesiyle paralellik géstermektedir. Dijital platformlar, izleyicinin istedigi icerige
istedigi zaman erismesine olanak tanir; bu da 6zellikle geng izleyici kitlesinin dijital platformlar
tercih etmesini saglar (Budak, 2019).

Dijital medya, izleyici etkilesimini artirarak izleyiciyi yayin akisina dogrudan katmay1 basarir
ve geleneksel medyanin daha lineer olan yapisindan farkli olarak anlik icerik giincellemeleri
yapabilme imkani sunar. Hutchins ve Rowe (2012), djjital platformlarin sadece igerik tiiketimini
degil, ayni zamanda izleyici deneyimini de donustirdigint vurgulamislardir. Bu platformlar,
kullanic1 verilerini analiz ederek kisisellestirilmis ierikler sunabilir, bu da izleyicinin medya ile daha
fazla etkilesim kurmasina olanak tanir.

Chadwick (2013), dijital medyanin sundugu esnek yapiyt 6ne ¢ikararak, dijital medyanin
zaman ve mekandan bagimsiz bir erisim sundugunu ve bu 6zelligin 6zellikle geng izleyici kitlesi i¢in
cazip oldugunu vurgulamistir. Dijital medyanin "seyirci ilgisi cekme odaklt" yaklasimi, geleneksel
medyanin sabit icerik ve yayin akisina kiyasla daha dinamik bir yapiya sahip olmasina olanak tanir.
Ayrica, dijital medyada izleyici odakli igerik tiretme c¢abasi, dijital medya yayincilarinin anlik
gelismelere anlik refleksler gelistirmelerini gerektirdiginden, medya sektoriinde yeni bir esneklik
standardt olusturmustur (Sanderson, 2011). Bu akademik bulgular, dijital medyanin geleneksel
medya tzerinde olusturdugu degisim baskisini, katilimcilarin dijital medyanin "akis rahathg" ve
"seyirci ilgisi cekme odakl" oldugunu belirten yorumlartyla dogrulamaktadir.

0.6. Arastirmanin altinct boyutunda ise spor yorumcularindan geleneksel ve dijital spor
medyasi arasindaki rekabet hakkindaki dustinceleri istenmistir. Buna gére one ¢tkan en dnemli
ifadeler “rakebet yok”, “farkli izleyici kitlelerine hitap ediyor” ve “rekabet gelisimi arttiriyor” kodlart
olmustur. Hutchins ve Rowe (2012), dijital medyanin gen¢ ve kiiresel bir kitleye ulagsmadaki
avantajlarini vurgularken, geleneksel medyanin ise kendi sadik izleyici kitlesini koruma egiliminde
oldugunu belirtir. Bu ayrim, dijital ve geleneksel medyanin farkli kitlelere hitap etmesini


https://doi.org/10.14687/jhs.v21i4.6512

449

Parasiz, O., & Tarhan B. C. (2024). Tiirk spor medyasindaki dijitallesmenin spor yorumculari perspektifinden incelenmesi.
Journal of Human Sciences, 21(4), 428-453. doi:10.14687 /jhs.v21i4.6512

sagladigindan, katilimcilarin “rekabet yok ”ifadesiyle isaret ettigi bu ayrismay: desteklemektedir. Boyle
ve Haynes (2009) ise dijital medyanin ytkselisinin geleneksel medya tizerinde baski olusturdugunu
ve bu rekabetin, her iki medya tiriintin de yenilikgi stratejiler gelistirmesine yol actigini ifade ederek
arastirmanin “rekabet gelisimi arttirtyor” kodunu destekler. Jenkins (2000) ise dijital ve gelencksel
medyanin bazen rekabetten cok birbirini tamamlayict bir yapt olusturabilecegini belirtir. Ozellikle
buytk spor organizasyonlari veya popiler spor iceriklerinde dijital platformlar anlik etkilesim
saglarken, geleneksel medya olayin daha kapsamli ve derin analizini sunarak farklt bir izleyici
beklentisini karsilar. Bu durum, katithmcilarin “farklt izleyici kitlelerine hitap ediyor” goriistini
desteklemekte ve dijital ile geleneksel medyanin, spor yorumculugunda birbitlerini tamamlayan
unsurlar olarak varligint strdirebilecegini gostermektedir.

6.7. Calismanin yedinci boyutunda ise katilimcilardan spor medyasinin dijitallesmesinin
geleneksel medyayt reyting ve reklam gelirleri acisindan nasil etkiledigi hakkindaki dustinceleri
istenmistir. Bu boyutta ise “Reklamlar dijitali tercib ediyor”, “Olumin olumsuz, etkilenmiyor” ve “Farkls
iZleyici kitlelers” ifadeleri 6ne ¢ikmistir. Boyle ve Haynes (2009), dijitallesme ile birlikte reklam
butgelerinin dijital medyaya kaydigini, ¢tinkd dijital platformlarin hedef kitleye dogrudan erisim
saglama ve izleyici etkilesimini artirma gibi avantajlar sundugunu ifade ederler. Bu durum,
geleneksel medya kuruluslarinin reklam gelirlerinde kayda deger bir azalmaya yol agmakta, dijital
medyanin ise reklam agisindan daha cazip hale gelmesine katkida bulunmaktadir. Bu, katitimcilarin
“Reklamlar dijitali tercih ediyor” ifadesini dogrulamaktadir. Hutchins ve Rowe (2012), dijital
medyanin gelisimine ragmen geleneksel medyanin bazi demografik kitlelere hitap etmeye devam
ettigini ve reklam gelirlerinde belirli bir istikrarini korudugunu vurgularlar. Ozellikle geleneksel
medyanin daha yash ve televizyon izleme aliskanligina sahip kitleleri ¢cekmesi, reklam gelirlerinde
azalma yaratmayabilecegini gostermektedir. Bu, katiimecilarin “Olumlu olumsuz etkilenmiyor”
ifadesiyle isaret ettigi gibi, dijitallesmenin geleneksel medya tizerinde sinirh bir etkisi olabilecegine
isaret etmektedir.

0.8. Calismanin sekizinci boyutunda ise katilimcilarin dijital spor medyasinin geleneksel spor
medyasina gore olumlu ve olumsuz yonleri hakkindaki gorisleri istenmistir. Buna gére olumlu
ozellikler arasinda “dijital medyanin rahatligl” ve “6zgir ve 6zgin igerikler” 6n plana gikarken,
olumsuz 6zelliklerde ise “Gelencekselde buytik izleyici kitlelerine daha kolay ulasiimast” ve “dijital
medyada 6ne ¢tkmak i¢in popilist yorumculugun arttigr” ifadeleri 6ne ¢itkmustir.

Dijital spor medyasinin geleneksel spor medyasina gore avantaj ve dezavantajlari, akademik
literatiirde genis bir perspektifle ele alinmustir. Dijital medya, kullaniciya sundugu rahat erisim,
ozellestirilmis icerik ve etkilesimli deneyimler nedeniyle 6zellikle geng izleyiciler tarafindan tercih
edilmektedir. Bu baglamda, Chadwick (2013), dijital medyanin esneklik ve erisim avantajlarini
vurgulayarak kullanicilarin zaman ve mekandan bagimsiz olarak spor haberlerine ulasabildiklerini
belirtmistir. Bu durum, 6zellikle "rahathk" unsurunun dijital medyada 6ne ¢ikmasint saglamaktadir.

Diger bir avantaj olarak, dijital medyada daha 6zgiir ve 6zgun igeriklerin varligi dikkat
cekmektedir. Bu, 6zellikle sosyal medya platformlarinda bireylerin kendi igeriklerini yaratmalarina
olanak taniyan bir ortam olusmasint saglamistir. Hutchins ve Rowe (2012), dijital medyanin
sagladigt bu 6zglr ortamin, bireylerin spor icerigi yaratma ve tiketme yollarinda bir devrim
yarattigini ifade etmektedir.

Ancak dijital medya bazi dezavantajlar da barindirmaktadir. Ozellikle, geleneksel medyanin
sahip oldugu genis izleyici kitlesine ulasma kolaylig1, dijital medyada karsilasilan bir zorluktur. Boyle
ve Haynes (2009), geleneksel medyanin genis kitlelere ulasma kapasitesinin hala dijital medya
karsisinda avantaj sagladigini, bunun 6zellikle biyik spor organizasyonlarinin izlenme oranlart
acisindan belitleyici oldugunu belirtmistir.

Ayrica dijital medyada popilist yorumculugun artmasi, bazi arastirmacilar tarafindan
elestirilmektedir. Rowe (2011), dijital spor medyasindaki igeriklerin 6ne ¢tkabilmek i¢in ¢ogu zaman
poptlist veya sansasyonel olma egiliminde oldugunu, bu durumun da bilgilendirici igerikten ziyade
"izlenebilirlik" odakli bir medyaya yol agtigint savunmaktadir. Bu, dijital platformlarda kullanicilarin
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"en poptler” iceriklere ulagmalarini kolaylastirmakla birlikte, bilgi kitliligi ve yuzeysel analizlerin
artmasina neden olabilmektedir.

6.9. Calismanin dokuzuncu boyutunda spor medyast yorumcularinin giiniimiizde Tirk
gelencksel spor medyast ile dijital spor medyasinin karsilastirmast hakkindaki dustnceleri
istenmistir. Buna gére katilimcilar “Dijital medyanin yukseliste oldugu”, “Dijital medyada yer alan
spor yorumcularinin daha kaliteli oldugu” ve “Geleneksel medyanin dijital medyaya gbre geride
kaldig1” goriislerini 6n plana ¢itkarmuglardir.

Bu bolimde spor medyast yorumcularinin dijital ve geleneksel spor medyasina dair
gorisleri, medya dunyasinda 6nemli bir gecis stirecine isaret etmektedir. Katithmeilarin "dijital
medyanin yikseliste oldugu" yontundeki gortsleri, dijitallesmenin spor medya endustrisindeki
etkilerini vurgulayan calismalarda da dogrulanmaktadir. Ornegin, Boyle ve Haynes (2009), dijital
platformlarin esnekligi ve kolay erisimi sayesinde spor medyasinin giderek dijital tarafa kaydigini
belirtmislerdir. Ayrica dijital medya, izleyicilerin tercihlerini daha iyi karsilayarak genis bir kitleye
ulagsmayi basarmaktadir.

Katilimcilarin “dijital medyada yer alan spor yorumcularinin daha kaliteli oldugu” gérisi,
dijital platformlardaki igeriklerin derinligine ve uzmanlasma potansiyeline vurgu yapmaktadir.
Ozellikle dijital mecralarda yer alan icerik iireticileri, alanlarinda daha spesifik bilgi sahibi
olabilmekte ve takipgilere daha nitelikli igerik sunabilmektedirler. Rowe (2011) bu konuda, dijital
medya yorumcularinin, geleneksel medya yorumcularina kiyasla daha 6zgiin ve uzmanlasmus icerik
sunma egiliminde olduklarint savunmaktadir.

Son olarak, “geleneksel medyanin dijital medyaya gore geride kaldigr” ifadesi, medya
tiketim aliskanliklarinin degisimi ve teknolojinin gelisimiyle geleneksel medyanin izleyici kaybi
yasamast ile iligkilidir. Dijital medya, etkilesimli 6zellikleri, anlik gincellemeler ve kullanict merkezli
yapist sayesinde geng izleyici kitlesini daha iyi ¢ekmektedir. Hutchins ve Rowe (2012), geleneksel
medyanin bu hizli degisim karsisinda eski aligkanliklara bagimli kalarak dijital medyanin sundugu
yeniliklerden geri kaldigini belirtmekteditler.

Bu veriler, dijital medyanin yiikselen etkisini ve geleneksel medyanin dijital platformlara
uyum saglamakta yasadigi zorluklari agiklamak agisindan 6nemli bir ¢ergeve sunmaktadir.

6.10. Aragtirmanin onuncu ve son boyutunda spor medyast yorumcularindan spor
medyasinin gelecegi hakkindaki diisinceleri istenmistir. Buna gore bu boyutta katilimcilarin “dijital
medya yukselisini stirdirecek” ve “Geleneksel Medya degismeyecek” gorislerinin 6n plana ¢iktigt
gorilmektedir.

Arastirmanin bu boyutu, spor medyast yorumcularinin medya dinyasinin gelecegine dair
o6nemli i¢ goriler sundugu bir alant yansitmaktadir. Katilimeilarin “dijital medyanin yikselisini
surdiirecegi” yonundeki gorusi, dijitallesmenin medya sektorii Gizerindeki dontsturtct etkisini
destekleyen literatiirle 6rtiismektedir. Ozellikle Chadwick (2013) ve Boyle (2009), dijital medyanin
sundugu etkilesim, erisim kolayligi ve genc Kkitlelerin ilgisini ¢ekme becerisi nedeniyle, dijital
platformlarin gelencksel medyaya goére daha dinamik ve strdirilebilir bir yap: sundugunu 6ne
surmektedirler. Dijital medya, kullanict odakli yapist ve yeni teknolojilere hizli uyum saglama
kapasitesi sayesinde gelecekteki medya trendlerine yon verme potansiyeline sahiptir.

Ote yandan, katilimcilarin “geleneksel medya degismeyecek” seklindeki goriisi, geleneksel
medyanin daha yavas bir evrim gecirmesiyle ilgili olabilir. Rowe (2011), geleneksel medyanin kokli
yayincilik prensipleri ve buytk izleyici kitlesine hitap etme hedefi nedeniyle dijital medya kadar hizli
degisim gostermedigini savunmaktadir. Geleneksel medyanin biyik organizasyonlar ve genis
6lgekli yayin akisi gibi alanlarda hala giiclii bir konumda oldugu, ancak hizla dijitallesen bir diinyada
bu konumun giderek zayiflayabilecegi vurgulanmaktadir.

Bu bulgular, dijital medyanin yikselisini siirdtirecegini ve gelecekte spor haberciliginde daha
baskin bir rol istlenecegini isaret etmektedir. Geleneksel medya ise bu hizli degisim stirecinde kendi
konumunu koruyabilir, ancak bu yapisal durgunluk, dijital platformlar karsisinda zorluklar
yasamasina da neden olabilir.
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Bu ¢alisma, Turk spor medyasinin dijitallesme stirecinde spor yorumcularinin deneyimlerini
ve goruslerini inceleyerek, spor medyasinda yasanan kokli degisimleri anlamayi amaglamustir.
Bulgular, dijital medyanin yukselisinde ve her gecen giin daha ¢ok spor yorumcusunun dijital
medyaya gecmesinde; geng kitlelerin artan ilgisi, teknolojik gelismeler ve ¢alisma kosullarindaki
esneklik, sanstirsiiz ve 6zgir icerik tiretebilme imkant gibi faktotlerin belitleyici bir rol Gistlendigini
gostermektedir. Dijital medyanin sundugu rahat erisim, 6zgur icerik iretme firsatlart ve daha yuksek
ekonomik potansiyel, yorumcularin dijital platformlara yonelmesinde etkili olmustur. Ancak, dijital
medyanin anlik ve popiiler igerik odakli yapisi, yorumcular icin agir elestirilere maruz kalma ve bazi
durumlarda sinirh izleyici kitlesi gibi dezavantajlar da barindirmaktadir. Ayrica, medya kurumlari,
igerik ureticileri Gzerinde yarattiklart hiz baskisint gézden gecirerek, nitelikli icerik tiretimini tesvik
edecek bir strateji izleyebilirler. Bu sayede, dijitallesmenin sundugu avantajlardan faydalanirken,
olumsuz etkiler de en aza indirilebilir.

Gelencksel medya ise genis kitle erisimi ve yapisal istikrar gibi avantajlarint korumakla
birlikte, dijitallesmenin getirdigi hizlt degisim karsisinda daha duragan ve sinirlart belirli bir yaprya
sahiptir. Bu ¢alismanin bulgularina gbre, spor medyasinda dijitallesme yiikselisini stirdirse de,
geleneksel medyanin bazi demografik kitleler tizerinde etkisini strdiirecegi 6ngorillmektedir. Bu
baglamda, medya kurumlarinin ve calisanlarinin dijital ve geleneksel medya arasindaki farkliliklar
dikkate alarak stratejiler gelistirmesi 6nem tasimaktadir.

Dijital diinya gelismeye devam ettikge, Turkiye'de ve dunyadaki spor yorumcularin sahip
olduklar firsatlar da gelismektedir. Canli yayinlar, sosyal medya ve diger interaktif platformlar gibi
yeni teknolojilerin entegrasyonu, hem yorumcular hem de sektériin kendisi igin firsatlar getirdigi
gibi ¢esitli zorluklar ve olumsuzluklar da sunmaktadir. Burada 6nemli olan spor programi yayincilari
ve yorumcularinin dijital medyanin getirdigi firsatlart dogru analiz ederek dijital spor medyasinin
olumlu yonlerini 6ne ¢ikarmalaridir.

Sonug¢ olarak, dijitallesme strecinde Turk spor medyasinda yasanan bu dontsim, medya
calisanlarinin dijital okuryazarliginin artirdmasi, etik kurallarin gelistirilmesi ve bilgi dogrulama
sureglerinin glclendirilmesi gibi 6nerilerle desteklenmesi gerektigi soylenebilir. Ayrica, dijital medya
calisanlarina yonelik stres yonetimi ve etik yayincilik egitimleri, dijital medyanin sagliklt bir bilgi
paylasim ortam1 olmasini tesvik edecektir. Bu ¢alisma, dijitallesmenin spor yorumculugu tizerindeki
etkilerini ortaya koyarken, gelecekte bu alanda yapilacak calismalar icin 6nemli bir bakis agist
sunmaktadir.
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Extended English Summary

The widespread use of leisure time with the industrial revolution has made sports attract more
attention in society, and sports broadcasting started with newspapers and radio, and continued with
television and finally digital media. While television broadcasting has enabled sports to become a
mass phenomenon, digital media has made sports news faster and more easily accessible.
Digitalization has created a significant transformation in the media and sports sectors, leading sports
media to turn to digital platforms such as social media. Thanks to platforms such as X, YouTube and
Facebook, sports commentators have been able to reach a wider audience and establish a closer bond
with the audience by gaining an interactive structure. However, this process has also brought
problems such as information pollution and lack of verification. As digitalization has enabled the
globalization of sports journalism, sports commentators have had the opportunity to address a global
audience beyond local audiences. This digital transformation in Turkish sports media has necessitated
sports commentators to restructure their social media strategies and adapt to new media dynamics.
The aim of this study is to examine the digitalization in Turkish sports media from the perspective
of sports commentators.

Qualitative research method was used in the study and data were collected through interviews.
Criterion sampling, one of the purposeful sampling methods, was preferred in the selection of the
study group. Accordingly, sports commentators who are active in digital media, have experience in
different platforms and have directly experienced the digitalization process have been the main focus
of the study. In the selection of the study group, first of all, people who have been commenting on
sports media for at least 10 years and who have commenting experience in both media types were
identified and contacted. Among the commentators who volunteered to participate in the study, 5
traditional media sports commentators and 5 digital media sports commentators were selected and
included in the study in order to help the objective distribution of opinions. In this context, one-on-
one interviews were conducted with a total of 10 sports commentators. In the interviews, a ten-
question semi-structured interview form developed by the researchers was used as a data collection
tool and content analysis technique was applied to analyze the data. Criterion sampling, one of the
purposeful sampling methods, was preferred in the selection of the study group. Accordingly, sports
commentators who are active in digital media, have experience in different platforms and have
directly experienced the digitalization process have been the main focus of the study. In the selection
of the study group, first of all, people who have been commenting on sports media for at least 10
years and who have commenting experience in both media types were identified and contacted.
Among the commentators who volunteered to participate in the study, 5 traditional media sports
commentators and 5 digital media sports commentators were selected and included in the study in
order to help the objective distribution of opinions.

Traditional media, on the other hand, while maintaining its advantages such as wide audience
reach and structural stability, is more static and bounded in the face of rapid change brought about
by digitalization. According to the findings of this study, although digitalization continues to rise in
sports media, traditional media is expected to maintain its influence on certain demographic
audiences. In this context, it is important for media organizations and employees to develop strategies
that take into account the differences between digital and traditional media.

As the digital world continues to evolve, so do the opportunities available to sports
commentators in Turkey and around the world. The integration of new technologies such as live
broadcasts, social media and other interactive platforms brings opportunities for both commentators
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and the industry itself, but also presents challenges and negatives. What is important here is for sports
program broadcasters and commentators to correctly analyze the opportunities brought by digital
media and highlight the positive aspects of digital sports media.

The findings show that factors such as the increasing interest of young audiences, technological
developments and flexibility in working conditions, and the opportunity to produce uncensored and
free content play a decisive role in the rise of digital media and the transition of more and more sports
commentators to digital media. The convenient access, opportunities to produce free content and
higher economic potential offered by digital media have influenced commentators to turn to digital
platforms. However, the instant and popular content-oriented nature of digital media also has
disadvantages for commentators, such as exposure to heavy criticism and, in some cases, a limited
audience.

In conclusion, digital media, which is called new media, has many positive features and
opportunities for employees compared to traditional media, but it also has disadvantages such as the
instant and popular content-oriented nature of digital media, exposure to harsh criticism for
commentators, and in some cases limited audience. However, it can be said that digital media will
continue to increase its importance and its advantages are more effective.
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